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  □ 本报记者 梁雯

  六百多年前，元朝末年，一艘大型木船在灉水行驶，
突遭洪水侧翻沉没。沧海桑田，古时河水变闹市。直到
2010年，这艘沉船在菏泽国贸中心建筑工地被发现。沉
船上众多瓷器早已成碎片，却留下一个完好无损的元青
花龙纹梅瓶。
  现藏于菏泽市博物馆的元青花龙纹梅瓶，就是那个
躲过了沉船撞击以及装修施工的“幸运儿”。这件梅瓶高
42.5厘米，口径6.3厘米、底径14.6厘米，个头不小，挺拔庄
重，圆肩饱满，小口、短颈、平底，圈足微微外展，胎体较
厚，釉质白中透青，通体青花装饰却满而不乱，彰显着元
青花的独特审美。

  梅瓶口沿下有一周卷草纹，这种纹样是忍冬纹与云
气纹的结合，宋元时演变为各种以花卉为主的纹样。卷
草纹像一条连续不断的“S”形曲线，其间装饰各种“C”形
花叶枝蔓。卷草纹下的梅瓶肩部，是源自元代蒙古族服
饰的四合云肩纹，外层用双钩弧线勾勒云头，内部填满了
缠枝菊纹与栀子纹。
  四合云肩纹下再饰一周卷草纹，到梅瓶腹部则是威
猛霸气的龙纹。只见一游龙探爪回首，身上是网格鳞片，
龙尾像火焰，三趾利爪破空欲出，在如意祥云间穿梭，好
不威风。龙纹常象征着皇权，在元代则开始转变为一种
寓意吉祥的符号。龙纹下再饰一周卷草纹，梅瓶胫部绘
有九瓣仰莲纹，瓣内花卉滴珠纹疏密有致。这种变形仰
莲纹又称“八大码”，与佛教中的莲花意象不无关系。这
件元青花龙纹梅瓶身上的龙纹、莲纹有着汉地文化特征，
继承了黄河流域的文明基因，其器形等又符合海外市场
需求，体现出多元文化的影响。
  作为中国瓷器的重要品种，青花瓷在元代制作工艺
逐渐成熟，再加上使用波斯进口的苏麻离青钴料，烧制后
青花色彩浓艳，不像宋代那样发灰。得益于文人画盛行，
元青花的绘画也远超唐宋。元青花装饰十分丰富，常采
用多层装饰带和同心圆构图，纹饰题材包括动物、植物、
几何纹样以及人物故事等，构图饱满、层次多而不乱。

  工艺最精湛的元青花，还要数景德镇出品。从宋代
开始，景德镇就已是制瓷中心，元代在此设立了中国历史
上第一个官方制瓷机构——— 浮梁瓷局，监管民窑烧制瓷
器。我们今天的主角元青花龙纹梅瓶，就出自景德镇湖
田窑。湖田窑最出名的瓷器是青白瓷，湖田窑创烧于五
代时期，主烧青瓷、兼烧白瓷，是江南地区最早的白瓷产
地。在模仿过程中，湖田窑生产的白瓷出现了变化，形成
了青中有白、白中泛青的釉质，由此形成了宋代风靡一时
的青白瓷。青白瓷作为单色釉瓷器，釉质清澈透明似美
玉，被称为“假玉器”。
  元青花工艺大发展背后，是当时东西方国际贸易的
繁荣。蒙古帝国版图横跨亚欧大陆，丝绸之路的畅通，让
青花瓷作为重要商品成功“出海”。元青花中既有块头大
的大罐、大瓶，也不乏胎体轻薄的小杯、小罐，适应不同市
场的审美和需求，这正是元代贸易发达的结果。
  即便在元代，青花瓷器就已经很珍贵。几百年过去，
经过岁月淘洗留存下来的元青花，更是价值连城。2005
年，一件“元青花鬼谷下山图罐”拍出了2.3亿元人民币的
高价。而菏泽古沉船中发现的元青花龙纹梅瓶，有确切
地层和出土地点，可以作为元青花的断代标准器，有学者
认为，这件梅瓶的经济价值和研究价值会更高。
  元青花龙纹梅瓶，躲过了洪水与岁月的淘洗，身兼汉
地文脉的温润和外来文化的印记，它不仅是天价文物，更
是元代东西方文明交融的鲜活见证。

天价元青花
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黄河之源：共生与认同

  步入展厅，黄河的故事从青海启程。
一只“时髦老祖宗”的条纹彩陶靴，率先踢
开了历史的大门。1989 年出土于青海乐都
的这只辛店文化条纹彩陶靴，距今约 3000
多年。圆口直筒、尖头方跟，其形制竟与现
代雪地靴惊人相似，被网友戏称“史前雪地
靴”。青海省博物馆以此为灵感开发的冰
箱贴与挂件，将这份跨越三千年的时尚定
格在方寸之间，昭示着先民对生活的讲究
从未过时。
  视线从器物转向生灵。高原鼠兔，这
群在青藏高原上蹦跶的小家伙，不仅是生
态系统的关键物种，也成了文创的“新宠”。
设计师让毛茸茸的鼠兔“亲手”环抱起漩涡
纹彩陶壶与舞蹈纹彩陶盆，远古先民对黄
河的崇拜、围着篝火欢歌的场景，瞬间在软
萌的触感中变得可亲可感。
  从“史前雪地靴”的时尚回响，到鼠兔
怀抱的文明温度，青海省博物馆用文创证
明：博物馆不仅是文物的陈列柜，更是地
域文化的翻译官。
  顺流至四川，古蜀文明尽显瑰
丽。四川博物院的宋代芙蓉花金盏
文创，以合金镀铜复刻绵阳出土的
金盏真容，层叠花瓣与精密工艺纤
毫毕现，磁吸设计让它在桌面摆件
与随身冰箱贴之间自由切换，“金饭
碗”系列因此备受追捧。不远处，以
蟠龙盖兽面纹铜罍为原型的磁吸摆

件，将器盖蟠龙与器身兽面拆分为独
立模块，观众在拆装把玩间，便能直观解

密巴蜀工匠的铸造智慧。
  一旁的“三星堆古蜀盲盒”更是人气焦
点。青铜大立人像、铜戴冠纵目面具、神树
与铜鸟等热门文物，褪去神秘威严的外衣，
化身呆萌可爱的“Q 版”潮玩。配合现场

“堆堆转转”互动装置，观众在趣味挑战中，
零距离感知古蜀信仰。“神秘”降维成“萌
趣”，恰恰是让“Z 世代”主动靠近文明密码
的社交切口。

中流激荡：交融与繁荣

  展览中段聚焦甘、宁、内蒙古、陕、晋，
黄河中游的丝路回响与草原雄风，催生了
多元创意。
  甘肃博物馆最抢眼的当数铜奔马“宇
宙”。前两年，设计团队捕捉镇馆之宝铜奔
马正面昂首嘶鸣时“歪头咧嘴、露齿大笑”
的神态，放大其憨萌可亲的艺术特点，塑造
出广受欢迎的“绿马”IP 形象。此次来鲁，
不仅带来“西部马仔”“本命年马”等换装版
本，更展出红马、黑马等同系列家族成员，
堪称“最全天团”集结。
  除了“马儿”撒欢，甘肃文创的深意
更藏在日用之间。拥有“彩陶之冠”美誉
的马家窑文化，在“罐语千年”创意暖水
袋上重获新生，手握器物，仿佛握住千年
文明火种，该系列曾摘得中国特色旅游商
品大赛金奖。而隔壁“甘肃（不）土特产超
级市场”更是脑洞大开，将麻辣烫、定西土
豆制成可拆卸毛绒玩具，让西北风味变身
最治愈的伴手礼。

  宁夏回族自治区博物馆凭借岩画、西
夏文物与北方青铜器的丰厚典藏，在文博
界独树一帜。面对西夏文“乍看似识，细看
无一字可识”的神秘方块，博物馆将其雕琢
于象棋之上，让博弈间的每一次落子，都成
为触摸党项文明的契机。
  1985 年夏，博物馆文物考古工作队在盐
池县苏步井乡窨子梁唐墓揭开了石刻胡旋
舞墓门的面纱，白居易笔下“心应弦，手应
鼓”的盛唐舞姿，从此不再是想象。以此参
展的胡旋舞金属书签，将两位胡人舞者急
转如风的身姿永久定格，在方寸之间重现
了丝绸之路上那段激昂的鼓点。
  内蒙古博物院展柜中，草原瑰宝“鹰顶
金冠饰”静静陈列。冠顶雄鹰昂首欲飞，脚
下狼噬羊群，冠带间虎、马、羊浮雕错落，生
动勾勒出弱肉强食的草原法则。作为迄今
唯一的“胡冠”实物，它代表了战国贵金属
工艺的巅峰。以此为灵感的雄鹰文创，一
改文物的威严，以呆萌姿态俘获了年轻观
众的心。
  汉代镶宝石金冠饰、元代三彩龙纹熏
炉、清代镶宝点翠凤冠，这些曾经沉睡的文
物，借由文创设计褪去高冷外衣，甚至出现
了“文创火过文物”的现象。从国博凤冠冰
箱贴的爆红到其他凤冠文创的热销，金灿
灿的文物正以全新姿态，流淌进鲜活的日
常，这背后是公众消费偏好从“物质功能”
向“情绪价值”的迁移。
  被誉为“古都明珠，华夏宝库”的陕西
历史博物馆，商周青铜器与汉唐金银器在
此熠熠生辉。杜虎符将视线拉回战国晚
期。1975 年西安出土的秦国调兵信物，呈行
走虎形，身上40字错金铭文严令“符合乃发
兵”。观众通过文创，便能触摸到秦代军令
如山的制度脉搏。
  目光转向1970 年发现的何家村唐代窖
藏，千余件珍宝曾静卧于陶瓮银罐。鸳鸯
莲瓣纹金碗、鎏金舞马衔杯纹银壶不仅展
现了唐代捶揲鎏金的顶级工艺，更携带着
粟特金银器、萨珊银币的丝路基因。陕西
历史博物馆以此提取元素，推出了“大唐茶
宴”功夫茶具套装。设计团队解构唐代器
型与纹饰，重构出茶器、香器及办公杯等生
活用器，将盛唐的气度，煮进了当代人触手
可及的生活场景。
  山西雄踞黄土高原东翼，坐拥“表里山
河”的壮阔。山西博物院将这份厚重融入
精巧的文创。商代“最萌青铜器”鸮卣化身
艺术摆件，这只形似猫头鹰背靠背的盛酒
器，圆润敦实，威武中透着憨态。
  地上文物看山西。山西博物院将佛光
寺东大殿、南禅寺等唐代遗存化作毛绒玩
具。这些“萌物”或捂脸或吹泡泡，以俏皮
姿态消解了古建的遥远感。与此同时，传
统工艺烧造的“方寸古韵”琉璃摆件、仿古
泥皮制成的“壁上万千”壁画冰箱贴，精准
复刻鸱吻与壁画神韵，千年匠心浓缩掌心。

大河安澜：沃土与新生

  东行至中原腹地，河南博物院展区在
宋韵与童趣间自如切换。“宋礼”系列不再
拘泥于形制复刻，而是将汝、官、哥、钧、定
五大名窑的气韵凝练于茶器香具之中，让
宋代极简美学贴近生活，近在咫尺。唐三

彩盲盒满载“马上有钱”的吉祥寓意，而真
正的“顶流”却是一只来自东汉的绿釉
陶狗。
  这只高 32 . 5 厘米的“中华田园犬”于
1977 年出土于周口项城汉墓，双耳前倾、双
目圆睁，颈下铃铛仿佛随时会响，背部那只
便于抓握的拱形鋬，尽显东汉工匠的写实
功力。古人以铜为着色剂烧制出这身“纯
天然绿毛”，将它作为随葬明器，祈愿这只
看家护院的忠犬在另一个世界依旧不离
不弃。
  当这只“汉代旺财”亮相网络，化学反
应瞬间爆发。网友惊呼它与自家“大黄”神
同步，憨态可掬的表情包刷屏社交网络。
河南博物院顺势推出的毛绒玩具与冰箱贴
一上架便被抢空，人们一边调侃“狗富贵，
勿相忘”，一边心甘情愿为它买单。从寂静
展柜到年轻人的书包与九宫格，这只千年
小绿狗贩卖的不再是文物，而是一种名为

“被陪伴”的情绪慰藉。这折射出新一代消
费逻辑：为“共鸣”买单，往往更慷慨。

蓝黄交响：开放与展望

  在黄河入海口山东博物馆展区，海岱
风情攀上高潮。
  山东博物馆十大镇馆之宝文创集体亮
相，将齐鲁大地的文明高光凝于方寸。仿
制蛋壳黑陶高柄杯轻若鸿毛，壁薄如蝉翼，
掌心托举间仿佛能听见四千年前的轮制余
音；商代亚醜钺褪去威严，化作“钺来越好”
毛绒挂件，人面纹饰在软糯触感中变身社
交硬通货；战国鲁国大玉璧化身为AR发光
冰箱贴，双层蒲谷纹在光影流转间重现礼
制森严；西周颂簋上的铭文祈愿化作“功名
富簋”祝福，红陶兽形壶憨态可掬地守护着
零钱包，殷墟甲骨与《双松图轴》苏醒复活，
九旒冕垂旒摇曳，东平汉墓壁画色彩斑斓，
《孙子兵法》竹简书签锐气不减。它们共同
构筑起一套可把玩、可穿戴的“移动国宝
库”。
  济南市博物馆藏文徵明《荔枝图》卷在
当下焕发新意。“马上顺荔”成为年度爆款，
马身手感绵软，隐透草木清香，红荔点缀寓
意“马上顺利”；同系列文化桌旗，将水墨笔
意晕染进当代雅致生活。琉璃“十二花神”
摆件流光溢彩，将传统吹制技艺推向文化
叙事新高度。青州状元卷复制品携明代殿
试墨香，将赵秉忠“铁砚磨穿”的士人气节
植入现代文房；滨州博物馆九曲黄河泥陶
茶具、《曲阜孔庙》立体书等作品，省内十六
地博物馆矩阵联动，共绘“大河奔流”气象。
  现场互动装置更添意趣：“萌友工坊”
毛绒墙集结九省顶流 IP 合影；“瓷印大河”
体验盖印九省文化图腾；“河声邮驿”集章
区通关收集“黄河文化护照”；感应翻页的

“天时地历”随挥手展示节气物候与馆藏文
物的时空对话；咖啡拉花里的国宝纹样悄
然绽放。
  九曲黄河，奔腾向前。从青海彩陶纹
饰到山东蛋壳黑陶，从三星堆面具到草原
金冠，文创虽小，可照见文明恢宏。这些产
品不仅是文化基因的再造，更承载着“让文
物活起来”的使命。当观众将沿线文创带
回家，黄河故事便从展厅融入日常，实现活
态传承。

沿沿黄黄文文创创““顶顶流流””大大团团建建

千千年年风风华华  当当代代绽绽放放

  □ 张九龙

  伴随“博物馆热”，博物馆文创变成了各
场馆争相布局的热门赛道。但一些馆里的文
创区总给人似曾相识之感，款式大同小异、
设计敷衍潦草，没有地域特色，也没有文化
温度。流水线生产的同质化产品，看似琳琅
满目，实则毫无竞争力，容易让公众产生审
美疲劳。反观“沿黄流域博物馆文创文化
展”，近千件作品各有特色，让人眼前一亮。
  每座城市、每座博物馆，都有自己专属
的历史记忆，馆藏文物的纹样造型、本地流
传的典故民俗、世代延续的地域故事，都是
独一份的，是任何流水线设计都替代不了的

“富矿”。
  全国仅备案博物馆就有数千家，资源体
量差距极大，省级大馆有恢弘的通史文脉，

县级小馆有独特的地域珍藏，没必要都挤同
一条文创赛道。以青州博物馆为例，作为一
座县级博物馆，青州博物馆紧盯龙兴寺造
像、赵秉忠状元卷、“宜子孙”玉璧三大独家
馆藏，打造专属“青博有礼”IP，系统化开发
数百款特色产品，凭借独一无二的文化烙
印，其文创影响力远超很多地市级博物馆。
这充分证明，守住本馆本源、扎根本土地脉，
才能打造别人抄不走、学不来的品牌标签。
  文创更深层的价值，在于盘活沉寂的本
土文化，让古老文脉真正落地生根、代代相
传。众所周知，文物一旦脱离了原生地域和
历史背景，便成了冰冷的陈列品，所以才要
挖掘其背后的故事，让文物“活”起来。同样
道理，文创的价值，就是把尘封的历史唤醒，
结合本地民俗、风物、名人故事，让抽象文化
变得具象可触。

  从人文经济学维度来看，优质的在地文
创，是赋能地方文旅、拉动区域经济的隐形
抓手。文创消费的本质是情感消费，大家逛
博物馆，买的不是一件工业品，而是留下专
属的旅行记忆和地域情怀。贴合本地特色的
文创，能够唤起公众的属地共鸣，记住一座
城市、留恋一段旅程。以文创为载体的城市
传播，成本低、渗透广、记忆点强，能够持续
为地方文旅赋能，形成“以文塑旅、以旅兴
城”的良性循环。
  打造优质的文创，需要一套严谨、克制、
专业的挖掘逻辑。既要沉下心拆解馆藏文物
的造型、纹样、色彩与铭文，提炼纯正的文化
符号，也要深挖文献，梳理本地的历史典故
与民俗风情，提炼独有的地域精神内核。同
时可以结合本地非遗，让传统工艺赋能现代
设计，贴合本地饮食、方言、地貌特色，让文

创既有历史厚度，又有生活温度。
  文创开发不乏“翻车”场面，这提醒从业
者要守住底线、有所敬畏，一旦突破文化红
线，所有流量都可能会引发反噬。产品创新
可以接地气，但不能篡改历史、歪曲史实，更
不能为了博眼球过度娱乐化、恶搞解构严肃
文化符号。同时，文创开发要注意严守版权
边界，尊重民俗信仰，兼顾公众认知，既不能
晦涩小众、曲高和寡，也不可浅层敷衍、毫无
内涵。
  流水的网红爆款，铁打的文化底蕴，能
穿越周期、深入人心的文创产品，一定是扎
根馆藏、扎根本土、有根有魂的作品。放弃同
质化内卷，深耕在地文脉，让每一款文创
都能讲好一座博物馆的故事、一座
城市的过往，这才是博物馆文
创长久发展的正道。

文创的本质是本土文化的盘活

  □ 本报记者 张依盟
    本报通讯员 一川雨歌
  
  文创产品，是古老文物在现代生活
中的“转译”与“新生”。近日，由山东省
文化和旅游厅指导，山东省博物馆学
会、山东博物馆、黄河流域博物馆联盟
联合主办的“沿着黄河遇见海——— 沿黄
流域博物馆文创文化展”在山东博物馆
举办。展览汇聚了沿黄九省区共28 家
博物馆近千款特色文创产品，涵盖生活
美学、时尚潮玩、非遗手作等多个领

域。让我们跟随这条文化长
河，从青藏高原出发，一

路奔涌入海。

元·青花龙纹梅瓶 菏泽市博物馆藏

元·青花龙纹梅瓶瓶身纹样


