
①4月1日，在墨西哥首都墨西哥城的宪法广场，一名儿童手持蜜雪冰城的产品。（□新华社发）
②3月17日，巴西里约热内卢一家名创优品门店的店员向顾客介绍商品。（□新华社发）
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　　 2026 年 4 月 3 日，强制性国家标准
《移动电源安全技术规范》公开发布，将
于2027年4月1日实施。
　　大家平时用的充电宝，还有露营常见
的户外电源，都属于移动电源。新标准
下，消费者购买到的充电宝会和现在有何
不同？
　　记者了解到，从外观看，最大的变化
是新标准移动电源的“执行标准”标注为
GB 47372— 2026 ，同时，每个新充电宝
都将拥有一个专属“身份证号码”，供消
费者查询电池品牌等核心信息，并多了
“建议安全使用年限”。
　　“这些新变化，实际是从全链条提升
充电宝安全的体现。”新标准主要起草
人、中国电子技术标准化研究院副院长郭
楠说。
　　我国是全球最大的移动电源生产国和
消费国。此前，我国对移动电源实施强制
性产品认证（CCC 认证）管理，加强充
电宝产品质量安全监管。
　　此次新标准进一步提升产品安全水
平，通过提高测试强度、增加关键试验项
目等方式，让移动电源在面对高温、挤
压、过充等极端情况时更加稳定可靠。
　　“产品需标注‘建议安全使用年
限’，这一要求旨在提醒消费者及时更换
安全性下降的老旧移动电源。”清华大学
化学系教授邱新平说，锂电池在长期充放
电使用过程中可能会析出锂金属造成隔膜
刺穿，导致电池发生内部短路进而起火
爆炸。
　　消费者要注意的是，移动电源随着使
用次数的增加，不仅容量会下降，析锂等
问题也会导致其安全性变差，因此需及时
更换老旧产品。新标准也新增了循环老化
后析锂检测，以降低移动电源长期使用后
的内部短路风险。
　　很多消费者关心，新标准发布实施
后，大家手里已有的充电宝还能用吗？可

以带上飞机吗？
　　“新标准对已购买的通过CCC 认证
的移动电源不产生影响。”郭楠说，消费
者手中已取得CCC 认证的充电宝可以继
续正常持有和使用。
　　中国民航危险品运输管理中心高级工
程师郭毅告诉记者，旅客已购买的之前通
过CCC 认证的充电宝，只要符合民航现
行相关规定，仍可正常携带乘机。
　　价格也是不少消费者关心的重点。标
准加严后，成本是否会上升？相应的，充
电宝售价是否会上涨？
　　深圳市倍思科技有限公司质量总监方
浩告诉记者，新标准可能会在短期内导致
生产成本出现小幅上升，主要电池芯、电
路板以及产品工序较以前增加了一些成
本，但是反映到产品最终售价上的波动是
有限的，消费者不必过度担忧。
　　“我们对成本上涨有灵活充分的价格
应对策略。对于关键价格段的产品，会针
对性保留部分平价款式售卖，给用户带来
不同价位段的产品，满足消费者对安全性
和品质的需求。”方浩说。
　　深圳市绿联科技股份有限公司品质管
理负责人荣成彧也表示，通过优化设计与
供应链管理，企业在确保新品全面符合新
规的前提下，将推出不同定位的产品。
“其中，部分基础款产品售价与现有在售
产品价格区间持平，力求将对消费者的影
响降至最低。”
　　郭楠介绍，新标准设置12 个月的过
渡期，核心目的就是为企业新产品研发、
设计与生产线调整预留时间，确保标准正
式实施后，符合新标准的产品能够及时、
有序投放市场。同时，为渠道和终端经销
商留出消化库存产品的时间，保障市场供
给稳定。
  （新华社北京4月3日电 记者 唐
诗凝 赵怡宁）

强制性国家标准《移动电源安全技术规范》发布，设置12 个月的过渡期

充电宝新标准出台，对你我有何影响

　　墨西哥首都墨西哥城宪法广场，人
们顶着烈日排起长龙，只为买到一杯中
国品牌冰淇淋或茶饮；秘鲁首都利马的
潮玩店，年轻人兴奋地拆开盲盒，期待
与心仪的“拉布布”相遇；哥斯达黎加
首都圣何塞的繁华商圈，来自中国的日
用品集合店成为当地人的打卡地标。
　　近年来，中国新消费品牌在拉美悄
然走红。这一现象背后，是中国制造、
中国供应链与中国品牌运营能力的同步
发展，标志着中拉经贸合作的一个新
趋势。

中国新品牌，拉美新认知

　　“和我尝过的其他机打冰淇淋相
比，我更喜欢这个。”在排了近两个小
时队后，手捧两个圆筒冰淇淋和一杯果
茶的希梅娜·科拉尔开心地对记者说。
　　开业一个多月来，蜜雪冰城墨西哥
首店的热度持续不减。高性价比、大众
化口味、社交媒体上的热议，令当地消
费者特别是年轻人争相前往，有人为买
上一杯饮品排队数小时。为适应墨西哥
消费者的口味习惯，店内饮品提供8种
甜度选择。
　　蜜雪冰城仅仅是中国新消费品牌在
拉美受欢迎的一个缩影。
　　在哥斯达黎加的名创优品门店，斯

特凡妮带着女儿卢西安娜前来采购。
“这里能买到很多实用的家居和护理产
品，品质都非常好。”
　　名创优品巴西市场总监阿兰蒂斯·
达席尔瓦说：“在巴西，名创优品的发
展速度非常快，运营第一年就开设了
37家门店。”
　　“这些中国新消费品牌让本地消费
者意识到中国产品兼具设计感、耐用性
和良好性价比。”名创优品哥斯达黎加
市场总监莎基拉说。
　　秘鲁天主教大学亚洲关系办公室主
任鲁文·唐说，当地消费者对中国产品
的评价“非常积极”。他认为，中国新
消费品牌在拉美取得成功，关键在于清
晰的商业策略。“这些品牌正吸引越来
越多的秘鲁消费者，不断稳固市场地
位。”

新消费出海，新文化对话

　　带有强烈中国文化符号的新消费品
牌深耕拉美，正重塑拉美消费者对中国
的印象。
　　通过深度本地化设计，这些品牌让
中国 IP 成为本地文化的表达载体。在
墨西哥，由于“拉布布”家族中的骷髅
形象“提可可”贴合当地亡灵节文化，
泡泡玛特为其设计了亡灵节限定手办，

上架即秒空。 2026 美加墨世界杯开幕
在即，世界杯联名款“拉布布”同样受
到网友热捧。
　　“这不只是卖商品，更是输出 IP
与社交文化。中国商品正在从功能性的
产品，转变为与当地消费者社区身份、
日常生活方式的连接。”中国社会科学
院拉丁美洲研究所社会文化研究室主任
郭存海说。
　　蜜雪冰城在墨西哥引发的社交媒体
热潮，同样是这种文化互动的生动体
现。消费者自发在社交媒体平台分享排
队打卡的视频，将中国茶饮品牌转化为
一种时尚符号。
　　这些中国品牌也为拉美消费者带来
情绪价值。在巴西里约热内卢市中心一
家名创优品门店内，不少老人专程前来
为家中晚辈挑选礼物。当地居民安娜·
罗莎表示，自己是该门店的常客，“因
为经常会有新产品上架，可挑选的品种
多、质量好”。
　　“中国文化正通过基础设施、技术
和商业平台融入拉美消费者的日常生
活。”鲁文·唐说。

新消费深耕，新合作升级

　　中国新消费品牌扎根拉美，体现出
中拉经济在产业链各环节的互补性。

　　中国社会科学院拉丁美洲研究所副
所长岳云霞认为，这些新消费品牌有三
个共同特征，即客群定位聚焦青年群
体、主打高性价比快消定位、适配轻创
业的连锁加盟模式，这些与拉美市场的
特点高度契合。
　　“中拉经贸合作从最初单纯的商品
进出口贸易，升级到商贸型投资，再延
伸至本土供应链布局，未来进一步具备
本土化生产的可行性，供应链和价值链
的匹配度和互补性非常强。”岳云
霞说。
　　据蜜雪冰城相关负责人介绍，今年
蜜雪冰城将在巴西开设首家门店，接下
来还将在巴西启动供应链工厂建设，预
计未来能提供2 . 5 万个工作岗位。
　　今年1月，泡泡玛特表示将与本地
伙伴合作，在墨西哥新增生产基地，扩
大其供应链网络，以满足不断增长的全
球需求。
　　岳云霞说，中拉经济从传统资源禀
赋、生产制造层面的结构性互补，逐步
转向以消费驱动、消费模式适配为基础
的新型互补，价值链合作不断延伸。
“这类贴近民生的消费领域合作，未来
在中拉经贸往来中具有巨大发展潜力，
是值得重点关注的全新合作方向。”
  （新华社墨西哥城4月2日电 记
者 陈威华 张拓 赵焱）

中国品牌冰淇淋和茶饮热销，年轻人兴奋拆盲盒，中国日用品集合店成打卡地标

中国新消费品牌走红拉美

　　发展新质生产力，既是发展命题，也
是改革命题。今年全国两会期间，习近平
总书记在参加江苏代表团审议时强调，在
进一步深化改革、破除制约新质生产力发
展的体制机制障碍上取得新成果。
　　习近平总书记的重要论述，深刻揭示
了深化改革对于发展新质生产力的重大意
义和实践要求，为打通束缚新质生产力发
展的堵点卡点、更好激发创新创造活力提
供了根本遵循和科学指引。
　　“改革是解放和发展社会生产力的关
键，是推动国家发展的根本动力”“发展
新质生产力，必须进一步全面深化改革，形
成与之相适应的新型生产关系”，习近平总
书记精辟阐明改革与发展的辩证关系。
　　“要深化经济体制、科技体制等改
革，着力打通束缚新质生产力发展的堵点
卡点”“建立高标准市场体系，创新生产
要素配置方式，让各类先进优质生产要素
向发展新质生产力顺畅流动”……围绕以
改革推动发展新质生产力，习近平总书记
作出重要论述。
　　在党的二十届三中全会部署的300 多
项改革举措中，多项重要部署聚焦深化经
济体制、科技体制等领域改革，为健全因
地制宜发展新质生产力体制机制，加快塑
造发展新动能、新优势指明方向。
　　发展新质生产力，有赖于各类生产要
素的高效集聚与优化配置。要聚焦生产要
素创新性配置，不断深化经济体制改革。
　　深化要素市场化改革，畅通要素有序
流动渠道，统筹增量优化和存量盘活，促
进各类要素资源高效配置；坚决破除阻碍
全国统一大市场建设卡点堵点，破除地方
保护和市场分割，促进商品要素资源在更
大范围内顺畅流动……按照“十五五”规
划纲要部署，多项改革将加快推进，推动
生产要素更加先进、更加充足，为推动新
质生产力加快发展提供支撑。
　　发展新质生产力，科技创新是核心要
素。要聚焦推动高水平科技自立自强，不
断深化科技体制改革。
　　习近平总书记指出：“我国科技队伍蕴
藏着巨大创新潜能，关键是要通过深化科技
体制改革把这种潜能有效释放出来。”
　　加强科技政策统筹，科技与财税、金
融、产业、教育、人才等政策更加协同高
效；完善国家重大科技任务组织机制，探
索完善经费“包干制”；健全科技金融体

制，推出科技金融政策“组合拳”；建立培育壮大科技领军企业机
制，从制度上落实企业科技创新主体地位……一系列聚焦科技体制的
改革持续深化，推动创新活力充分涌流。
　　发展新质生产力，人是最活跃的因素，也是最具有决定性的
力量。
　　习近平总书记指出：“要按照发展新质生产力要求，畅通教育、
科技、人才的良性循环，完善人才培养、引进、使用、合理流动的工
作机制。”
　　从建立以创新能力、质量、实效、贡献为导向的人才评价体系，
到“揭榜挂帅”“赛马制”支持科学家大胆探索；从三轮减负行动为科研
人员松绑减负，到学风作风建设持续优化科研生态……近年来，破立并
举的全方位改革举措，推动适应新质生产力发展的高水平复合型劳动
者队伍不断壮大，我国已拥有全球规模最大的研发人员
队伍。
　　站在“十五五”新起点上，以改革之力健全因地制
宜发展新质生产力体制机制，推动劳动者、劳动资料、
劳动对象及其优化组合不断跃升，将充分激发新质生产
力澎湃动能，推动中国式现代化建设稳健向前。

（据新华社北京4月3日电 记者 申铖）
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  新华社北京4月3日电（记者 王鹏）记者3日从教育部获悉，
教育部办公厅近日印发通知，对开展中小学阳光招生专项行动（2026
年）作出部署，明确义务教育学校严禁设立或变相设立重点班、实验
班、快慢班，推进师资均衡配置、学生随机分班，全面实施均衡编
班，编班结果一经公示确定，不得擅自变更。
　　据悉，和前两年相比，今年专项行动的覆盖范围从“义务教育”
拓展到“普通高中”，贯通义务教育与高中阶段治理链条，明确要求
严禁部属高校附中、省属高中、设区的城市高中违规面向县域掐尖招
生，形成覆盖中小学全学段的阳光招生体系。
　　根据通知要求，中小学严禁违规提前招生、超计划招生、跨区域
招生，严禁通过“意向登记”“预录取协议”“保底录取协议”“分
班保证协议”等名义变相提前招生，严禁在招生环节收取所谓的“择
校费”“意向金”，严禁将招生录取与“捐资助学”“教育基金”等
各类赞助挂钩。
　　在严格规范特定类型招生方面，通知提出，全面实行特定类型招
生省级审核备案制度。严禁任何地方、任何学校未经省级批准，在义
务教育阶段以创新人才早期培养项目名义开展特殊招生。青少年足球
人才培养改革试点需严格控制在试点范围内开展。开展小语种特色培
养项目的学校要合理确定招生范围和计划，在小升初过程中不得开展
或变相开展文化科目测试。
　　此外，通知还要求加快推进户籍、房产、居住证、社保、学籍等
入学相关信息的互通共享。制订“教育入学一件事”办事指引清单，
线上业务办理实现报名、审核、录取等“一网通办”。线下业务办理
简化表格填写和证明材料提交，实现“只进一门”。鼓励有条件的地
方探索利用数字化手段提供政策解答、报名指引等智能咨询服务。

教育部：

义务教育学校严禁设立

重点班、实验班、快慢班

  新华社北京4月3日电（记者 王聿昊 谢希瑶）商务大数据显
示，今年1 至 3 月份，消费品以旧换新销售额超4331 . 7 亿元，惠及
6093 . 3 万人次。
　　这是记者3日从商务部了解到的。
　　具体来看，1至3月份，汽车以旧换新共计收到补贴申请140 . 8 万
份，带动新车销售额2286 . 9 亿元。其中，报废更新补贴申请40 . 3 万
份，带动销售额519 . 6 亿元；置换更新补贴申请100 . 5 万份，带动销售
额1767 . 3 亿元。
　　 1 至 3 月份， 6 类家电以旧换新、数码和智能产品购新共销售
5952 . 5 万台，带动销售额2044 . 8 亿元。其中，6类家电以旧换新销售
2320 . 5 万台，带动销售额954 . 3 亿元；数码和智能产品购新销售3632
万件，带动销售额1090 . 5 亿元。

一季度消费品以旧换新

销售额超4300亿元
惠及6093 . 3 万人次

②②

新标准下，消费者购买到的充电宝会和现在有何不同？

  从外观看，最大的变化是新标准移动电源的“执行标

准”标注为GB 47372— 2026 ，同时，每个新充电宝都将拥

有一个专属“身份证号码”，供消费者查询电池品牌等核心

信息，并多了“建议安全使用年限”

  新标准对已购买的通过CCC 认

证的移动电源不产生影响，消费者

手中已取得CCC 认证的充电宝可以

继续正常持有和使用。旅客已购买

的之前通过CCC 认证的充电宝，只要符合民

航现行相关规定，仍可正常携带乘机

消费者已有的充电宝还能用吗？

可以带上飞机吗？

标准加严后，充电宝成本是否会上升？

售价是否会上涨？

  新标准可能会在短期内导致生产成

本出现小幅上升，主要电池芯、电路板

以及产品工序较以前增加了一些成本，

但是反映到产品最终售价上的波动是有

限的，消费者不必过度担忧

为何设置12个月的过渡期？

  核心目的是为企业新产品研发、设计与生产线调整预留

时间，确保标准正式实施后，符合新标准的产品能够及时、

有序投放市场。同时，为渠道和终端经销商留出消化库存产

品的时间，保障市场供给稳定
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