
当“中国年”成为“世界年”
□ 张兆友

  2月6日，外交部发言人林剑主持例行
记者会，向世界发出邀请，欢迎外国朋友
来中国过春节，体验热情友好，感受温暖
喜庆。
  与此同时，近两周外国游客赴华机票
预订量同比增长超400%，上海的小语种导
游日薪2500元仍“一导难求”，青岛麻湾
大集吸引了外籍留学生组团打卡……马年
春节临近，“外国人来中国过年”的热度
持续攀升。
  为啥老外对春节这么“上头”？中
国，为何成为越来越热的旅游目的地？答
案，就藏在中国与世界的持续对话中。
  亲身体验，源于中华文化吸引力的不
断升级。
  春节是中华文化的一个超级IP。
  张灯结彩的巷陌，红纸墨香的春联，
热气蒸腾的年夜饭，从这份无需翻译的烟
火气中，可以最真切地感受中国人对团圆
的理解、对美好的祈愿。
  过去，许多外国游客对春节的认知，
往往停留在大红灯笼等视觉层面。如今，
在许多外国朋友眼中，感受中国、认知中

国早已超越这些传统符号，在重庆打糍
粑、在佛山学醒狮、在泰安做糖画……这
些互动不再只是“观看”，而是“参
与”；春节也不再是遥远的文化标签，而
是可感知、可融入的生活现场。
  从过去的“打卡式观光”日益转向
“沉浸式体验”，外国游客参与春节的方
式正在发生转变。这样的转变，恰恰是中
华文化吸引力不断提升的生动注脚。
  中外同庆，源于价值认同的持续
扩大。
  中国年，越来越有“世界味”。
  2024年底，联合国教科文组织将春节
列入人类非物质文化遗产。如今，全球有
近20个国家将春节作为法定节假日，约五
分之一的人口以不同形式庆祝春节。
  跨文化融合正是春节魅力的生动体
现。在加拿大，尼亚加拉大瀑布连续多年
点亮“中国红”；在瑞典哥德堡，熊猫灯
会融入当地冬季传统；在塞尔维亚贝尔格
莱德，新春音乐会真正进入本地公共生
活……从线上短视频与主题直播，到线下
艺术巡游与庙会，多元民俗活动在近200个

国家和地区进行，将春节文化传播到世界
各地。
  春节文化之所以能够跨越山海、触动
世界，离不开其蕴含的人类共通价值。团
圆、和谐、感恩自然、向往美好，这些朴
素情感构成人类共同的精神底色。而其承
载的“和合共生”等东方智慧，呈现了一
种注重平衡、可持续的现代化新视角，为
应对气候变化、单边主义等全球性挑战提
供了宝贵的思考路径。
  扩大开放，依托的是国家实力的全面
提升。
  “春节热”，不仅是一股文化旅游的
暖流，更是观察当代中国的一个重要
窗口。
  这股文化暖流，与中国开放的大门同
频。数据显示，中国单方面免签国家已增
至48个，过境免签政策覆盖50余国，2025
年外国人出入境人次超过8200万，同比上
升26.4%，其中免签入境人次同比上升近
50%。借由便利的签证政策和日益完善的
国际交通网络，一场“到中国过年”的旅
程，对许多国家的民众而言，已是一种可

轻松规划的现实选择。
  这股文化暖流，与大国外交的“小阳春”
共振。进入2026年，韩国、爱尔兰、加拿大、
芬兰、英国等多国领导人相继访华，与中国
在经贸往来、气候变化、科技创新等多个领
域展开深度合作，并一致强调人文交流的
重要作用。文化吸引力与外交向心力彼此
激荡，折射出一个在国际舞台上日益立
体、丰满的中国形象。
  这股文化暖流，与“成为中国人”的
热潮呼应。在海外社交平台上，越来越多
外国网友开始自发分享自己喝热水、练八
段锦的日常。事实上，从风靡全球的玩偶
拉布布，到备受关注的开源人工智能大模
型，再到今天的“Chinamaxxing”（极致
中国化），中式风潮吸引着世界以新的眼
光打量中国，“向东看”已经从一种朦胧
的文化兴趣，演进为对中国生活方式的主
动拥抱。
  世界需要理解中国，中国也需要被世
界理解。
  以博大精深的中华文明为根基，顺应
信息技术的发展潮流，今日之中国，正发
展具有强大思想引领力、精神凝聚力、价
值感召力、国际影响力的新时代中国特色
社会主义文化。春节作为这一进程的生动
载体，正通过鲜活生动的节庆叙事，让世
界看见一个真实、可爱、可亲的中国。

　　临近春节，不少家长开始规划带娃坐高铁返乡或出游，
然而在购买高铁票时，一件尴尬的事情出现了：明明没有勾
选“优先静音车厢”选项，却被系统自动分配到了静音车
厢。有带娃的旅客因为被分配至静音车厢犯难，也有旅客在
希望乘坐静音车厢时却发现一票难求。不少旅客表示，目前
的购票分配机制还有优化完善的空间。静音车厢供需错配，
既影响了旅客的出行体验，也让静音车厢的实际效果打了
折扣。
　　当前，静音车厢分配逻辑相对简单。购票系统只有一个
“优先分配静音车厢”的勾选项。如果不勾选，系统就可能
将静音车厢席位当作普通席位随机分配。这等于默认了“不
勾选就等于不排斥”，但现实情况却复杂得多。很多带幼儿
出行的旅客，往往希望避开静音车厢。然而，系统无法识别
旅客是否有儿童同行，也没有“不乘坐静音车厢”的明确选
项。随机分配成了“盲盒”，错配自然产生。
　　再者，旅客的选择权和知情权也不够充分。旅客往往
要到提交订单后、付款前，才能看到具体席位是否在静音
车厢。若不愿意，只能取消重购，而每天取消次数有限。
这无形中增加了旅客的购票成本和操作负担。尽管客服建
议可尝试上车后协调换座，但在春运等客流高峰时期，换
座成功率低，且现场协调本身也容易引发秩序问题。这反
映出，在购票的关键决策环节，旅客对于“可能被分配至
静音车厢”这一情况的知情是滞后且被动的，主动选择的
空间被压缩。
　　要让“静音车厢”更好发挥作用，减少错配，购票机制
需要变得更透明、更合理、更灵活。系统设计应更精细，可
增加“携儿童同行”或“不乘坐静音车厢”的选项，让算法
能更准确地识别旅客意愿。对于明确选择避开静音车厢的旅
客，尤其是带孩旅客，系统应优先安排到普通车厢。而且有
必要强化购票时的提示与确认。当普通车厢票额不足，系统
打算分配静音车厢席位时，应在下单前弹出清晰提示，明确
告知旅客位置在静音车厢及相关约定，待旅客确认后再出
票。这能保障旅客的知情同意权，避免“被静音”的尴尬。
　　还可探索动态调整静音车厢供给。铁路部门可以基于大
数据，分析不同车次、不同时段的客流需求特征。在技术和
运营允许的条件下，尝试在一些需求特点鲜明的时段或线路
上，灵活调整静音车厢的数量或比例。例如，在寒暑假等亲
子出行高峰，部分车次可适当减少静音车厢，或探索设置
“亲子车厢”；在商务客流集中的干线高峰，则可考虑增加
静音车厢供给。动态管理能让列车空间资源利用更高效，更
贴合实际需求。
　　“静音车厢”效用的最大化，离不开背后分配、管理系
统的精准与人性化。优化购票机制，本质上是尊重旅客多元
化的出行需求，用更智慧的技术手段和更细致的服务设计，
实现资源与需求的更精准匹配，提升整体客运服务的品质与
温度，让每一位旅客的旅途都更顺心、更舒心。
  当然，任何一项服务举措、管理模式创新，都不可能天
生完美、一步到位。就铁路部门而言，应多方收集反馈意
见，通过技术升级、规则完善等，让旅客出行更顺心。公众
也应保持一定耐心，让服务和技术，以及大家对“静音”的
认知逐渐走向成熟。

  为啥老外对春节这么“上头”？中国，为何成为越来越热的旅游目的地？答案，就藏

在中国与世界的持续对话中。

  一名驻政务大厅的窗口工作人员，8
年间索取贿赂高达1614万元；一企业项
目在施工期，被省市住建部门轮番检查
16次，最短间隔仅3天；一招商引资项
目，因同一事由3年内被罚7次，其中仅
一天就罚了4次……
  最近，辽宁揭短亮丑，将住建系统
破坏营商环境的沉疴顽疾一一曝光。执
法的任性、权力观的扭曲，令人触目
惊心。
  知耻近乎勇。敢于亮丑表面看是
“丢了面子”，其实长远看却是“挣了
里子”。辽宁迈出刀刃向内的重要一
步，也为有类似问题的地方打了个样。
  今年以来，各地陆续举行“新年第
一会”，优化营商环境成为高频词语和

发展共识。多地不仅强硬表态，更拿出
动真碰硬的举措，下大力气打响了营商
环境“突围战”。
  为何新年伊始就拿出如此大的决心
与力度？因为当前区域竞争的逻辑正在
发生深刻变化。“十五五”开局之年，
站在高质量发展的新起点上，盲目拼资
源、拼政策的模式逐渐难以为继，未
来，拼服务、拼环境的新赛道才是决胜
关键。
  营商环境不仅是经济发展的晴雨表，
也是一个地方政治生态、社会生态、发展
生态的综合反映。一个可预期、可信赖的
营商环境，才是一个地区成为兴业热土的
最大吸引力、最强竞争力。
  眼下，全国统一的负面清单不断缩
减，顶层设计持续优化，但一些地方的
企业痛感依然强烈。症结就在于好政策
在层层传导中遭遇梗阻、在末端执行中

变形走样。一只“硕鼠”能在窗口盘踞8
年、鲸吞千万，背后是制度笼子扎得不
够紧、权力运行透明度不够高的共性
问题。
  时至今日，营商环境改善仍存在
“最后一公里”问题。一些直接与企业
打交道的基层工作人员，虽然官职不
高，却握有实权，最能带给企业“切肤
之痛”。窗口人员的吃拿卡要、执法部
门的轮番轰炸，这些微腐败、中梗阻不
仅暴露基层权力的任性，挫伤经营主体
的发展信心，也是对政府公信力的严重
透支。这种透支，足以让一个地方多年
苦心经营的形象一朝受损，甚至让招商
引资的努力付诸东流。
  “更加科学有效地把权力关进制度
笼子”，是习近平总书记在二十届中央
纪委五次全会上强调的“三个更加”之
一，这为各地优化营商环境指明了根本

方向。
  优化营商环境，既要有“破”的勇
气，更要有“立”的智慧。一方面，坚
持刀刃向内，“宁可壮士断腕，也决不
讳疾忌医”，对破坏营商环境的人和事
零容忍，露头就打、严惩不贷，形成强
力震慑；另一方面，要深化制度机制改
革，以制度创新压缩权力寻租空间，推
行涉企综合查一次、企业宁静日、亮码
入企等执法新模式，用刚性制度构建
“亲”“清”新型政商关系。
  水深则鱼悦，城强则贾兴。守住营
商环境这条“生命线”，就是守住发展
的根基。以刮骨疗毒的勇气、制度创新
的智慧消灭微腐败、打通中梗阻，让广
阔的发展机会叠加一流的营商环境，方
能催生高质量发展的强大动能，让各类
市场主体在这片沃土上放心投资、安心
经营、专心发展。

对营商环境“刮骨疗毒”，才能守住发展“生命线”
□ 赵晓昕

  最近，济南发生的一件暖心事，广
受好评。
  去年底，宽厚里的一家火锅店因经
营压力在社交平台发布了一则闭店通
知。未承想，通知发出后，上千条真挚
的留言涌来，感动于大家的不舍与鼓
励，房东主动免去一年房租。这家本将
消失的火锅店，因济南人民的大爱留了
下来。
  小店大爱，背后是浓浓的人情味。
一则闭店通知，引发一场共同奔赴的善
意，点燃了整座城市的温情共振。有人
出谋划策，为小店重新“选址”；有人
“用脚投票”，专程前往消费。人与人
之间的牵挂、关怀，通过一家热气腾腾
的火锅店，变得如此生动而具体。
  故事的动人之处，在于它让现代城
市中愈发珍贵的人情味，更加可触可
感。在钢筋水泥的“丛林”里，依然有
人守护着那锅“滚烫”的温情。小店经
营不易，幸有顾客的深情托举；房东的
及时纾困，成就了这段暖心佳话；而为
了一片真情，店主也坚定地选择把店开
下去。于是，一次告别化作重逢，一场
离开成了另一种相聚。当个体在生活的
褶皱里彼此照亮、相互温暖，便织就了
一张更加坚韧的社会温情之网。
  小城大爱，背后是热腾腾的城市温
度。“城市不仅要有高度，更要有温
度。”一座有温度的城市，不仅需要摩
天大楼与繁华街景，更在于让每个生活
其中的人被看见、被尊重、被关怀。
“没走成”的火锅店，正是城市温度的
体现，它让商业行为超越了简单的交易
关系，成为一段共同守护的温情记忆。
  城市的温度，既在宏阔处落笔，更于细微处生根。雪天
里的爱心驿站，为户外工作者筑起温暖的避风港；一声
“嘀——— 人才卡”，承载着对青年人才的尊重与关爱；政务
服务“一网通办”，将便捷与效率融入百姓日常……把“人
民城市为人民”写在每一件小事里，齐鲁大地的热土上自然
能生长出源源不断的善意与温暖。
  仔细想来，一件暖心事，也是一道具体的治理考题。开
在繁华步行街的饭店，为何遭遇闭店危机？如何有效托举小
微企业，让宏观政策转化为经营者可感知的支持？一家火锅
店的命运，不只是店主的事、顾客的事，也是城市的事、发
展的事。透过这扇微观窗口，我们看到，从民间的自发善意
到城市的系统支撑，需要政府、社会和经营者的共同努力、
携手耕耘。如此，才能让每一份对美好生活的向往，都能在
制度沃土里扎根生长，最终汇聚成城市蓬勃向上的葱郁
森林。
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让“静音车厢”供需更适配
□ 李英锋

2026年2月12日 星期四 责任编辑 熊苗 赵晓昕 崔凯铭

电话:(0531)85193869 Email:dzrbplb2016@163.com时评4

沉下去观察，立起来评说

官方微信：捞舆工作室

投稿邮箱：dzrbplb2016@163.com

“AI拜年”莫碰法律红线

  【事件】
  临近春节，一种别样的“拜年方式”
在社交网络上走红。熟悉的影视明星、体
坛健将、商界名人甚至历史人物，在屏幕
里拱手作揖，说着定制的吉祥话。这些场
景，正是由AI深度合成技术生成的。
  【点评】
  AI通过学习名人的面部特征、声音
语调，让虚拟形象“活”起来，其精妙和
便捷让人称奇，迅速赢得了大众青睐。然
而，虽然大多数用户只将其视作玩乐，但
玩乐的边界已经接近法律禁区。人脸、人
声属于受保护的人格权益，未经授权使用
他人肖像、声音，即便非商业用途，也可

能构成侵权。法律人士指出，此类合成内
容可能侵犯肖像权、声音权，若涉及侮辱
诽谤，还可能构成名誉权侵权。
  当前，针对AI拜年视频的治理，部
分平台虽出台了规范，但海量内容审核难
度大，未授权合成内容依然有机可乘。让
AI回归工具属性，平台的主体责任不可
推卸，需要筑牢“标识提示、审核追溯”
的防线，完善事前提示、事中审核、事后
追溯机制，强制添加可识别标识，力争从
源头遏制滥用。用户也需要提升法律意
识，警惕侵权行为。为传统节日注入新活
力，AI技术可以添彩，但不能越过法律
边界。（文/曲征 图/黎青）

  临近春节，去哪儿过年成为热
议 话 题。有 人 雷 打 不 动 回 老 家 过
年，有人接父母到工作生活的城市
“反向过年”，还有人带着家人旅
行过年。
  随着时代发展，人们的选择愈
加多元，回乡过年不再是唯一的团
圆方式。总体而言，这是交通等硬
条件提升，家庭结构的简化，观念
的变化等合力促成的进步，是时代
发 展 的 必 然。同 时 ， 我 们 也 要 看
见，在一些人主动尝鲜之外，也有
部分人是因为畏惧高额人情支出，
而不敢不愿返乡过年。莫让人情债
阻断返乡的脚步，我们要做的能做
的，还有很多。
  人情债来源于扎堆的酒席。在
一些地方，春节长假成为补办酒席
的档期，在传统的婚丧嫁娶之外，
酒席名目繁多，礼金数额攀升，让
很多人不堪重负。
  人 情 债 来 源 于 水 涨 船 高 的 红
包。过年发红包，本是图个吉利，
却也因红包越包越厚，给不少人回
家过年带来额外的压力。
  这些人情债让不少人春节前就
开始精打细算，甚至因为忌惮高额
人情支出而不敢回家过年，这不能
不说是一种遗憾。人情往来，重在
“情”字。倘若因为这些外在的负
担而消磨了“情”的内核，人情往
来的意义也就大打折扣了。
  最近，一张标注“血亲100元、
旁亲50元、老表20元、亲戚10元、
邻居5元、拜神2元”的广东红包金
额参考图，在社交平台上走红。此
前，广东佛山一对新人结婚，将亲
友送上的红包轻轻折角后退还，表
示“祝福已收下”，同样引发网友
一片点赞。
  走红的话题本身和留言区的热
议，都代表了大家对礼金和红包等
人情往来的压力，有迫切改变的需
求和愿望。而在乡村熟人社会里，
率先打破旧例和惯性往往更难。
  今年的中央一号文件，“持续

推进农村移风易俗”依然醒目。
正如相关部门在解读文件时所强
调，推进农村移风易俗具有长期
性，必须坚定不移抓、持之以恒
抓、刚柔并济抓，坚持下去就一
定能够见到好的效果。
  深入推进农村移风易俗，一
方面是要树文明新风，弘扬和践
行社会主义核心价值观，繁荣乡
村文化，形成向上向善的乡村道
德 风 尚 。 另 一 方 面 要 抓 移 风 易
俗，要发挥党员干部带头作用和
村规民约的引导作用，明确约束
性规范和倡导性标准，要旗帜鲜
明地告诉群众，什么是提倡的，
什么是反对的，要向不良风气坚
决说不。
  酒席、红包等传统习俗的内
核是“祝福”，当下形成的酒席
名目繁多、红包节节攀升等恶性
循 环 ， 早 已 悖 离 了 “ 祝 福 ” 内
涵，让群众裹挟其中，急需移风
易俗来打破。恶性循环非一日之
寒，移风易俗也就非一日之功。
  比 如 对 各 种 巧 立 名 目 的 酒
席，就应该用村规民约旗帜鲜明
地说“不”，进行约束性规范；
对春节红包，可以在基层治理中
加强宣传发出倡议，给出倡导性
标准。立场鲜明，锲而不舍，才
能打破无法停下的恶性循环。
  “返乡过年”仍然是很多人
无法磨灭的乡愁，是很多人坚定
不移的选择。让所有人能够随心
选择，不论是“反向”还是“返
乡”，都能过一个纯粹、轻松、
不攀比的团圆年，正是移风易俗
的价值所在。
  春节这个万家团聚的节点，
也是推进移风易俗的重要节点。
莫让人情债造成人情味的淡化，
莫 让 计 算 伤 了 人 和 乡 土 间 的 联
结，莫让计较断了人和人之间的
情感。移风易俗，还要更坚定更
长久地推进下去。

春节也是移风易俗重要节点
□ 熊 苗


