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图说历史，魅力何在？

体育为表，文化为核

　　2025年“城超”的爆发之势是多方面的。
　　一是领头羊“苏超”的现象级热度。自5月
10日开幕至11月1日决赛，“苏超”在176天的时
间里创造了一组堪称神奇的数字：78场常规
赛、7场淘汰赛，线上直播观看人次达20亿，各
平台话题播放量近800亿次。而线下观赛人数
更是突破243万人次，场均超过2.8万人次。决赛
南京奥体中心的观众规模更是高达62329人，
再次刷新了中国业余足球联赛的上座纪录。
　　二是同类赛事的现象级涌现。“赣超”“湘
超”“川超”“渝超”“齐鲁超赛”……数据显示，
2025年类似赛事的数量已达10个。而据预测，
2026年这一数字有望突破20。
　　作为体育赛事与区域文化深度融合的产
物，“城超”的破圈并非偶然，其最深层的动力
来自对地域文化的创新性表达与传播。“苏
超”巧妙地将13个城市的文化特色深度融入
赛事肌理，使每一场比赛都成为城市文化的
展示窗口：宿迁与徐州的“楚汉之争”不仅是
球场对决，更是对历史文化的现代演绎；镇江
与淮安的“醋文化PK”则将地方特产转化为球
迷互动的趣味话题；南京与无锡的“盐水鸭对
阵水蜜桃”之战，通过美食文化拉近了城市间
的距离。
　　文化赋能的效果立竿见影。在赣州队主
场，4万多名球迷合唱《十送红军》的视频全网
播放量超2000万次，成功将红色文化转化为赛
事的情感纽带。新余队主场迎战萍乡队的比
赛间歇，《天工开物》主题舞剧让传统科技文
化在绿茵场上重获新生。在抚州队主场，《我
在牡丹亭等你》唱响浪漫旋律，为体育赛事注
入了古典文学的美学意境。
　　体育为表，文化为核。恰如江苏省体育
局副局长肖爱华所说，“苏超”之所以能引发
如此广泛的情感共鸣，关键在于它“重构了大
家对江苏的集体文化认同，那种‘为城市而
战’的荣誉感，本质上是对家乡文化的自豪与
坚守”。
　　地方文化赋予赛事灵魂，触动情感共鸣。
新南京人严玥的经历颇具代表性。原本不懂
足球的她，在“苏超”赛场找到了归属感。“那
种为了我们的城市共同战斗的感觉，很过瘾、
很自豪。”她说，“但更打动我的是在赛场看到
的城市文化展示，这让我对脚下的土地有了
更深的了解。”

赛事流量，消费“留量”

　　“城超”远不仅仅是一场场足球比赛，这

些区域足球联赛正成为地方文旅经济的新引
擎。“苏超”期间，“1元门票带动7.3元周边消
费”的杠杆效应明显，而这只是故事的开始。
　　更深层次的变化是，赛事正成为城市旅
游的超级入口和催化器。
　　江苏省统计局的报告显示，全赛季“苏
超”带动旅游、出行、餐饮、住宿、体育场景合
计实现服务营业收入379.6亿元。这一数字背
后，是各城市将赛事与文旅资源的深度绑
定——— 泰州将“早上皮包水，晚上水包皮”的
早茶文化与主场赛事结合，推出“看球赛、品
早茶、游凤城”的文旅套餐；苏州则将观赛与
园林夜游、昆曲体验有机结合，让球迷的赛事
之旅升级为深度的文化体验。赛事文化的本
土化表达成为了赛事的核心竞争力。
　　文旅融合的创新模式在江西同样见效。
通过设计贯穿整个赛季的主题旅游线路，江
西让球迷可以追随球队脚步，深度体验不同
城市的文化特色，将单一的赛事消费升级为
复合型的文旅消费。“赣超”赛事期间，江西全
省夜间消费总额同比增长30%以上，各赛区纷
纷开发“足球+陶瓷文化”“足球+庐山旅游”

“足球+婺源晒秋”等特色产品，使单一的观赛
行为延伸为复合型的消费新体验。
　　从赛事流量到消费“留量”，一张小小的
球票成为撬动亿万消费的支点。在大力推动
消费场景创新、生态裂变的时代背景之下，

“城超”的价值早已超越赛事本身，成为区域
发展的崭新引擎和区域竞争的闪亮名片。
　　而光环之下，区域足球联赛在文化赋能
与文旅融合方面仍面临可持续发展的挑战。
其中最核心的问题是如何避免文化表达的浅
层化、碎片化。
　　据新华社观察，“苏超”后半程网络热度
有所降温，部分文化创意开始出现同质化倾
向。如何保持文化表达的创新性与深度，成
为组织者面临的重要课题。
　　商业模式的可持续性同样需要文化层面
的支撑。“赣超”虽然人气渐涨，但单纯的赛事
赞助难以覆盖高昂的运营成本，亟需开发具
有文化特色的衍生品体系，将文化影响力转
化为实实在在的经济效益。
　　球员归属问题本质上也是文化认同问
题。泰州市官方对“雇佣军”争议的回应，恰
恰反映了“城超”联赛需要在本土文化认同与
竞技水平提升之间找到平衡。从本质上讲，
这不仅是球员籍贯问题，更是球员能否真正
融入并代表城市文化的问题。

破圈之后，何以长红？

　　是昙花一现，还是一路“长红”？当城超

联赛渐次落下帷幕，关于其未来的想象不禁
让人好奇。
　　确信无疑的是，2026年，区域足球联赛将
迎来更多创新和变革。江苏省体育局竞技体
育处处长许秋红表示，2026年“苏超”开赛时间
会进一步提前，确保球迷在五一假期有球可
看。如此一来，“苏超”就会对接上五一和十
一两个假期，进一步释放消费潜力。同时，当
地还拟在每个主场打造“城市文化主题日”，
让球迷能够沉浸式体验城市的独特文化
魅力。
　　“城市文化主题日”的提出，很容易让人
想到榕江的“村超”。事实上，“村超”的发展
历程，或可成为“城超”之鉴。
　　“为一场赛，赴一座城”，自2023年出圈以
来，“村超”持续吸引全国各地游客，带动榕江
县从脱贫县跃升为GDP百亿县。数据显示，
常住人口不到30万人的榕江，2024年累计接待
游客946.18万人次，实现旅游综合收入108.03亿
元。2 0 2 5年上半年，榕江县累计接待游客
472.64万人次，同比增长12.68%。
　　“村超”何以一路长红？
　　文化赋能，强化“村超”特色。如今的“村
超”，早已不单单是“贵州民族风情嘉年华”，
更是“中华民族风情大联欢”。侗族大歌、芦
笙舞、木鼓舞、鼓藏节仪式……“村超”出圈以
来，740余个富有“村味”的加油助威入场活动
和非遗节目轮番登场，藏族锅庄舞、蒙古舞、
川剧变脸等各地优秀传统文化纷纷亮相。“村
超”已经演变为民族文化集萃之地。
　　体系拓展，丰富“村超”供给。今年，榕江
县举办第一届“村超”全国赛，与28个省份33个
赛区协议合作共建，第二届“村超”国际交流
赛启动报名，明年还将举办“村超”小世界杯，
为2028年举办第一届“村超”世界杯探路。迄
今，“村超”已吸引法国、阿根廷、巴西等52个
国家和地区1200余名球员前来交流。
　　传播创新，维持“村超”热度。榕江县以

“让手机变成新农具、让数据变成新农资、让
直播变成新农活”的“三新农”发展理念，累计
培育2.3万个村寨新媒体账号，各类“草根”主
播成为“村超”出圈的共同推动者。
　　如今的“村超”不仅是榕江经济发展的核
心引擎，更是向世界展示中国式现代化的基
层窗口。
　　“城超”与“村超”所燃起的不仅是人们对
足球的热情，更是对家乡文化的深情与自豪、
对特色文化的好奇与热情。二者的资源禀赋
固然千差万别，但作为同类文旅融合IP，其品
牌化发展之路的密码本质上并无异处。唯有
强化文化特色、丰富产品供给、稳定输出影
响，才能百尺竿头更进一步。

  □ 本报记者 田可新

  由作家马伯庸与艺术家施晓颉联手推出
的《笑翻中国简史（插图版）》，通过图文并茂讲
正史的形式引发关注。其实，社科类书籍的轻
量化乃至羽量化解读，早已成为当前的图书出
版新风向，这场“知识减负运动”正重塑大众与
严肃知识的对话方式。

科普漫画≠童书

  《笑翻中国简史（插图版）》新增了数百幅
匠心独具的插图，“马氏冷幽默+独到历史剖
析+精美图解”的组合，精准击中了读者对“轻
松读史”的需求，使得该书登上多平台畅销榜。
  “尽管仍有部分读者秉持‘图画书更像童
书’的固有观念，但不可否认的是，‘图文共生’
模式是当下出版物突破受众边界的关键创新，
它让书籍在传播场景上拥有了更多可能性，口
袋阅读、碎片化阅读等方式也因此有了更多实
现的机会。”文化学者齐飞说。
  从科普角度看，动漫一直是极具趣味和表
现力的形式。1960年，上海美术电影制片厂制
作的我国第一部水墨动画《小蝌蚪找妈妈》，便
以水墨动画的独特形式，科普了蝌蚪变青蛙的
过程。1995年，海尔集团出品的《海尔兄弟》，
通过讲述海尔兄弟和朋友的历险故事，传播科
学与人文知识。
  随着时间推移，科普向动漫拓展到平面书

籍领域，“图说知识”更已超越童书范畴———
《我是不白吃》用漫画解读食物背后的起源发
展、名人轶事，还贯穿了生物学、植物学等百科
知识；《那年那兔那些事》《无聊诗社》《餐桌上
的世说新语》等高品质科普向漫画作品，也在
各自领域为知识传播贡献力量。

图说历史，百花齐放

  在图说历史的浪潮中，不同创作者走出了
各具特色的创新路径，既有对历史知识的轻量
化普及，也有对历史细节的深度挖掘，可谓百
花齐放。
  漫画类历史第一名、畅销2500万册的《半
小时漫画中国史》系列，以漫画为核心表达形
式，将历史人物、事件进行“萌化”“趣味化”处
理：把春秋战国时期的各国比作“班级里的同
学”，用“班主任”周王室的衰落，调侃诸侯争霸
的开端；将楚汉相争形容成“刘邦和项羽的创
业PK赛”，用夸张的漫画形象展现两人的性格
差异——— 项羽的“霸气侧漏”、刘邦的“草根智
慧”都跃然纸上。这种表达方式彻底打破了历
史的“严肃滤镜”，让读者在捧腹大笑中轻松掌
握历史脉络。
  而“图说中国史”系列则走了严谨路线。
这套书以正史为依据，坚持“图文互证”的原
则，精心搭配了与内容对应的历史图片——— 既
有出土文物的照片，也有历史地图、古籍善本
中的插图。每一张图片都经过学者的严格审

核，确保与文字内容高度契合，确保读者能感
受到历史的真实性和严肃性。
  还有一类书将图像作为挖掘历史细节的
“钥匙”。由浙江大学出版社出版，故宫博物院
研究馆员、浙江大学教授余辉所著的《图像考
据通论》，通过分解式研究山水画、肖像画及少
数民族图像，结合外交史、民族学等多学科验
证鉴定结论，提出“图像—文献—实物”相互印
证的研究路径。书中选取了十余幅传世名画
作为案例，每幅画都配有高清局部图与文献史
料截图，形成完整解读链条。例如，在分析南
唐周文矩的《重屏会棋图》时，通过比对文献记
载，区分出南唐原作与北宋摹本的细微差异，
进而指出，北宋摹本的诞生与宋太宗赵光义面
临的继位合法性问题直接相关——— 画作中兄
弟对弈的场景，实则是为了传递“兄终弟及”的
政治合理性。

精准投喂也要拿捏分寸

  图说历史出版物的走红，也是对快消费节
奏下文化需求的“精准投喂”。阅读低门槛、年
龄全覆盖、提供情绪价值和解压，也让纸质书
再生魅力，让更多人能够亲近历史、热爱历史，
从而在全社会营造浓厚的历史文化氛围。
  而这一赛道并没有降低对创作的要求。
比如，为《笑翻中国简史（插图版）》执笔插图的
是上海美协常务理事、多次获得国内外大奖的
知名艺术家施晓颉。他融合汉代画像砖、白

描、连环画等多种传统画元素，形成了独特又
有趣的插画风格。施晓颉还特意在书中埋了
一个彩蛋：快速翻动页脚，会看到一个手动动
画，这个小惊喜必定会让读者们爱不释手。
  这类“软科普”也须极具专业性。《如果历
史是一群喵》《我是不白吃》等热门作品都对书
中所涉及的知识进行了细致考究。“混知历史”
的创始人陈磊曾指出，创作中要一直保持对待
历史的严谨态度，“我从某一事件出发，不断向
前溯源，最终把人物、年代、细节穿成一条线，
这就是历史脉络。看清来龙去脉，历史不再枯
燥，每个点都是水到渠成。”
  如何拿捏好科普与趣味之间的分寸，极为
考验创作团队的实力与毅力。“不白吃”团队告
诉记者，在创作《山海经》系列的前期阶段，他
们搜罗、查阅了市面上所有的《山海经》版本，
还参考了中国史系列书目；而编剧团队则会从

“不白吃”的角度撰写故事。“用现代语言结合
现代价值观来讲述故事，并与情节融合，这种
转换会让现在的读者更容易接受，也是未来的
趋势——— 以自己的风格讲传统文化。”
  “不过，创作者也应有所注意与警惕，部分
作品首要弊病即是严谨性不够，依赖于夸张的
故事情节，在知识的传播上却有所疏忽，看似
是在向大众普及知识，实则是对专业知识与历
史文化进行阉割和简化处理。”齐飞说，图解配
文也要注意恰当、合理地使用网络用语，删除
其中低俗、庸俗、恶俗的倾向，避免对青少年产
生不良影响。
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　　11 月 1 日，在南京奥体中
心 62329 名观众的呐喊声中，
泰州队捧起了苏超冠军奖杯。
　　这场持续176 天的足球狂
欢，不仅是一场体育赛事，更是
一场席卷江苏全省的文化盛
宴。赛场内外，各城市的非遗
展示、特色美食、文创产品构成
了一场全方位的“地域文化嘉
年华”。
　　 2025 年堪称中国区域足
球联赛的爆发元年。自“苏超”
伊始，各大省级城市足球联赛
接续亮相。以城市为代表队、
以业余球员为主角，以体育为
表、文化为核的“城超”，无疑是
最令人瞩目的区域文旅融合产
品。而今，随着各大赛事渐次
落下帷幕，这些扎根地域、融汇
文化的区域文化赛事品牌，未
来将带给我们什么？

66月月2288日日，，泰泰州州市市海海陵陵区区万万达达广广场场““跟跟着着苏苏超超游游徐徐州州””徐徐州州文文旅旅（（泰泰州州））推推介介会会现现场场。。
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十五运跳水男子个人全能赛

练俊杰强势登顶

□记者 于晓波 通讯员 宫尚文 孔军 报道
本报讯 近日，在广东奥体中心游泳跳水馆十五运

跳水男子个人全能的比赛中，我省巴黎奥运冠军练俊杰
以个人10米台第一、个人3米板第一，总分1005 . 10分领
先第二名42 . 05分的成绩强势夺冠。这是练俊杰参加三
届全运会以来首次登顶，这枚金牌补齐了他职业生涯
“大满贯”的最后一块版图，也是山东跳水时隔12 年
全运会再次夺金。

十五运马拉松游泳男子组

山东刘培鑫摘银

□记者 于晓波 报道
本报讯 11月6日，第十五届全运会马拉松游泳

男子组比赛在深圳桔钓沙海域圆满收官。来自山东
队的刘培鑫顽强拼搏，以2小时00分18秒4的成绩斩获
亚军。这是刘培鑫首次站在马拉松游泳项目的领奖
台上。

十五运跳水男子个人1米板

我省台晓虎夺银

□记者 于晓波 报道
本报讯 近日，在十五运跳水项目男子个人1米板

决赛中，我省27岁名将台晓虎获得一枚银牌。这是他本
届全运会获得的第二枚奖牌。至此，他参加的3届全运
会，每届都有奖牌入账。

中国杯速度滑冰精英联赛

我省速度滑冰健儿摘金夺银

□记者 于晓波 通讯员 宫尚文 孙玉轩 报道
本报讯 近日，在新赛季中国杯速度滑冰精英联

赛第三站男子A组1000米决赛中，我省运动员谭昇状
态神勇，在比赛中展现了卓越的爆发力和速度耐
力，以1：11 . 41的成绩强势摘金。此外王承笛在女子
A组集体出发决赛中沉着冷静，战术执行果断，凭借
出色的能力在激烈的竞争中脱颖而出，最终斩获
银牌。

山东赛艇十条艇

角逐金牌赛

□记者 于晓波 报道
本报讯 11月8日，十五运赛艇比赛进入第三日，

我省共有10条艇进入11月10日、11日的冠军争夺战。

全国雪车冠军赛

我省组合摘银

□记者 于晓波 通讯员 宫尚文 孙玉轩 报道
本报讯 近日，2025—2026赛季全国雪车冠军赛

男子双人雪车比赛中，我省运动员石曜隆搭档辽宁
省运动员孙楷智，以及我省另一名运动员赵天睿搭
档四川省运动员孙杰，两对组合在比赛中均发挥出
了较高的竞技水平。最终，这两对组合以2：01 . 09的
相同总成绩，双双冲过终点，并列获得该项目第
二名。

2025 年全国啦啦操联赛（淄博站）

山东队展现全龄活力

□记者 于晓波 通讯员 宫尚文 房月 报道
本报讯 日前，2025年全国啦啦操联赛（淄博站）

收官。赛事吸引了来自全国各地的120支代表队3000余
名参赛者参与。本次比赛实现了幼儿、儿童、少年、青
年、成人以及特别组全年龄段、全组别覆盖。

省体育中心

荣获“全国文明单位”称号

□记者 于晓波 报道
本报讯 近日，省体育中心举行“全国文明单位”

揭牌仪式。省体育中心主任许铁军说，省体育中心全国
文明单位的成功创建是历史的积淀、共同的努力、集体
的荣誉，更是未来的责任。持续擦亮“全国文明单位”
这块金字招牌，突出抓好“两金”战略落实，统筹全民
健身服务、竞技体育备战、体育产业开发等各项工作，
不断把文明创建的成效转化为推进工作落实的强大
动力。

庆云八极拳“出圈”

持续擦亮发源地品牌

□记者 于晓波 张海峰 报道
本报讯 近日，2025海峡两岸八极拳技艺交流大

会在德州庆云县金山文博园举办。为持续擦亮八极拳
发源地品牌，德州市已连续举办8届海峡两岸八极拳
技艺交流大会。本届大会吸引了两岸嘉宾，八极拳习
练者及爱好者共计600余人参与交流、登台献艺。

蒙山之巅定棋王

济南选手赵勇霖斩获殊荣

□记者 于晓波 通讯员 赵智 茹婉儿 报道
本报讯 1 1月3日，“好运‘弈棋’来”20 2 5

年中国体育彩票全国象棋民间棋王争霸赛山东赛区
总决赛迎来巅峰收官。经过两天激烈对弈，来自全
省的32名棋手角逐出新一届“山东民间棋王”，济
南选手赵勇霖凭借稳定发挥斩获殊荣，将代表山东
出战全国总决赛。


