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  □ 本报记者 师文静

  近日，备受关注的谍战大剧《沉默的荣耀》圆满收官。
  这部剧热播并引发热议，除了精良的制作，还在于它
使用历史人物真实姓名、讲述真实事件，让冰冷的史料和
历史人物鲜活地呈现，从而引发观众发自内心的情感
共鸣。
  《沉默的荣耀》中，隐蔽战线工作者吴石将军甘冒奇
险去台湾，不顾个人安危，与朱枫、陈宝仓、聂曦等组成

“东海情报小组”，继续为新中国提供重要军事情报，谱写
了可歌可泣的传奇。
  最令人动容的，是创作者以细腻的表现手法塑造的
一个个英雄人物。以往的大多谍战剧主角，无论如何在
刀尖上行走，最终都能因算无遗策功成身退，取得潜伏的
胜利。而吴石、朱枫、聂曦等先烈的真实故事，最令人感
动的是他们的理想信念与意志品质，是他们明知可能要
牺牲却主动抉择、拼尽全力奋斗的过程。这些闪光的人
物，带领观众走近那段历史，真正理解什么是生命的抉
择，什么是以热血践行的信仰。
  吴石一出场，一句“若一去不回，便一去不回”的慷慨
悲壮之语，便抓住了观众的心。他的家国情怀、为信仰和
国家赴死的决心，从未改变，且体现在一举一动之中。临
行前，他深情咏唱“我身骑白马走三关，我改换素衣回中
原”，英雄豪情与柔情交织，尽在不变的乡音中。随着剧
情的推进，在吴石与不同人的对话中，观众更加理解他为
何主动走上这条荆棘之路。他早已看清了国民党政权内
部的贪腐、尔虞我诈和派系林立，“人人心中有自己，大多
心中有派系，少数心中有党国，唯独无人心中有人民”，他
坚信共产党才会让中国繁荣富强，他向往的是独立、自
由、富强的新中国。
  坚定的信仰和知识分子的家国深情，让吴石周身散
发着光芒。他纯粹、智慧、儒雅、坚韧，无论是作为坚定的
战斗英雄，还是作为师长、父亲、丈夫，每一面形象都堪称
完美。在战场上，他是足智多谋的斗士，在台湾迅速扛起
地下党组织负责人的重担；在组织失去联络通道后，又冒
着巨大风险亲自到香港传递情报；在斗争过程中，他通过
菜单、《金刚经》等传递绝密情报；在与劲敌周旋的过程
中，以谋略揪出内部奸细；在被捕的时刻，依旧绕过敌人
将最后一份情报完整传递出去。惊心动魄的较量中，吴
石展现出过人的胆识和智慧。除了为家国和信仰而战，
吴石也有生活化、烟火气的一面，剧中着重刻画了他有情
有义的一面，他对妻子和儿女、对下属、对每一位一起战
斗过的战友都关怀备至，在最为危急的时候，依旧事无巨
细地关注到每个人，安排好大家的去路。他为司机小钱
和妹妹的死而洒下热泪，他甘愿冒险、千方百计去救下战
友的弟弟，这种伟大的情义和担当，令人赞叹。
  剧中另一个人物朱枫，是一个柔中带刚、重情重义的
女性革命者形象。她毅然决然、主动要求赴台接任交通
员，无论是整理母亲遗物时的落泪，还是对养女一家的关
照、与吴石妻子王碧奎的深厚感情，都让人感受到她对生
活的热爱，对亲朋的柔情。朱枫爱美、爱花，在牺牲前，有
一朵花被她捧在手心陪伴着她。这部剧对每个人物琐碎
生活细节的塑造，让角色可触可摸、可感可敬。
  《沉默的荣耀》秉持“大事不虚、小事不拘”的创作原
则，在历史真实的基础上，通过艺术感染力，吸引观众的
注意，唤起可贵的民族集体记忆。这部剧既是对隐匿于
历史的英雄的回望，也让观众透过这些英雄，重新审视何
谓家国情怀，何谓忠诚与信仰。吴石、朱枫、陈宝仓、聂曦
本可以过自己安稳的日子，却为了让战争停止、让百姓生
活安稳，走上了这条隐蔽、艰难又孤独的道路，这正是传
统知识分子家国情怀的体现。观众看到他们为了实现理
想而步步惊心的潜伏历程，在极端困境中的坚守，用生命
和热血书写的忠诚，无不为之动容。他们追寻信仰与甘
愿牺牲带来的震撼与感召，在每个人心间久久回荡。
  这部剧播出后，吴石、朱枫、陈宝仓、聂曦等人的雕
像、故居迎来了参观热潮，大家自发前去悼念隐蔽战线上
的英雄，送上鲜花、照片、高粱酒，用各种方式表达对英雄
的敬仰与缅怀。大家用文字、图片、视频等多种形式，让
英雄的事迹广泛传播，让更多人知晓他们的奉献与牺牲。
这部剧让观众理解了什么是真正的英雄、什么是真正的
信仰。这种英雄精神，将成为每个人生活中一份宝贵的
精神财富。

让历史深处的英雄

可感可敬

  □ 范玉刚

  2024年7月，《延河》杂志以编辑部的名义
发表了题为《新传媒时代与新大众文艺的兴
起》的文章，提出了“新大众文艺”的概念。“随
着互联网、人工智能以及各种新技术的兴起，
人民大众可以更广泛地参与到各种文艺创作
与活动之中，人民大众真正成为文艺的主人，
而不是单纯的欣赏者，这就是新大众文艺。”该
文发表后，经公众号推出，其转发点击量大幅
提升，达到数万甚至十万级。不可否认，《延
河》杂志在文坛和文艺格局变动中彰显或者界
定了新大众文艺之“新”的意味，在文学“破圈”
和统合诸多力量发出的“宣言”中，推动了新大
众文艺从自发状态走向自觉。
  新大众文艺的崛起不是一个个别的突兀
性现象，而是一个时代性现象（必然性），具有
群体性特征，容易形成区域文化发展高地，这
一点在山东省内调研得到充分印证。在我们
看来，“新大众文艺”是一个分层的概念，是一
个具有价值辐射力、场域裹挟性的概念，有着
多样化形态，有多个来源，有其主导性形态、边
缘性形态和被裹挟的部分。其中，新大众、新
载体、新作品、新力量（传播力），是理解把握

“新大众文艺”的关键词，也是其价值重心所
在，我们更偏重对这些关键词作统合性理解，
尤其更强调新大众（基层民众）、新力量（大众

传播力）。在此我们提出了自己的定义：新大
众文艺主要是有别于专业作家、艺术家的基层
民众以多样化方式和手段，进行文化自主表达
的文艺创作和文化生产，并借助大众传播产生
广泛社会影响力的新文艺作品和文化产品。
在我们看来，所谓“新”是一种价值判断，是一
种本质性的学术判断，更是一种理解时代、把
握时代的文化（审美）政治判断。这种理解和
定位使其涵盖范围有所缩小，但更有现实针对
性，而不至于外延太广而几乎涵盖所有文艺，
从而与专业作家、艺术家的创作生产有别（各
自不同的价值引导与政策促进——— 文化价值、
艺术价值）。
  究其新大众文艺之“新”，首先是文艺创作
和文化生产的主体之“新”，是新的文艺创作和
文化生产的新主体崛起。文艺创作与文化生
产的主体发生了变化，不再是少数文化精英，
而是遍布全社会各领域的基层民众，成为新大
众文艺创作与文化生产的主体，是一种文艺文
化主体性力量的崛起。作为一种广泛意义上
的民众，以“新大众”标识基层“老百姓”既突破
了政治中心话语框架，将抽象的“人民”还原为
具体的、有血有肉的、差异化的个体，又与曾经
流行的大众文化之“大众（标识中产阶层的小
众）”作了区隔，其内涵具有植根于传统文化

“民为贵”的价值底蕴，从而赓续了传统文化的
文脉；也充分借鉴和汲取了作为现代文明对公

民个体的尊重，其外延具有覆盖社会生活各层
面的广度，而有着对现代文明价值的追求。作
为一种接地气、有烟火气、通人气的文艺新话
语，“新作品”在借势数字化大众传播中讲述老
百姓身边抑或自己的故事，从而迎来了新大众
文艺在新时代出场的机缘。
  其次，从新大众文艺的创作与文化生产的
现实境遇来看，信息化技术应用是其迅猛崛起
的强大助力，也形构了其艺术形态跨界交融的
态势，形成了新大众文艺显著特点之一的大众
化传播效应。从艺术形态上，借势信息化技术
应用，不只文学创作，各门类艺术都在信息化
技术应用中，不仅使其原有的文艺形态如文字
类的艺术表达获得广泛传播，不断涌现如在线
直播、微视频、微短剧等新形态，还使传统艺术
形态如脱口秀等曲艺有了新的表现形式，极大
地提升了艺术传播力与审美表达。一方面，使
得新大众文艺出现泛文本化倾向；另一方面，
人工智能参与文艺创作不仅带来创作范式革
新，也引发了文艺“智能时代”的新变化。
  再次，新大众文艺的“新作品”普遍有别于
纯文艺的泛文化倾向，旨在形构一种有着较强
辐射力与涵摄性的文化场域，这是其不同于所
谓传统大众文艺的价值追求。严格意义上讲，
新大众文艺不是诉求一种纯粹的艺术以及对
艺术的卓越性追求，当然不乏艺术审美价值。
但是，正是其普遍性的文化价值追求，使新大

众文艺在契合社会文化转向中以其蓬勃发展
强化了文艺的文化转向，一定程度上是重构新
时代经济社会发展的文化基础的重要力量之
一，强有力地参与了形构新时代文化发展的新
视野，共同塑造了中国式现代化的文艺形态。
  最后，新大众文艺之“新”，不仅体现在新
主体、新载体、新作品、新力量（传播力），其实
还接续了文化传统根脉。如此次“新大众文艺
座谈会”选址淄博蒲松龄纪念馆，无疑有着对
蒲松龄与《聊斋志异》的致敬与传承；此次会上
也安排了两位学者专门就其创作历程和高超
的语言艺术进行论述，足见大会组织者的用
心。也就是说，新大众文艺的兴起，既传承了
延安革命文艺“深入大众”的传统，也体现了新
时代人民大众自我表达、自我生成的新特征，
还有着对中华优秀传统文化的根脉赓续。
  总体上看，新大众文艺的崛起具有鲜明的
时代特征，正是时代的变化迎来了新大众文艺
出场的历史机缘，从根本上彰显了人民大众发
自内心的文化自信，是普通大众的文化参与能
力不断提升的结果，是信息化技术在文艺领域
应用与大众的文化权益得到充分保障的产物，
更是党的文化政策特别是文化惠民举措合力
促进的逻辑使然，推动了新大众的崛起、新文
艺业态的不断涌现，甚至出圈、破圈成为爆款
文化现象。（作者系山东大学特聘教授、山东省
文艺评论家协会主席、山东省文联副主席）

新大众文艺到底“新”在哪儿

  登高望远，方知前路漫漫。矢志不移
地推进文化强省建设，还需文化节庆活动
作出更多创新示范。
  文化的根本魅力在于与时俱进。文化
节庆活动作为中华优秀传统文化创造性转
化、创新性发展的具体表现，需要深度熔
铸时代精神释放发展势能。
  可喜的是，深度融通古今的内涵建设
和形式创新，始终贯穿于系列文化节庆活
动之中，持续驱动着地方特色文化节庆活
动的品牌化发展。
  深化内涵建设，强化节庆品牌的独特
性。恰如山东大学儒学高等研究院院长王
学典教授所言，“儒家思想为我们提供了
修身齐家、重视伦理的文化根基，墨子思
想则为现代工商社会提供了务实创新、互
利共赢的价值指引。二者结合，才能让传
统文化更好地服务于当代发展，这也是此
次研讨会的深层意义所在。”着力聚焦古
代科技智慧与现代创新对话的墨子鲁班科
技文化节，正在通过独一无二的文化内核
建设，拒绝“千节一面”、谋求“一枝独
秀”。
  拓展互动空间，提升品牌情绪价值。
节庆的核心是“人”，一个成功的节庆必
然是全体参与者的节日。如何让旁观者变
为参与者与代言人？百花齐放的文化节庆
活动要想真正从百花丛中脱颖而出，就必
须摆脱节目单的竞争，转向用户体验的竞
争。尤其是在情绪价值驱动力越发突出的
当下，如何设置更多让参与者“动手、动
心、动情”的环节，创造独特的记忆点，
必然是口碑效应的决定性因素。
  完善评价体系，聚焦品牌长远发展。
十几年前，各类节庆活动一度泛滥，经过
规范和约束后，应该说，当前得以延续的
节庆活动都是品牌化建设的样板。在这一
情形之下，持续优化节庆活动的效果评估
更显重要。也唯有超越“人次”和“收
入”的单一维度，更多聚焦“文化传承
度”“群众满意度”“品牌美誉度”“产
业驱动度”等系列综合评价，才能更加专
注于节庆活动的文化浸润力和社会影响力
建设。而这都是节庆品牌深化塑造的应有
之义。
  节庆活动不是一时的热闹，而是以创
造性转化驱动创新性发展的实践。当每一
场节庆都能成为一个独特的文化IP，当每
一次体验都能成为一次深刻的文化认同，
文化节庆里的齐鲁气象，将会愈加宏大和
璀璨。

文化节 节节高

文化节庆 齐鲁气象
  当前的山东系列主题文化节庆活动，
始终保持着节节高的进阶特征。
  定位高。过去一段时间里，有些活动
名为节庆，实为地方性的文化展演与物资
交流。相形之下，山东的头部节庆已自觉
肩负起更为崇高的使命。
  孔子文化节便是典范。它早已超越了
单纯纪念孔子的范畴，通过设置“孔子教
育奖”、举办世界文明对话，将一场地方
活动升格为全人类共同关注的文化盛事。
有着22年历史的齐文化节则深入挖掘“变
革、开放、务实、包容”的精神内核，将
其与当代改革开放的时代精神相连接，寻
求区域发展的文化内因动能。而黄河文化
旅游节等新兴节庆，更是直接呼应黄河流
域生态保护和高质量发展国家战略，体现
服务大局的担当。
  融合深。一个可见的趋势是，过往
“文化搭台，经济唱戏”的模式正在被颠
覆，代之而起的是“你中有我、我中有
你”的深度融合。
  融合体育。泰山国际登山节完美结合
文化与体育精神，让参与者在攀登中感悟
“会当凌绝顶”的豪情；烟台金沙滩国际
运动文化节让“运动”成为一种时尚的文
化生活方式。
  融合旅游。作为“以花为媒”的典型
案例，牡丹文化旅游节更将“一次性”的
赏花观光，转化为对城市品牌的长久关
注，最大限度地实现了从“门票经济”到
“综合消费”的转型。
  融合商业。辣子鸡美食文化消费季、
齐鲁小吃文化节等，通过“舌尖上的味
道”打造富有吸引力的文化IP，直接驱动
消费，再次证明文化本身就是一种强大的
经济业态。
  形式新。科技的赋能与理念的革新极
大改变了节庆的参与模式，推动曾经的单
向传播向沉浸式互动体验的迭代升级。
“全球云祭孔”活动，利用现代传播技
术，将遍布世界各地的文庙和儒学爱好者
联结，实现了跨时空的文化共鸣。以技术
革新为依托的内容形式创新，让传统文化
突破博物馆的橱窗限制，成为青年群体喜
闻乐见争相打卡的潮流体验。
  从数量增长到质量提升、从单一展示
到多元融合、从地域品牌到全国乃至国际
影响。百花齐放、节节升高的系列主题文
化节庆活动，已然昭示出一个文化大省的
强省之力。

  系列主题文化节庆活动是多元齐鲁文
化的生动呈现。
  墨子鲁班科技文化节以滕州历史上最
为璀璨的明星人物——— “科圣”墨子和
“工匠鼻祖”鲁班为主题，融合智慧与文
化，吸引人文与自然科学专家学者与会。
葫芦文化艺术节则以聊城当地特色产品
“葫芦”为载体，融合“福禄”文化传
统，倾力打造融合产业、文化、旅游、商
贸为一体的城市品牌。
  放眼山东各地，类似的主题文化节庆
活动，已呈“百花齐放”之势。孔子文化
节、黄河·泰山文化节、泉水节、啤酒
节、风筝节、齐文化节、书圣文化节、牡
丹文化旅游节、海岛文化节、金沙滩运动
文化节等，早已盛开于山东大地的四面
八方。
  它们是文明互鉴的齐鲁窗口。作为山
东最具国际影响力的文化品牌，每年9
月，孔子文化节会聚四海宾朋，以庄严隆
重的祭孔大典，共同感受中华文脉的生生
不息。
  它们是一方水土的文化自觉。齐文化
节围绕“变革、开放、务实、包容”的齐
文化精神，深挖历史智慧。临沂书圣文化
节聚焦书法艺术，让王羲之的书法精神在
新时代焕发光彩。墨子鲁班科技文化节则
另辟蹊径，挖掘古代科技智慧，为“山东
制造”注入深厚的历史文化底蕴。
  它们是文旅融合的创新实践。菏泽依
托“牡丹之都”的资源优势，以花为媒、
文化搭台、经济唱戏。枣庄从地方美食切
入，打造消费升级引擎。济南国际泉水节
更是将城市独有的泉水资源与民俗展演、
音乐狂欢、亲子互动相结合，让“泉城”
品牌愈加熠熠生辉。
  它们是百花齐放的时代华章。山东文
化艺术节和大众艺术节作为省级层面的综
合性艺术盛会，涵盖戏剧、音乐、舞蹈、
美术、书法、摄影、民间文艺等艺术门
类，成为山东艺术创作的“阅兵式”。
  这些主题突出、层次分明、类型丰富
的文化节庆活动，既有承载文化战略的宏
大叙事，又有深入街巷田间的烟火气息，
共同构成一个多元共生、和谐互动的区域
文化生态圈。

  □ 本报记者 石念军

  近日，齐鲁大地的“文化

日历”再续新篇：南有第十届

墨子鲁班科技文化节会聚业界

大咖，西有第十七届江北水

城·两河明珠（聊城）葫芦文

化艺术节喜迎八方来客。

  从阳春白雪的学术殿堂到

人间烟火的市集街巷，这些丰

富多彩的文化节庆活动，作为

产业山东发展活力的直观呈现

和文化山东与时俱进的活化载

体，处处展露着区域发展的内

生力量。文化山东的一年四

季，百花齐放的地理标志性节

庆活动已然绘就绚丽多元的文

化图谱。
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