
  □记者 薄克国 报道
  本报青岛10月15 日讯 今天，第九届全国残疾人岗位精英
职业技能竞赛在青岛开赛，来自全国30 个省、自治区、直辖市
的386名选手参赛。
  竞赛设置数字孪生、短视频制作、评茶、直播带岗、点翠工
艺饰品设计、葫芦烙画等6个项目，既拥抱新兴产业浪潮，又深
耕传统文化土壤，更紧扣经济社会发展需求，类别多元、结构完
善。其中，数字孪生、短视频制作、评茶、直播带岗4个项目由
中国残联就业服务指导中心与中国就业培训技术指导中心联合主
办；点翠工艺饰品设计、葫芦烙画2个项目由中国残联就业服务
指导中心单独举办。
  今年的直播带岗赛项凭借对就业市场的精准契合，成为名副
其实的“热门赛项”，共吸引84 人参赛。云南代表队参赛选手
陈道会因为肢体残疾，只能在老家做点小本生意，卖些本地普洱
茶和土特产，随着网络平台的兴起，她也在尝试直播带货。陈道
会说，直播带货是卖产品，话术要抓“优惠”“品质”，而直播
带岗是招人才，得讲“岗位福利”“发展空间”，得把企业的优
势说透，让求职者动心。
  如果说直播带岗赛场是“镜头前的热闹”，那短视频制作赛
场便是“屏幕后的专注”。屏幕透出的微光在空气中闪烁，键盘
敲击的“嗒嗒”声此起彼伏，选手们需要在3个小时内，将此前
集中组织拍摄的外景素材，精心剪辑成2— 3 分钟的完整短片。
  取得数字孪生、短视频制作、评茶、直播带岗项目前3名且
为职工身份的选手，主办单位经人力资源社会保障部核准后将为
其申报“全国技术能手”称号。对竞赛期间表现突出的代表队及
选手，分别给予表扬鼓励。
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职业技能竞赛在青岛开赛
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　　□记者 孙源泽 报道
　　本报广州10 月15 日电 今天上午，第138 届中国进出口商
品交易会（广交会）在广州拉开帷幕。本届广交会于10 月15 日
至 11 月 4 日在广州分三期举办，线下展览总面积达155 万平方
米，设55 个展区，7 . 4 万个展位，聚焦前沿领域与民生需求展
品，吸引了超3 . 3 万家企业参展。
　　山东作为外贸大省，在本届广交会上按照三个交易团（山东
省交易团、济南市交易团、青岛市交易团）架构组团参展，参展
企业共3149 家，展位总数5470 个，参展企业总数、展位总数继
续保持增长，参展规模再创历史新高。其中，拥有国家级高新技
术企业、制造业单项冠军、专精特新“小巨人”等称号的新质生
产力企业占比近40％。参展展品中，高端装备、智能制造、绿
色低碳等产品数量较上届广交会增加了近20%，展品的含新量、
含金量、含绿量进一步提升。
　　下一步，山东将持续用好广交会等高能级平台，深入落实
“万企出海 鲁贸全球”国际市场开拓计划，不断优化外贸结
构、提升贸易质量，为全省外贸稳规模、优结构注入持久动力。

3149 家山东企业

集中亮相第138届广交会
新质生产力企业占比近40％

市场“喜软怕硬”，北方石榴咋办？

不愁卖，却愁价：峄城石榴的甜与愁

  □ 本报记者 张梁 李子锐

　　“榨汁只用软籽，顾客就认这个。”
在济南市历下区一处果汁摊点，摊主一边
榨汁一边告诉记者。摊位旁堆放的，是来
自四川会理的突尼斯软籽石榴。
　　入秋以来，石榴进入销售旺季。突尼
斯软籽石榴凭借籽软、个大、清甜多汁的
特点，在商超、电商和街头摊点全面
铺开。
  相比之下，传统硬籽石榴虽甜度高、
耐储运，却难获市场青睐。在北方硬籽石
榴主产区——— 枣庄市峄城区，果农们面临
的却是另一种境况：石榴销路不愁，但价
格30年几乎没变过。

软籽石榴走红的产业逻辑

　　在济南堤口果品批发市场，会理、蒙
自的突尼斯软籽石榴几乎垄断档口。多位
批发商直言：“南方软籽石榴供货稳定，
批发、零售都好操作。”不同等级的果
子，批发价从一箱100 元到140 元不等，折
合每斤在5至11元之间。
　　零售市场同样如此。百果园、果唯伊
等精品水果店普遍只售卖突尼斯软籽石
榴，散装价格在8至10 元/斤，一提3 . 2 公
斤的礼盒定价90 元。盒马、Ole 等超市还
推出NFC果汁、石榴果茶等产品，延伸消
费场景。

　　线上趋势更为明显。在电商平台搜索
“石榴”，销量排名前十的产地均为会
理。标明“突尼斯软籽”单月销量动辄上
万单，而硬籽石榴多依赖低价促销，销量
往往只有几百单。
　　放眼全国，软籽石榴亦占据主导
地位。
　　四川会理是软籽石榴最大的产区，当
地拥有40 多万亩连片果园，通过大规模嫁
接改种，逐步形成了统一品牌、冷链物
流、电商直采的完整产业链，如今已实现
日均百万单的电商发货量。云南蒙自虽然
规模不及会理，但也在逐渐打开全国
销路。
　　在新疆，喀什石榴个头大、酸甜可
口，但因运输半径受限，难以形成全国性
影响。河南、陕西等地虽也部分改种软
籽，但缺乏规模和品牌，整体影响力
有限。
　　山东省农科院研究员尹燕雷介绍，突
尼斯软籽石榴1986 年引入国内，10年前在
会理、蒙自等地大规模推广，通过嫁接改
种迅速提升产量并保持稳定供应。突尼斯
软籽石榴能在9 月前大规模上市，比北方
产区提前一个月，占据鲜果销售的最佳
时机。
　　业内专家认为，突尼斯软籽石榴走
红，依靠的是一套可复制的“标准化打
法”：先在高端商超建立形象，再通过电
商平台放大曝光，随后以果汁、果杯切入
日常消费，最终下沉到社区零售，把消费
者的认知逐步转化为销量。类似的路径，
在赣南脐橙、新西兰奇异果等水果品牌的
成长过程中也都出现过。

优势如何转化为溢价？

　　枣庄是山东最大的石榴产区，石榴种
植面积12 万亩以上，大青皮等传统品种占
全市石榴种植面积的八成。
　　在峄城区榴园镇，果农李永水算了一
笔账：每亩产量约 2000 斤，成本约 1000
元，即便收购价只有三四元一斤，仍有利
润。但这个价格从 30 年前至今几乎没变
过。今年南方软籽石榴丰收，价格走低，
对峄城石榴进一步形成压力。
　　峄城并非没有优势，当地的硬籽品种
糖度高、汁液浓稠、耐储运，是北方市场
偏好的口感类型。峄城区榴园镇石榴产业
发展服务中心主任赵作为说：“大青皮和
秋艳的风味，是其他品种比不了的。”
2000 多年的栽培历史，也让峄城石榴承载
着“多子多福”的吉祥寓意。
　　然而，这些优势并未转化为价格优
势。业内专家指出，水果不能仅仅视作农
产品，而应放在完整产业链中去理解。支
撑软籽石榴走红的，是规模化种植、统一标
准、系统营销和资本力量，而非单纯的口感。
　　多位果农坦言，峄城石榴鲜果销量不
愁，但几乎都在本地消化，外地市场很难
见到“正宗”的峄城石榴。再加上南北上
市时间差，软籽石榴8 月就能上市，而峄
城石榴往往要到10 月才能成熟，“我们错
过了一年中最好的鲜果销售季。”
　　峄城石榴种植以一家一户为主，面积
几亩起步，“产业化难度大，整体缺乏市
场话语权。”尹燕雷说。即便是优质品
种，也只能以普通果流通。赵作为补充：

“我们统一了物流包装，但市场认知还有
待提升。”

峄城石榴的突围之路

　　突尼斯软籽石榴不耐寒，在北方推广
困难。峄城石榴的突围不在于复制会理，
而在于结合自身品种、加工与文化优势，
找到差异化发展路径。
  如今，李永水已经把自家的15 亩果园
全部改种“秋艳”。他告诉记者，秋艳果
粒大、不易裂果，糖度也高，“收购价能
到六七元一斤，比老品种翻了一番。”
　　这种尝试正在逐步扩大。峄城已启动
三年扩种计划，目标新增100 万株石榴，
秋艳占比超过一半。
　　当地企业还在产业链上延伸，把果子
做成石榴茶、石榴酒等产品，附加值比鲜
果高出数倍。据统计，2024 年枣庄市峄城
区石榴产业总产值达42 . 2 亿元，并保持着
两位数的年增速。与此同时，“峄城石榴”的
统一包装也悄然出现在商超货架上。
　　石榴盆景也已成为峄城独有的产业名
片。与鲜果不同，盆景不仅是一种农产品，更
是一种文化艺术。盆景大师张忠涛介绍，目
前枣庄石榴盆景占全国市场95%以上，带动
数千人从业，在全国展会上屡获金奖。
　　近年来，枣庄市持续加大支持，出台
全国首部石榴产业专项法规《枣庄市石榴产
业发展促进条例》，从多方面提供保障。
　　也许，峄城石榴的未来，不仅是卖出
更好的价格，更在于把千年的栽培传统与
现代产业逻辑结合起来，把“中国石榴之
乡”的故事讲给更多人听。

  □记者 杨珂 李广寅 报道
  本报东营讯 每逢深秋，螃蟹便成为市民餐桌上的一道佳
肴。而来自南方温暖海域的远海梭子蟹（俗称“兰花蟹”），若
要抵达北方市民的餐桌，最快也需一天时间，新鲜度难免受损。
如今，兰花蟹在黄河入海口成功完成实验养殖示范，意味着这一
美味从捕捞现场到超市生鲜摊位仅需两三小时，鲜味十足。
  “我们本地养殖的兰花蟹，因浸泡在渤海湾的海水中，盐度
恰到好处，因此个头硕大，口感极佳，远胜南方同类蟹品。”近
日，东营市浙海水产科技有限公司负责人江新民表示，今年他们
已与东营本地的超市、商场签订订单，每日为市民供应最新鲜的
兰花蟹。
  曾因人工种苗繁育技术长期未能突破而鲜少亮相市场的兰花
蟹，今年5月迎来转机。浙江万里学院宁海海洋生物种业研究院
成功攻克兰花蟹室内规模化育苗难题，使这批身披蓝紫色斑点的
“海洋精灵”首次游进山东。 5 月份，东营市浙海水产科技有限
公司的池塘迎来2万只细如芝麻的仔蟹二期种苗。经过四个月精
心培育，塘中已回捕成品蟹2400 余斤，存塘数量依然可观。最
令人惊喜的是，养殖成活率预计将突破25%，远高于当地传统三
疣梭子蟹不足5%的水平。在实验养殖示范验收现场，一只雄健
的“蟹王”以376 克的体重惊艳全场，雄蟹平均体重达308 克，
雌蟹平均187克，创下全国试点最大规格纪录。
  此次完成实验养殖示范的不仅有兰花蟹，还有备受食客青睐
的青蟹。在位于河口区的另一片试验基地，拟穴青蟹正在创新设
计的养殖小棚中茁壮成长。江新民介绍，一期仔蟹经过近一个月
培育，标粗成活率高达82%。转入分池单养后，仅三个月时间，
干塘回捕便收获107 只成品蟹，总重28 公斤，养殖成活率稳定在
53 . 5%。“现场测量的数据显示，雄蟹最大个体已达486 克，接近一
斤重，展现出在北方环境中出色的生长潜力。”江新民说。
  “这场跨越地理界限的养殖突破，不仅丰富了北方消费者的
餐桌选择，更将推动我国海水蟹类养殖产业走向多元化、高效化
的新发展阶段。”山东省虾蟹产业技术体系东营综合试验站站长
于贞贞说。

兰花蟹“定居”黄河口
南方蟹类在黄河口完成实验养殖示范

  今年1— 8 月，山东软件业务收入实现10365 . 6亿元，

同比增长12 . 7%

  山东软件产业规模居全国第 4位，其中关键软件产品

收入规模居全国首位

  山东培育认定 9批共 1689个省级首版次高端软件，

建设247家省级软件工程技术中心

 ▲ 10 月 15 日，第 27 届中国国际软件博览会山东展区吸引观众驻足。
（□受访者供图）

资料：付玉婷 制图：巩晓蕾

中国国际软件博览会上，看鲁企按下工业软件国产化加速键

如何让十万吨巨轮

先在电脑里“下水”？
　　●工业软件，是现代制造业的“神经中枢”。我国虽坐拥全球第一制造

体量，高端工业软件市场却长期被国外垄断——— 研发设计类软件国产化率不

足5%，CAD、CAE等核心工具的90%依赖进口。作为全国制造业版图的重

要一极，在这场事关“产业心脏”的自主化战役中，山东实施高端软件“铸

魂”工程，持续提升工业软件创新应用水平

　　□记者 付玉婷 报道
　　本报郑州10 月 15 日电 记者从山
东省工业和信息化厅了解到，瞄准工业
软件创新应用，山东着力塑强“两名城
带多名园、百名企育千名品”发展格
局，紧盯重点领域和关键环节持续发
力。 2024 年，山东实现软件业务收入
1 . 45 万亿元，占全国的10 . 5% ，居全国
第4位。
　　目前，山东拥有济南、青岛2 个中
国软件名城，是长江以北唯一的“双名
城”省份。 2024 年，济南、青岛分别实
现软件业务收入5855 . 6 亿元、 5152 . 2 亿
元，同比增长10 . 2%、 10 . 8%。省级软
件名园11家，园区建筑面积超1100 万平
方米，入园各类企业1 . 1 万余家、研发
机构超220 家，成为产业发展的主要载
体和创新高地。
　　在基础软件、工业软件等关键领
域，8 家企业进入全国软件和信息技术
服务竞争力百强、 9 家企业列入国家鼓

励的重点软件企业，同时，建成省级软
件工程技术中心247 家，构建了以企业
为主体、市场为导向、产学研深度融合
的技术创新体系。推动山东钢铁集团、
山东能源集团等47家大型工业企业整合
数字化资源，孵化山信软件股份有限公
司、云鼎科技股份有限公司等一批独立
软件企业。
　　山东工业软件产业的快速发展，得
益于政策、技术、应用的深度协同。近
年来，山东先后出台高端软件“铸魂”
工程等专项政策，配套首版次高端软件
保险补偿、信创产品专项补贴等激励政
策，培育认定9批共1689 个省级首版次
高端软件，建设247 家省级软件工程技
术中心。推进人工智能技术创新应用，
开发应用垂直领域大模型230 多个，形
成300 多个标杆应用场景。加快国产软
件应用，高标准运营国家级中小企业数
字化转型促进中心，提供整体解决方
案，助力1 . 67 万家企业高质量转型。

山东11家省级软件名园

集聚企业1 . 1 万余家

　　□ 本报记者 付玉婷

　　一艘十万吨级的工程船舶，如何从
图纸上的平面线条转化为驰骋深蓝的钢
铁巨物？实际上，切割第一块钢板之
前，它的每一根龙骨、每一个阀门、每
一条电路……都已在工业软件构建的虚
拟世界里经历了“千锤百炼”。
　　“我们今年新发布了皇冠CAD2025
R3 ，应用这个软件，可以实现从概念
到详细设计的全流程智能化。比如，因
为深度融合了人工智能技术，设计人员
通过自然语言描述就能初步生成三维模
型，效率大幅提升。”10 月 15 日，第
27 届中国国际软件博览会在河南郑州开
幕，山东山大华天软件股份有限公司首
席科学家梅敬成结合亮相展会的拳头产
品，向记者介绍了三维设计从“机械设
计”到“高端设备”的覆盖。
　　得益于工业软件的国产化，大国重
器的每一次破浪前行，逐渐有了坚实可
靠的自主技术护航。据介绍，皇冠CAD
目前已应用于船舶、航空、汽车、核电
装备等多个领域，带动设计效率提升
40% 以上，建模效率提高60% ，协同周
期缩短50%。
　　工业软件，是现代制造业的“神经
中枢”。很长一段时间，我国虽坐拥全
球第一制造体量，高端工业软件市场却
长期被国外垄断——— 研发设计类软件国
产化率不足5%，CAD、CAE等核心工
具的90% 依赖进口。除了暗藏在数据与
标准中的安全隐患，每年数百万元的授
权费用与持续涨价压力，也是制造企业
心头的一道沉重负担。
　　作为全国制造业版图的重要一极，
在这场事关“产业心脏”的自主化战役
中，山东以实施高端软件“铸魂”工程
为抓手，聚焦技术攻关、供需对接等核
心环节，持续提升工业软件创新应用水
平。今年1— 8 月，全省软件业务收入
实现10365 . 6 亿元，同比增长12 . 7% ，产
业规模居全国第4 位，其中关键软件产
品收入规模居全国首位。
　　“数字经济浪潮推动工业从‘装备
主导’迈向‘软件定义’的新阶段。没
有自主的工业软件，先进制造的精密、
高效、安全等诉求都无从谈起。”山东
省工业和信息化厅软件与信息服务业处
处长陈克全介绍，瞄准打造自主可控的
工业软件“高地”，山东实施首批15个
工业软件研发推广项目，省级拨付奖励

资金1500 万元，推动华天计算机辅助设
计、胜软油气生产软件等10余款鲁版软
件强化技术攻关，几何建模可视化、油
气数据预测分析等一批关键技术国际
领先。
　　“油气生产中数据类型多样，数据
量庞大且格式复杂。我们用了13年，自
主研发出油气生产智能管控平台，采用
数据压缩算法，实现600 多万点设备参
数的实时采集，预警报警与优化运行分
析。”山东胜软科技股份有限公司业务
专家殷明山透露，这个软件也是截至目
前唯一覆盖中石化10家油气分公司的产
品，日均访问次数超10万次，带动油井
生产时率从96 . 6% 提升至97 . 1% ，年增
原油12万吨，增效约2 . 68 亿元；检泵周
期延长221 天，年减少维护作业2000 井
次，节约修井成本1 . 6 亿元；年节电960
万千瓦时。
　　在许多领域，工业软件核心算法与
架构技术已积累了数十年。山东在培育
工业软件名企、名品的同时，强化市场
需求与科研智慧等多方的协同共振，让
工业软件的国产化“破局”之路能走得
更顺畅些。
　　钢铁是国家基础性产业，目前正处
在加快数字化转型、增强高端产品供给
能力的关键时期，工业操作系统的更新
迭代，成为越来越多钢铁企业的“刚
需”。山信软件股份有限公司联合国内
产业链12家企业和科研院校开展攻关，
推出“尚工”工业操作系统，目前已应
用于鞍钢朝阳1700mm 热连轧产线、江
苏南钢水处理产线等省内外 20 余条产
线。陈克全表示，发挥产业门类全的优
势，山东以场景开放、互动为突破口开
展对接活动，深入生产一线了解实际需
求，目前已挖掘石化控制、装备制造等
42个典型场景，推动山大华天、金现代
等软件企业与济南二机床、歌尔等工业
企业“双向奔赴”。
　　数据显示，截至目前，山东已培育
认定 9 批共 1659 个省级首版次高端软
件，接续实施5 批共 690 个省级软件产
业高质量发展重点项目，遴选推荐2 批
共338 个省级信息技术应用创新解决方
案，浪潮企业服务软件、中创中间件、
华天CAD 等进入国产第一梯队。在研
发设计、生产控制、运维管理等产业
链、供应链的重要环节上，“鲁字号”
工业软件作为“安全锁”，成为国产工
业软件生态的重要支撑。

  □记者 范薇 报道

烟台港中非件杂货班轮

年运量首破400万吨
  10 月14 日，“阳光天宇”轮卸下17 . 6 万吨几内亚铝土矿后，利
用返程空舱搭载2 . 99 万吨机械车辆及工程建材重返非洲，标志
着山东港口烟台港中非件杂货班轮年运量首次突破400 万吨，同
比增长53 . 5%，创2015年航线开通以来历史新高。


