
  □ 本报记者 吴荣欣 孟令洋

  庄辣子鸡是枣庄最耀眼的城市名片之
一，也是新型商贸物流产业链上最具代表性
的特色品牌。
  近年来，枣庄把新型商贸物流产业链作
为“6+3”现代产业体系的重要组成部分，育
企业、上项目、树品牌，持续推动产业链做大
做强。特别是对枣庄辣子鸡产业发展，枣庄市
委、市政府高度重视、专题调研、部署推进，出
台《关于支持枣庄辣子鸡产业高质量发展的
若干措施》，为产业提质增效注入强劲动能。
  “枣庄人对辣子鸡‘眼中有光，心中有
情’，这不仅是美食，更是刻在骨子里的家乡
记忆。”前不久，枣庄市商务局党组成员、副局
长郭立波在“产业链上的山东好品牌”枣庄市
新型商贸物流产业链专场记者见面会上的
话，道出了这一产业的群众根基。统计显示，
目前枣庄年消费肉鸡4000 万只，带动全产业
链销售额突破50 亿元，真正“炒”出了一个富
民大产业。

国有龙头“搭台”

  作为产业链“链主”企业，枣庄市辣子鸡
产业投资发展有限集团（以下简称“辣子鸡集
团”）承担着“筑巢引凤”的角色。
  今年初，辣子鸡集团投资3000 万元，对
市中区原天鹅地毯厂进行盘活改造，建成运
营枣庄辣子鸡美食文化城，占地面积约2 . 6

万平方米，涵盖博物馆、非遗体验馆、云厨工
厂等“五个一、四座馆、一个厂”功能布局，着
力打造枣庄辣子鸡“振翅腾飞”的新平台新
载体。
  “我们已研发非遗系列整鸡、350g 自热
锅、拌饭酱等20 余款产品，下一步将开发辣
子鸡米饭、米线‘自嗨锅’。”辣子鸡集团董事
长吴耿介绍，当地通过注册“枣庄辣子鸡”区
域公用品牌、央视广告投放、展会推广等“组
合拳”，推动“枣庄辣子鸡”品牌叫响全国。

老字号“破圈”

  百年企业滕州市鼎盛酿造有限责任公司
（以下简称“鼎盛酿造”）的转型颇具代表性。
这家拥有山东省非物质文化遗产酿造技艺的
老字号，近年研发出辣子鸡专用酱油、甜面酱
等系列调料，上半年销售额达3500 万元，其
中辣子鸡相关产品占比超三分之一，远销全
国40多个城市。
  “今年已投资30余万元，新建直播间5个
并开播运营，通过电商平台、直播带货、公域
私域等全域平台，让枣庄辣子鸡系列产品销
往全国各地。”总经理鲁在学透露，企业计划
通过技改，争取2028 年实现年产3 万吨辣子
鸡专用酱油的产能，“调料是辣子鸡的灵魂，
我们要让这抹‘枣庄味’标准化、可复制”。

推广“正宗枣庄味”

  “不能只盯着自家‘一亩三分地’，格局还
得打开，我们要把宫家村祖传手艺贡献出来，
千方百计带动更多枣庄人把枣庄辣子鸡门店
开遍全国。”滕州宫家村餐饮服务有限公司董
事长宫磊的话，道出了传统餐饮人的转型决
心。宫家村辣子鸡正参与制定产业标准化流
程，并投资建设占地6 亩的辣子鸡非遗活态
博物馆，预计10月开馆。
  “博物馆既是文化展陈馆，也是体验场，
游客能亲手炒制辣子鸡。”宫磊说，标准化不
是“丢味道”，而是通过统一食材和“九煸一
炒”古法，让更多人尝到“正宗枣庄味”。

数字引擎“加速”

  曙光一线（山东）传媒科技有限公司（以
下简称“曙光一线”）的实践，展现了数字化对
传统产业的赋能。这家拥有全国TOP10 村播
资质的企业，通过网红带货、展会营销，开发
并推出枣庄辣子鸡酱，好评率高达99%，持续
用流量“带火”枣庄辣子鸡销量。
  今年以来，曙光一线以枣庄辣子鸡为核
心产品，积极拓展产品线，并通过网红带货与
展会推广相结合的方式，逐步打开市场，提升
了枣庄辣子鸡及其系列产品的知名度和影
响力。
  曙光一线总经理赵旭明介绍：“企业正开
发辣子鸡拌面等新品，拓展‘孙枝鸡’原材料
供应渠道。今年已参加多场展会，获得大量采
购意向，目标是让流量真正转化为销量。”

“炒”出富民大产业
——— 枣庄辣子鸡产业链升级之路

□通讯员 孙慧 记者 孟令洋 报道
  枣庄市峄城石榴木雕形态自然，疤瘤独特，颇
具文化特色。当地石榴木雕制作人孙延森利用废弃
的石榴枯树死枝，根据木材原有特点，制作出各种
摆件和家居用品。

  □记者 吴荣欣 孟令洋 报道
  本报枣庄讯 当前，枣庄正全力准备，计
划以枣庄辣子鸡为头牌菜，在今年的中国厨
师节上冲击大奖。立足“第一美食IP”的深厚
底蕴，枣庄持续育龙头、拓市场、聚生态，加速
推动枣庄辣子鸡产业转型升级、积厚成势，努
力打造百亿级富民产业集群。
  枣庄辣子鸡相关企业立足上下游产业链
和各自的专长领域，深耕细作、久久为功，在

传承中创新，在创新中传承，携手结出了产业
大发展大繁荣的累累硕果。下一步，枣庄将与
有关各方同心同行、协同联动，切实服务和支
持企业发展，全力构建“一产延伸、二产联动、
三产增值”的枣庄辣子鸡全产业链生态圈。　
  育强龙头促集聚。大力推广“龙头企业+
合作社+基地”等发展模式，发挥好枣庄市辣
子鸡产业投资发展集团等龙头企业示范引领
作用，构建一体化供应链体系，打造“各美其

美、美美与共”差异化、协同化产业发展格局。
  创新营销拓市场。鼓励企业在全国布局
一批枣庄辣子鸡旗舰店、连锁店，在现有101
家市外辣子鸡直营店的基础上，支持宫家村
餐饮等具备SC认证、有“走出去”意愿的企业
加大品牌运作力度，以店中店、旗舰店、加盟
店、菜品供应链等方式，争取年内再开设50
家市外店。让色艳香辣的辣子鸡内外皆香，香
飘四海。依托曙光一线等头部直播电商企业，

培养一批特色主播、直播团队，持续讲好枣庄
辣子鸡新故事。
  融合业态提质效。整合优势元素资源，拓
展“辣子鸡+文旅”“辣子鸡+赛事”等业态，持
续办好枣庄辣子鸡美食文化节等品牌性活
动，构建多元化布局、多业态融合的产业发展
新模式。支持当地辣子鸡相关调味品申报国
家地理标志保护产品，为枣庄辣子鸡产业高
质量发展赋能增效。

构建枣庄辣子鸡全产业链生态圈

  □记者 李子锐 报道
  本报枣庄讯 近日，枣庄高新区首个应用“异
地多点分散评标”模式的招投标项目——— 枣庄高新
区农村供水一体化提升（户户通）工程—安装工程
（水表井采购）评标工作顺利完成，标志着枣庄高
新区在公共资源交易领域的创新应用取得实质性
进展。
  本次评标遵循“项目随机组、专家就近评、同
标不同室、同室不相邻”原则，采用“不见面+远
程异地+错位分散式评标”的新型模式。以市公共
资源交易中心为主场，多个区（市）分中心为副场
协同推进，依托席位管控系统与“四合一”视频会
议系统，实现评审专家异地同步、在线协同评标。
该模式有效隔绝了专家间的非必要交流，提升了评
标资源的利用效率，进一步保障了评标的公平性与
透明度。
  下一步，枣庄高新区将进一步完善交易场所设
施设备，提升服务质效，加大“异地多点分散评
标”模式推广应用力度，营造更加公平、公正、高
效、透明的公共资源交易环境。

枣庄高新区创新应用

“异地多点分散评标”模式

  □记者 吴荣欣
  通讯员 朱勇 张宇 报道
  本报枣庄讯 近日，枣庄市峄城区年产1GW
储充新能源设备制造项目正式投产，为区域新能源
产业规模化发展注入强劲动力。
  年产1GW 储充新能源设备制造项目由山东金
储能源发展有限公司（以下简称“山东金储”）投
资建设，主要生产家用和工商业储能设备、直流与
交流充电桩等产品。项目于今年 1 月正式开工建
设，目前已建成1条交流充电桩生产线和2条直流
充电桩生产线。山东金储副总经理李劲均介绍，公
司高度重视自主研发，与济南大学合作成立山东金
储能源发展研究院，与深圳优利特公司合作开发新
型充电桩主控系统，创新研发了全系列交直流智能
充电设备，包括智能有序交流充电桩、液冷大功率
超级充电桩、智慧能源管理系统等。
  山东金储不仅注重产品研发，还积极拓展市
场，与全国知名大型汽车品牌开展合作。目前已与
三一重工、奇瑞汽车、东风汽车等新能源头部企业
建立战略合作关系。奇瑞汽车、东风汽车已在厂区
内建成线上直播运营基地，实现充电设备、储能设
备与新能源汽车的配套销售与品牌联动。

峄城区新能源产业

再添新引擎

  □通讯员 宋伟 孙蕊
   记者 孟令洋 报道
  本报枣庄讯 从周一到周五，每天7时，一辆
黄色校车都会准时停靠在枣庄市山亭区徐庄镇红石
嘴村站点。“以前上学要走好远的路，现在车直接
开到村口，雨雾冰雪都不怕啦！”徐庄镇共青希望
学校五年级学生张悦悦开心地说。
  教育是最大的民生工程、民心工程，也是最大
的发展工程、希望工程。近年来，山亭区持续擦亮
“优教山亭”品牌，累计投资3 . 6 亿元，新建学校
6所，改造提升学校22 所，新增学位2万个。为破
解学校整合后学生午休难问题，山亭区将闲置的学
生宿舍楼高规格改造成午休室，统一配置学生用床
及床上用品，有力保障了学生的“平躺睡眠”。新
增校车 55 辆，优化线路 85 条；开通定制公交 62
辆，设置路线29 条，解决了3000 余名学生上下学
接送难题。
  “持续推进教育资源优化整合、深化集团化办
学是实现均衡发展的又一举措。”山亭区教育和体
育局党组书记、局长冯仰攀说，山亭区以“教研强
基、监测赋能、帮扶提质”三维模式，组建72 个
攻坚团队，立项 36 个专项，开展 170 余场培训研
讨，对薄弱校实行“入校蹲点”，实现“一科一
案”精准攻坚。通过山亭区实验小学、枣庄市第四
十中学两大教育集团和“4+10 ”小学教育联盟，
实现优质资源共建共享，真正做到“城乡手拉手，
均衡齐步走”。
  今年5月，一场校际文学对话在枣庄市第十八
中学举行。枣庄市第三中学《雅社》期刊团队与枣
庄市第十八中学师生共同开启了一场兼具深度与温
度的文学交流活动，通过多元化的互动形式，实现
了文学育人理念的深度碰撞与融合。
  山亭教育高质量发展的“关键看高中、突破在
高中、难点也在高中”。通过深化开放合作，借力
优质资源，枣庄市第十八中学实现了与枣庄三中
“一体化管理、一体化教研、一体化培优、一体化
考核评价”的“四个一体化”。“我们积极引进教
育教学管理理念、优质课程资源、题库试卷等，推
进实现优质教学资源共享，进一步弥补十八中的资
源短板。”枣庄市第三中学选派干部、枣庄市第十
八中学副校长武广玲说。

持续擦亮

“优教山亭”品牌

  □ 孟令洋

  从“土特产”到“百亿级产业”，枣庄辣子
鸡的产业升级之路，为家乡味道的产业化发
展提供了参考样本。其成功关键在于“三链融
合”：政策链精准发力，以专项措施打通产业
链堵点；产业链协同发力，从养殖、加工到电
商形成闭环；文化链深度赋能，通过非遗传

承、文旅融合提升附加值。

  特色美食，如何发展？一定要产业化，一
定要走出去。唯有立足本土优势，激活多方动
能，方能让“小特产”释
放“大能量”。

  地方特色产业需
打破“小而散”格局，通
过标准化生产、品牌化
运营、数字化营销，才
能实现从“地域符号”

到“市场标杆”的跨越。

枣庄辣子鸡的“破圈”启示

  □通讯员 渠青 记者 孟令洋 报道
  近日，滕州市鼎盛酿造有限责任公司员
工在晾晒酱油。在抓好传统调味品生产的同
时，该公司做大做强枣庄辣子鸡产业项目，先
后研发了辣子鸡专用酱油、专用甜面酱、干煸
辣子鸡酱等系列调料，并生产出红烧辣子鸡、
麻辣辣子鸡、经典辣子鸡等系列产品。

晾晒酱油

扫码查看视频报道

  □ 本报记者 孟令洋
    本报通讯员 张志刚 唐凡凡 刘正航

  在枣庄市市中区税郭镇，一家名为枣庄市
复粮包装机械有限公司（以下简称“复粮包装”）
的民营企业，今年年初通过跨境电商平台接到
墨西哥客商的设备订单。这本是中小企业“出
海”的寻常交易，却因文化差异、语言隔阂陷入

“诚信危机”，双方互疑欺诈，甚至惊动了中国墨
西哥商会。
  最终，在市中区贸促会的斡旋与法律支持
下，这场跨洋纠纷得以化解，不仅让订单继续履
约，更为中小企业出海提供了“信任修复”的鲜
活样本。
  故事的起点，是年初跨境电商平台上的一
次“指尖相遇”。墨西哥一家可可粉生产企业
通过平台找到复粮包装，订购一套专用包装设
备，并支付了定金。作为深耕包装机械领域十
余年的民营企业，复粮包装立即启动定制化流

程——— 从设计图纸到原料采购，一切按部
就班。
  “问题出在设备测试阶段。”复粮包装国外
业务设计总监孙强回忆，“墨方企业生产的可可
粉含有油脂，常规设备运行时易出现物料残留。
可可粉附加值高，残留意味着损耗，我们必须为
客户解决这个问题。”公司技术团队随即提出设
备升级方案，优化内部结构以减少存料，但升级
成本也相应增加。
  然而，当外贸经理通过翻译软件将“升级建
议”传递给墨方时，一场误会悄然发酵。“他们可
能把‘建议升级’理解成了‘坐地起价’。”复粮包
装总经理张宗伟坦言，墨方企业认为中方收了
定金后故意更改合同加价，质疑其生产能力，甚
至提出“这是商业欺诈”，要求立即退还定金。
  矛盾迅速升级。复粮包装觉得“善意建议被
曲解”，设备已进入生产阶段，退款不现实；墨方
则坚持“对方不诚信”，直接联系中国墨西哥商
会，递交了“调解请求书”。

  一场普通的跨境订单，骤然变成牵动两国
商会的“信任危机”。
  “收到调解请求时，我们第一反应是‘不能
让中小企业的出海信心受打击’。”市中区贸促
会会长陈照回忆，团队当天就赶赴复粮包装，协
调沟通。
  梳理发现，纠纷的“症结”藏在细节里：双方
全程依赖翻译软件沟通，中文语境中的“建议”
被译成生硬的“要求”；中方为验证升级方案可
行性，自掏腰包采购高价可可粉进行测试，却未
将这一“隐性投入”告知墨方，导致对方误以为

“中方什么都没做”；墨方提出的补充合同中，违
约金、仲裁条款等严苛内容也让中方觉得对方

“缺乏合作诚意”。
  “化解矛盾，既要讲法律，更要建信任。”市
中区贸促会一方面查阅相关法律，明确告知墨
方：“原合同已事实生效，修改需双方同意”；另
一方面，建议双方“面对面沟通”——— 隔着屏幕
的文字永远比不上实地看到的生产线有说

服力。
  8 月 18 日，中国墨西哥商会副执行主席维
克多·卡德纳带着墨方代表来到复粮包装。在生
产车间，他看到了为墨方定制的设备雏形，触摸
到优化后的防残留部件，更听到技术人员详细
讲解可可粉油脂特性的应对方案。
  随着生产线的轰鸣声与技术图纸的细致解
读，墨方的疑虑逐渐消散。“感谢市中区贸促会
支持中国墨西哥商会，以非常成功、专业的方
式，为两国企业贸易纠纷进行调解。”维克多·卡
德纳说，希望未来持续推动墨西哥和中国的
贸易。
  “误会解开后，一切都顺了。”张宗伟说。双
方当场敲定补充协议：复粮包装将设备质保期
从12个月延长至15个月，免费提供易损件更换
服务；墨方企业则确认继续履约，支付剩余
款项。
  这场持续半年的纠纷，最终以“双向奔赴”
的合作收尾。

枣庄成功化解地方民企与国际客商贸易纠纷

跨越重洋的信任修复

  □记者 孟令洋 通讯员 武斌 报道
  本报枣庄讯 枣庄市瑞隆机械制造有限公
司（以下简称“瑞隆机械”）是台儿庄区一家从事
矿山装备、环保装备及电气自动化设备研发、生
产与销售的高新技术企业，近年来在产品销路
上遇到了难题。“受同质化竞争和市场需求波动
影响，订单量明显下滑，盈利能力下降让我们倍
感压力。”公司副总经理李涛坦言。
  今年以来，台儿庄区深入开展“一企一策”

培育帮促机制，选派业务骨干担任企业帮扶专
员，精准解决企业难题，助力企业实现高质量发
展。1 月，马照光作为台儿庄区工业和信息化局
业务骨干被选派到瑞隆机械担任帮促专员，刚
一上任，李涛就向马照光详细反映了企业面临
的困境。
  经过一番调研，马照光同企业商定，要聚焦
成本控制和市场开拓两方面持续发力。随即，与
企业携手通过网络收集上下游企业信息，积极

开拓新合作伙伴，成功与江苏、浙江两家供应商
达成合作，以低于市场均价8%至10%的优惠价
格采购其铸件，显著降低了生产成本，提升了利
润空间。
  瑞隆机械着眼谋划长远发展，重点考虑如
何进行产品推广，进一步提升企业知名度，让企
业产品“走出去”。
  今年 4 月，瑞隆机械参加了长沙智能装备
博览会，并与湖南企业达成合作意向，计划投资

8000 万元建设砂石骨料项目。近期又与江西、河
南等地4家企业建立合作关系。“帮促专员还积
极为我们争取政策、资金支持。针对流动资金需
求，协助企业获得银行融资1200 万元，并成功
申请‘瞪羚’企业等奖补资金80 余万元。”李涛
介绍。
  今年上半年，在“一企一策”机制的帮促下，
瑞隆机械成功扭亏为盈，重新在激烈的行业竞
争中站稳脚跟。

台儿庄开展“一企一策”培育帮促机制

成本降下来 产品“走出去”
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