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  “我们有本事做好中国的事情，还没有本事
讲好中国的故事？我们应该有这个信心！”黄河
滩区迁建，是山东全面建成小康社会的攻坚之
战，故事多多。怎样在舞台上呈现？3年前，山东
省吕剧院拿出的是原创吕剧《一号村台》，我专
门写过评论。而今，山东省话剧院推出了《买河
村的七月》，这部原创话剧，以旋转舞台的独特
语汇，将乡村振兴的宏大叙事转化为可感可知
的日常诗学，在戏剧空间重构中完成了对时代
精神的审美观照。可以说，山东省话剧院的艺术
家对讲好黄河滩区迁建故事的文艺命题又作了
颇具匠心的艺术回应。
  《买河村的七月》一下子把我拉回到 6 年
前。可以说，我是黄河滩区大迁建的见证者，为
写报告文学《家住黄河滩》，我和作家朵拉图从
黄河入鲁第一站东明县，一直到入海口，采访了
半年多，走遍了滩区迁建的所有工地，我们曾在
采风途中亲睹、亲闻过无数动人心魄的搬迁图
景和催人泪下的故事，这些记忆碎片在剧场灯

亮起的瞬间悉数苏醒。主创团队面临的创作困
境与我们当年的报告文学写作形成镜像——— 如
何在琐碎日常中提炼出戏剧张力，将政策叙事
转化为情感共振？这需要足够的耐心、足够的领
悟力，需要付出足够的心血。看完《买河村的七
月》，我对“足够”二字有了更深的理解。
  话剧以黄河滩区村庄“买河村”的搬迁为切
入点，讲述了代校长林七月被推选为搬迁组组
长，带领村民整体搬迁致富的故事。
  26 岁的林七月作为大学生返乡创业的代
表，有激情，有活力，有梦想，但她要面对现实：
既要面对政策执行的刚性要求，又要化解亲情
的牵绊与村民的情感诉求；既有对故土的眷恋，
又有个人价值实现上的纠结。剧中祭河神的场
景是个象征，既表现出她对传统仪式的敬畏，又
隐含对现代性冲击的反思。这种挣扎体现了当
代青年在城乡二元结构中的责任担当与成长困
境。剧中交织着乡情、亲情、友情、朦胧的爱情
等，不是一句话就能说清楚的各种复杂的“情”，
就是老百姓的日常，也就是人之常情。作品摒弃
宏大叙事，聚焦普通村民的日常细节。例如村民
对搬迁的犹豫、林七月与家人的温情互动，均以
生活化的台词和肢体语言呈现。导演通过“在平
静中挖掘戏剧元素”的理念，让角色在琐碎中凸

显鲜活个性。
  把日常呈现在舞台上，需在碎片化的叙事
中保持连贯性。这需要功力。
  总导演晓蜚以旋转舞台构建“时间轴”、“万
花筒”，打破传统话剧的线性叙事，采用无场次、
多视角的蒙太奇手法，将买河村的日常生活碎
片化为流动的“画片”，弱化了戏剧冲突的刻意
性，又通过主观视角的切换，让观众在平静中感
受内在张力，形成“真挚共情的假定性空间”。
  剧中虚构的“悬鼓调”成为贯穿全剧的叙事
纽带。铿锵苍凉的唱腔与祭河神的仪式场景，既
致敬传统戏曲艺术，又以现代舞台技术重构历
史纵深。例如序曲与结尾的远古治河场面，通过
光影与音效的叠加，将黄河人的精神气质具象
化，形成“虚实交织”的美学体验。“悬鼓调”是文
化符号，也暗喻着传统与现代的断裂与弥合，通
过意象叠加深化主题表达。
  青年演员李琦和袁晓艺领衔主演剧中的灵
魂人物林七月，她们满腔热情地刻画了林七月
如何从一名单纯的教育工作者转变为理解包
容、果敢执着的村干部的过程。角色从青涩到成
熟的蜕变，让人信服。例如，她与舅舅、四叔、三
大爷等村民的互动中，方言对白的自然运用和
情感层次的递进（如亲情的牵绊与责任的矛

盾），赋予角色强烈的真实感。这种“去英雄化”
的塑造方式，让观众感受到平凡人物的成长力
量。通过内敛的肢体动作和克制的表情，与偶尔
的情感爆发形成对比，深化了角色内心的复杂
层次。
  我想说，《买河村的七月》其实也是一部成
长剧。成长需要付出足够的耐心、足够的心血。
这部话剧，青年演员用“足够”的耐心、付出了足
够的心血，做了“足够”的努力。
  我还欣喜地看到了“老戏骨”在舞台上的身
影，如扮演村长的林悦章、扮演三大爷的柳玉林
等，他们甘当绿叶，举手投足，气定神闲，功力不
减当年。他们有足够的气场，让这部戏更出彩。
  旋转舞台“万花筒”的呈现，隐喻着乡村振
兴并非单一图景，而是一个多元力量共生的动
态过程，这种诗性转化使作品超越具体事件，抵
达对现代性命题的哲学思考：在乡村振兴的宏
大进程中，如何安放个体的记忆乡愁？在传统与
现代的碰撞中，怎样守护文化的根系脉络？面对
千头万绪的复杂环境，如何保持战略定力和足
够的历史耐心，让眼睛保持纯洁？等等。
  话剧对日常的诗意表达，折射出山东艺术
家对美的追求有着足够的虔诚、足够的耐心。向
艺术家致敬！

旋转舞台解读日常诗意
□ 逄春阶

  据京东读书新书榜最新数据统计，《她来劈开这
山》领跑京东读书新书榜。这是一本令人眼前一亮
的童话集。作者病鹤斋以独特视角，对传统童话进
行颠覆，呈现出一个别样的女性世界。书中的每个
故事都独具匠心，如《田鼠咬破了仙女的羽衣》，打破
了读者对牛郎织女故事的固有认知，让读者看到织
女原本就拥有飞翔的能力，无需依赖羽衣，揭示出女
性不应被外界定义的真谛。
  《小城与不确定性的墙》居第二位，故事是在原
有构思的基础上进行的一次全新尝试：作者村上春
树在书中构建了一个充满奇幻色彩的世界，通过“真
实”与“虚构”两个世界的交织，探讨了生命、死亡、记
忆与身份等深刻主题。全书分为三个部分。第一部
分由当年作品重写而成，追忆现实世界中17岁少年
与16 岁少女天真、热烈的恋情。第二部分与第三部
分则弥补了村上春树多年的遗憾，刻画了全新的登
场形象：走进被高墙围绕的神秘城市中“读梦”的中
年男主人公，一位引导男主人公的老年人，以及一位
拥有特殊能力的少年。值得一提的是，在本书中，村
上春树也是第一次立体而全面地塑造老年人角色，
这也许是缘于年过七旬的村上春树拥有了对生活的
全新体验与视角。

《一点》

登顶QQ音乐飙升榜
  据QQ 音乐飙升榜最新数据统计，Lil Ghost 小
鬼和王睿卓的《一点》夺冠。《一点》采用电子合成器
与Trap 节奏结合，前奏以短促的电子音效铺垫，主
歌部分巧妙地强化了律动感。小鬼的Auto-Tune 处
理使其声线更具科技感，与王睿卓的干净音色形成
反差。
  张震岳和黄子弘凡的《推开世界的门》居第二
位，该曲为杨乃文经典作品的翻唱版本，改编后以民
谣吉他扫弦为基底，黄子弘凡的学院派唱腔与张震
岳的沙哑音色形成互补。编曲加入弦乐衬底，副歌
部分采用四拍强鼓点推进情绪，第二段主歌后嵌入
双人和声。歌词保留原版对“成长与疏离”的探讨，
如“推开世界的门，才发觉自己渺小”，依旧能引发广
大听众的深思。
  南征北战的《原来》位居第三。歌词围绕“回溯
初心”展开，穿插方言说唱段落，内容涉及理想主义
与现实的碰撞。  

《奔跑吧 第九季》

问鼎腾讯综艺热搜榜
  据腾讯综艺热搜榜最新数据统计，《奔跑吧 第
九季》领跑腾讯综艺热搜榜。该节目是浙江卫视推
出的户外竞技真人秀，李晨、郑恺、沙溢、白鹿、周深、
范丞丞、宋雨琦、张真源担任常驻MC，孟子义、李昀
锐担任奔跑挚友。该节目以“轻装上阵”为主题，带
领观众放下包袱、甩开烦恼，一起舒展生活的褶皱，
带着从容与希望珍视每个当下。有网友点赞：节目
在场景设计方面表现出色，例如首期录制地点选在
武汉，黄鹤楼、江汉关博物馆等充满历史韵味的场景
不仅为节目增添文化气息，也让观众领略到武汉的
独特魅力。
  《开始推理吧 第三季》居第二位。这是腾讯视
频推出的养成系推理团综艺节目，由白宇、迪丽热
巴、金靖、刘宇宁、张凌赫、周柯宇组成“赫丽摸金宇”
推理团。节目开启角色快穿推理好友局，推理团成
员们在迷雾中解锁不同身份，破解五大主题奇案，探
索“推市”背后的终极真相。节目中的NPC 互动十
分精彩，他们逼真的演绎为案件增添了更多的紧张
感和神秘感，让观众仿佛身临其境，一同参与这场烧
脑的推理盛宴。
  《天赐的声音 第六季》居第三位。这是一档音
乐励志类节目，由陶喆担任天赐召集人，杨坤、张靓
颖等组成首轮音乐合伙人，以“合作改编＋合作演唱”
的方式切磋技艺，共同为华语音乐传递能量，让观众
在音乐里收获感动与治愈。

《人生开门红》

微博电影榜夺冠
  据微博电影榜最新数据统计，《人生开门红》以
热度值91.28 登顶微博电影榜。其主要讲述了一场
瞒天过海的危机公关，把街头小贩周大江捧成了一
线网红小海茉的直播搭子，一夜之间变身直播界新
宠。“红”运正当头，热搜上不停，然而，关掉美颜滤镜
的网红真实生活究竟如何？网红直播产业究竟藏着
什么秘密？在这场“网红大冒险”的游戏里，“拦路
BOSS”一个又一个，笑点也是一个又一个，在都市生
活中带来一丝轻松。
  《苍茫的天涯是我的爱》以热度值70.5 居第二
位。模范司机赵天涯与一心想要爆火的Rapper 于
虹阴差阳错成为“师徒搭档”。于虹误以为赵天涯是
老板乌力吉安排的真人秀NPC，误打误撞坐上老赵
的大货车，由此踏上从内蒙古到湖南的“送羊”闯关
之旅。这一路，大开眼界。
  《想飞的女孩》居第三位。影片讲述了一对表姐
妹二十余年的成长与救赎：拼死逃离毒窟的田恬走
投无路，前去寻找已决裂五年的表姐方笛。但此时，
为了生存和梦想已伤痕累累的方笛并没有做好接纳
表妹的准备。随着犯罪分子的步步紧逼，姐妹二人
命运的齿轮不得不重新咬合在一起。
   （□记者 田可新 实习生 孟欣玉 整理）

《她来劈开这山》

领跑京东读书新书榜

  □ 大众新闻记者 石念军

  日照金沙滩“撒蛤蜊”之举，颇受关注。如
遍传网络的视频所示，一群乘车而来的人将成筐
的蛤蜊抛撒在退潮的沙滩上，引得男女老少竞相
“赶海”。
  一场“围车赶海”，何以引得众人皆欢？
  恰如景区所言，此举是因为担心游客“赶海
无果”、“体会不到赶海的乐趣”。这一场迥然
有别于真实赶海的场景策划，实际是别出心裁的
情绪供给实验。
  当景区工作人员将成筐蛤蜊撒向沙滩时，他
们抛出的不仅是贝类生物，更是都市人渴求的情
绪代偿物。对于从四面八方蜂拥而至的游客而
言，当铲尖触碰到蛤蜊时，游客获得的不仅是海
鲜，更是童年寻宝的快乐、亲子互动的温馨
记忆。
  这场近乎行为艺术的“撒蛤蜊”之作，本质
上是文旅产业对情绪消费浪潮的精准把握，是消
费场景革命在文旅领域的具体投射。文旅产业研
究数据显示，2023年游客消费决策中“情感满
足”因素的权重已达47%，首次超过“景点知名
度”（39%）。文旅产品的核心竞争力已从“有
什么”转向“能唤起什么”。
  无独有偶，重庆荣昌、湖北赤壁、浙江衢
州、安徽黟县、甘肃敦煌等多地政府机关食堂面
向游客开放，提供平价特色餐饮服务，亦纷纷出
圈。“花样宠客”现象层出不穷说明，情绪价值
的供给正在重构文旅消费的底层逻辑。在此巨变
之下，区域文旅竞争已进入情绪供给能力的新型
竞赛。
  政府行为的文旅化转型更凸显情绪供给的系
统性升级。回溯淄博烧烤、榕江“村超”、哈尔
滨冰雪等案例可见，以情绪供给能力为核心的文
旅竞赛，已经倒逼区域文旅产品创新从“大而
全”转向“小而美”——— 不需要5A级景区背
书，一节“蛤蜊小课堂”、一碗“机关食堂的家
乡味”，都可能成为破圈利器。流量时代的这场
“流量平权运动”，为中小城市和景区带来机
会，也倒逼占据传统
流量高地的历史
名城和风景名
胜转型升级。
  

  文旅消费情绪供给的本质是
资源禀赋的情绪化表达。当00后
消费者为情绪价值付费的意愿
超过产品本身，当短视频平台重
构了旅游决策链条，文旅产业的
创新注定不能继续停留在表面
化的场景包装。场景价值日益
超越产品本身。如我们所见，当
各地景区都在复制玻璃栈道、天
空之镜、灯光秀时，文旅消费场
景的工业化生产已经制造新的
同质化陷阱，一些所谓的创新沦
为事实上的平庸。真正引发破
圈效应的，往往是类似淄博烧烤“小饼烤炉加蘸
料”的生活化场景，或是日照渔民教游客辨识蛤
蜊品种的温情互动，这些都是稀缺的“情绪触
点”。
  都市白领在水泥森林里压抑的探索欲，通过
赶海挖蛤蜊时铲子入沙的触感得到释放；年轻父
母对孩子自然教育的焦虑，在亲子协作的挖蛤蜊
过程中获得缓解；社交媒体时代人们对“在场证
明”的渴求，通过满桶蛤蜊的照片得到满足。正
是情绪价值的多重叠加，让原本普通的挖蛤蜊行
为变成了具有仪式感的消费场景。
  心理学上的情绪价值概念正在不断制造着
商业社会的“情绪峰值体验”——— 消费者对某个
品牌的记忆往往由情绪最高点和最低点决定。
从某种程度上讲，日照撒蛤蜊的传播魔力，正在
于创造了“荒诞现实”与“淳朴快乐”并存的情绪
反差。
  这是“撒蛤蜊”的成功之处，也将是“撒蛤蜊”
需要破解的问题所在：在精心策划的“哇塞”时刻
之后，如何长久地获得大众情绪的青睐？
  一个无需回避的问题是，当人造体验完全取
代真实生态，消费场景就面临真实性危机。毕
竟，游客既渴望精心设计的出片场景，又不喜欢
过于明显的摆拍痕迹。尤其是短视频时代，流量
效应往往会放大其弊端甚至引发流量的反噬。
  “撒蛤蜊”可以制造一时狂欢，若要让游客真
正记住日照，或许还需要将赶海体验与海洋生态
保护、渔家文化传承等深度结合，形成可沉淀的
情绪资产。只有真正将资源禀赋和文化符号融
入现代表达，才能让大众在释放“哇塞”情绪之
后，认可其长久的情绪价值。
  即时体验到文化认同、感官刺激到知识获
取、社交分享到社群归属，构成完整的情绪生态
系统。未来文旅的制高点，注定属于那些既能保
持文化本真性，又能创造性转化情绪价值的城
市——— 它们懂得用蛤蜊壳垒砌记忆之墙，用食堂
餐盘盛放城市温度，在消费者心中种下“再来一
次”的情感锚点。
  文旅消费的终极产品不是风景，而是值得珍
藏的心灵体验。当文旅产业进入情绪价值主导
的新周期，那些能精准把脉时代情绪，用创新场
景将地域文化转化为情感记忆的实践者，终将在
破圈大战中赢得先机，而“撒蛤蜊”无疑是一个好
的开始。


