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齐鲁大地上，绿色笔墨勾勒出高质量发展的鲜明底色

生态修复有“魔法” 变废为宝有“解法”

  □ 本报记者 张文婷

  随着气温回暖，山东黄河三角洲国家
级自然保护区迎来鸟类繁殖和育雏的关键
期。“今年朱鹮产的卵更大一些，产卵时
间较往年提前了20多天，更有利于幼鸟的
存活。”保护区工作人员告诉记者，保护区
内已有8对朱鹮完成配对并陆续筑巢，一场

“生育热潮”正在湿地深处悄然上演。
  生态好不好，鸟类用翅膀“投票”。
去年，山东PM2 . 5平均浓度等关键指标再
次刷新纪录，折射出绿色低碳转型带来的
深层次变革。近日，记者跟随“行走黄
河”行进式主题采访团深入山东多地，见
证生态修复“魔法”，感受循环农业活
力，触摸绿色制造“脉搏”……一个个鲜
活案例如同挥洒在齐鲁大地上的绿色笔
墨，勾勒出高质量发展的鲜明底色。

  生态筑基，蹚蹚出点绿成金

新路子

  在黄河三角洲自然保护区，曾在海岸
带上疯长的互花米草已不见踪影，滩涂上
生长出红色的盐地碱蓬，众多水鸟前来栖
息觅食。
  互花米草，曾经的“海岸卫士”，如
今的“生态杀手”。1979年，我国引入互
花米草，用于保滩护堤、促淤造陆。然
而，极强的繁殖能力使互花米草快速蔓
延，所到之处，其他植物“寸草难生”，
严重威胁滨海湿地生态系统，成为必须清
除的外来入侵物种。
  2020年，一场全域战草“持久战”在
黄河三角洲打响。“保护区总投资约5亿
元，治理互花米草13 . 1万亩，往日的‘绿
色沙漠’焕发生机。”自然保护区规划建
设科负责人周立城说，如今，互花米草的
扩张态势已得到全面遏制，治理区植被清
除比例达99%以上。

  “我们修复的是植被，营造的是生
境。”自然保护区大汶流管理站副站长周
英锋说，清除互花米草的同时，当地恢复
盐地碱蓬3 . 1万亩，修复海草床1500亩，
放流贝类、蟹类幼苗55 0 0万粒，建成
“引、输、蓄、排”科学生态补水体系，
恢复了黄河与海洋的水文连通，河口生态
系统的多样性、稳定性明显提升。目前，
自然保护区生物多样性逐年提升，鸟类从
建区时的187种增加到374种。
  绿水青山有“颜值”，更有“价
值”。
  4月的春风轻拂过黄河岸边，艾山村
400余亩艾草迎风茁壮成长。这个位于聊
城东阿县的小山村，多年前家家户户依靠
开山采石和摆渡为生，如今他们就地取
材，借着小小艾草圆了致富梦。
  “我们村子紧靠艾山，山上长满了野
生艾草。以前不懂，都把艾草当杂草处
理，后来知道这艾草可是个宝贝，大家逐
渐放弃了开山，一门心思做大村里的艾草
产业。”东阿县铜城街道艾山新村党委第一
书记王同旭说，艾山村以“九顶莲花艾”美
丽传说为依托，种植了400余亩艾草，建成
艾灸体验馆、艾上民宿、艾园、艾草电商运
营中心、艾草仓储加工车间，生产艾条、艾
柱、艾绒贴等产品，实现“种植、生产、加工、
销售”一体化运营，每年可为村集体增收30
余万元，带动300余人就业。

  变废为宝，打开循环经济

新解法

  位于聊城市茌平区的信发现代农业产
业园，温室大棚内的草莓住上了“三层
楼”，获得了更多的二氧化碳供应，吃起
来更加酸甜可口。
  这些二氧化碳全部来自信发集团的工
业废料，实现了资源再利用。“我们企业
将热电厂运行中产生的二氧化碳收集起
来，通过管道输送到大棚，提升了棚内草
莓的光合作用效果，草莓产量和品质都有
所提升。”信发农业公司副总经理潘兴旺
指着身后的一条塑料管道说。

  目前，信发现代农业产业园打造了草
莓、樱桃、鲈鱼养殖三大重点产业，“循
环”理念在各产业间体现得淋漓尽致：工
业余热通过管道输送到日光温室、玻璃温
室及淡水鲈鱼棚；鲈鱼养殖产生的代谢
物，经过加工用作樱桃的养料；鲈鱼的鱼
鳞、肝脏经过发酵做成有机鱼蛋白，是草
莓的绿色营养肥；樱桃修剪的树枝、草莓
剩余的基质，都可以用来制作肥料，不同
产业实现了良性循环互动。
  从农业生产到工业制造，循环经济正
在重构产业生态的底层逻辑。在当前的资
源循环利用市场中，锂电池的回收利用格
外受关注。随着我国新能源汽车市场逐年
扩张，作为动力源的锂电池将迎来“退役
潮”，届时这些废旧电池应如何妥善处理？
  在北辰先进循环科技（青岛）有限公
司的车间里，退役动力电池经历着“带电
拆解—梯次利用—材料再生”的三重
蜕变。
  “传统回收方式大多依赖人工拆解和
火法热解工艺，这种方式不仅耗能高、存
在安全隐患，处理不当还会导致有害物质
泄漏。”北辰循环副总经理温保峰说，公
司自主研发了带电破碎技术，通过智能检
测系统和物理拆解工艺，可安全处理整包
退役电池，作业过程不产生、不排放有毒
有害气体，实现电解液99%以上回收利用。
  眼下，山东全域推进“无废城市”建设，
废旧电池回收利用正是其中的重要课题。

“这不是追求高额利润的行业，而是绿色发
展必须推进的事业。”温保峰说，他们正在
与政府配合，共同推进回收体系建设。

  节能降碳，激发产业能源

新动力

  压铸一件大型铝合金汽车配件需要多
长时间？在传统制造中，这个过程需要
120分钟以上，而在位于滨州惠民县的山
东宏灿材料科技有限公司的生产车间，仅
140秒便可完成下线，节省时间近98%。
  公司生产经理颜帅告诉记者，企业之
所以能刷新生产速度，秘诀在于采用了国

内最先进的大型一体化压铸技术。在提升
效率的同时，每生产1吨产品，可降低能
耗10%以上。此外，新技术使大型零部件
焊点数量从700多个降至50个以内，可有
效减少铸件变形，降低生产成本。
  传统的铝合金零部件生产中，铝锭回
炉熔化是重要一环，然而该环节耗能突
出，节能降耗成为行业面临的共性难题。
“作为魏桥创业集团汽车轻量化总公司旗
下的生产基地之一，我们依托集团自有的
铝水资源，省去铝锭回炉熔化的高能耗环
节，实现上游铝水直供，大幅降低了铝材
生产能耗。”颜帅说，企业已为北汽新能
源等汽车主机厂批量供货，成功下线超2
万件产品，有效推动惠民县高端铝产业向
汽车轻量化方向延伸。
  铝产业节能降耗的探索，是山东传统
产业绿色转型的缩影。而在能源领域，山
东同样面临着结构调整的挑战。去年，山
东能源结构告别“一煤独大”，新能源和
可再生能源装机历史性超越煤电。越来越
多的绿电供应大大减少了碳排放，却也暴
露了出力不稳等弊端。为此，储能设施建
设成为保障绿电稳定供应的关键之举。
  在 中 储 国 能 山 东 肥 城 国 际 首 套
300MW/1800MWh先进压缩空气储能示范
项目现场，一个个银色的巨型球罐有序排
列，管网径直通向地下千米深处的盐穴。
  “利用盐穴储能，就如同打造了一个
超级充电宝。”中储国能（山东）电力能
源有限公司综合部部长殷朋介绍，在用电
低谷时段，利用价格低廉的电能将空气压
缩，储存到千米深的盐穴中；用电高峰时
段，释放压缩空气推动发电机发电，以此
来“削峰填谷”，实现电能的灵活调配。
  据了解，该项目年发电量可达6亿千
瓦时，能够满足20余万户家庭的日常用电
需求，转换效率高达72 . 1%，每年可减少
碳排放49万吨。当前，肥城市充分利用丰
富的盐穴资源，在建在运盐穴储能项目4
个，总装机规模达到1260MW，占全省新
型储能装机总量的1/5。全部建成后，盐
穴储能规模可达3480MW，将成为全国最
大的盐穴储能示范应用基地。
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　　□ 孙源泽

　　4月18日，第五届中国国际消费品博览会在海
南落下帷幕，来自71个国家和地区的1700余家企业
竞相展示最新消费创新成果。透过这一全球性展
会，可以发现当下消费领域出现的一些新趋势。
　　“智能+”产品逐渐成为主流。2025年被称为
人工智能元年，DeepSeek等一系列人工智能模型的
推出进一步带动了智能化消费品的需求，今年初中
办、国办印发的《提振消费专项行动方案》中提
出，要开展“人工智能+”行动，促进“人工智能
+消费”。
　　本届消博会首次开辟新消费科技展区，对智能
网联新能源汽车、智能家居及穿戴设备、具身智能
产品、物流无人机等一系列前沿科技成果进行全方
位展示。消博会的各省市展区上，“智能+”产品
也成为各地区间比拼新质生产力的重要手段。在山
东展区，中华老字号福人楼借消博会的契机，首发
推出了全新上市的可穿戴智能设备。可以预见，在
新技术推动下，“智能+”产品将会全面影响消费
生活。
　　新型消费模式受到热捧。从无人机、飞行汽车
等产品构建的低空消费新场景，到搭载了DeepSeek
的5D机芯按摩椅、改善睡眠质量的睡眠机等产品
创造的健康消费新场景，再到“游艇+婚纱摄影”
“游艇+深海潜水”等场景构建的多元游艇消费模
式，本届消博会上，各种类型的新消费模式层出不
穷，成为现场观众讨论的热门话题。
　　不同于传统的单一消费模式或业态，新型消费
更趋向于满足新时代消费者日益增长的多样化服务
需求。2024年8月发布的《国务院关于促进服务消
费高质量发展的意见》中，将新型消费的基本范围
明确为数字消费、绿色消费和健康消费。从当前的
内需市场看，要想进一步挖掘消费潜力，加强新型
消费模式的运用和新消费场景的营造，非常重要。
本届消博会上，来自山东的英派斯推出室内滑雪模
拟机、智慧健身房等产品，通过多样化产品迎合消
费者服务需求，受到了广泛关注。
　　“国潮+”风靡消费端。近年来，随着全社会文化自信的增强，
融入中华文化的国潮产品越来越受欢迎。《提振消费专项行动方案》
中明确提出，“强化消费品牌引领”“支持开发原创知识产权（IP）
品牌”“开拓国货‘潮品’国内外增量市场”等。据《2024年中国国
潮经济发展状况及消费行为调查报告》，2023年我国国潮经济市场规
模突破2万亿元，预计2028年将突破3万亿元。
　　本届消博会上，不少以国潮赋能的创新产品受到广泛好评。浙江
馆推出了“云端乐购”平台，将青瓷、湖笔等历史经典产品与AI虚
拟主播相结合，实现了“线下体验、线上裂变”的销售闭环，为文化
消费带来了新的模式。作为文化大省，山东在本届消博会上组织了一
众老字号企业和非遗匠人到场参展，淄博大染坊推出的丝绸版《论
语》、东阿阿胶桃花姬阿胶糕都吸引了大批观众。
　　作为今年国家举办的首场重大国际性展会，本届消博会为国内外
观众呈现出一个充满活力与创造力的消费市场。当前，新一轮扩内需
政策正在逐渐发力，以国内超大的市场规模为依托，中国的消费市场
必将以更开放的姿态拥抱新趋势。

（上接第一版）沿着总书记指引的道路，
推动文化和科技有机融合，既可以创新载
体表达文化自信，还能丰富数字文化消费
供给，形成更多新的经济增长点。
  用国际视野透视产业版图，全球市值
前十的企业中，苹果、亚马逊等，超过一半
是文化科技类企业。科技巨头纷纷布局数
字文化，正重塑全球文化产业生态系统。
  以学习心态环顾国内“高地”，在杭
州，DeepSeek开源大模型引发全球AI界
“地震”；在长沙，马栏山成了音视频产
业发展的地标。数字文化产业，正成为推
动区域经济发展的重要增长点。
  将比较思维带入产业现状，一方面，
山东规上文化新业态企业营收较低，领军
企业数量偏少；另一方面，产业结构相对
单一，高科技和创意设计等新兴文化业态
培育不足，产业链不优不强。
  这让我们更加清醒地看到，与文化和
科技深度融合协同创新的新形势相比，与
先进省市发展的新态势相比，山东仍然存
在一定不足。
  承认差距只是第一步，更重要的是，
当数字技术成为重塑文化竞争力的关键变
量，山东文化产业要实现新突破，就必须
深刻领会新质生产力的重要意义，认识到
文化产业新质生产力必须用科技创新来
引领。
  这不是让文化“退居其次”，而是要更
好发挥文化大省的优势，挖掘文化大省的
发展潜力。从这个意义上来说，它更像是一
道自我加压的“紧箍咒”，各级宣传思想文
化部门的领导同志、国有文化企业的主要
负责人、各类文化生产传播的经营主体，都
应该给自己“上上弦”——— 不能再抱着文化
资源这个“金饭碗”，坐等科技送上门来了，
必须更加自觉主动去找科技、用科技。
  抢抓机遇、乘势而上，为了满足人民

群众对更高品质文化供给的新需求，为了
“走在前、挑大梁”的新担当，山东文化
产业，必须动真格的了！

起势：“文化+科技”破局之道

  文化与科技深度融合协同创新是一项
艰巨、复杂的系统工程，需要各地各有关
部门、各经营主体担当作为、大胆探索

  任何一个产业门类，都有自己特殊的
运行规律，文化产业也不例外。
  在文化企业，一个常见的现象是，一
些纯粹的文化人在产业领域开疆扩土很吃
力，而擅营销的生意人可能又摸不准哪些
文化资源可开发转化利用。个中原因，就
是文化产业是一个极为综合交叉的产业，
迫切需要企业家、文化人、科技人才、营
销团队、传播团队协同作战。
  致广大而尽精微，一子落而满盘活。
文化和科技深度融合协同创新，规律是什
么？着力点在哪里？
  融合创新，政治方向是根本。
  文化是精神之魂，科技是文化创新的
工具和手段。文化和科技无论怎么融合、
怎么创新，根本目的都是增强人们向上向
善的精神力量。
  当人工智能频频在导向问题上“翻
车”，当低俗内容大肆侵占短视频空间，
守住文化与科技融合的安全和底线，就显
得格外重要。
  方向明则道路清。我们必须始终坚持
以习近平新时代中国特色社会主义思想为
指引，认真学习领悟习近平文化思想，坚
持正确政治方向、价值取向、创作导向，
将社会主义核心价值观和中华传统美德，
具象、生动、鲜活融入各类文化产品，以
精致作品满足人民群众的精神文化需求，

反映时代精神。
  融合创新，生产力布局是基础。
  各地条件不同，发展状况不一，只有优
化布局、因地制宜，才能实现协同发展。
  放眼山东，海信集团研发我国首颗
8K“AI画质”芯片，填补国产化超高清
画质芯片的空白；歌尔创客等文化科技企
业蓬勃生长，为文化产业发展注入新动
能；临沂琅琊古城等项目成为创新名片，
以沉浸式体验塑造文旅消费新场景。
  各地要通过新技术、新装备、新载
体、新场景、新业态等一系列技术创新，
为文化高质量发展赋能，为科技创新赋
能。要抓紧抓好文化数据资源开发利用类
融合创新项目、文化融合科技研发类项目
等八类项目建设，为强化文化领域科技供
给提供源源不断的动力。
  融合创新，市场主体是活力所在。
  当一把椅子不仅是“用来坐的”，时髦
的“包包椅”就会成为露天音乐节的新宠；
当精准捕捉到“懒人”分类洗衣的需求，海
尔的三筒洗衣机已然掀起市场热潮……
  随着文化数字化、网络化、智能化、
生活化、泛在化的发展，传统的文化产
业、文化企业的概念边界越来越模糊不
清，各类经营主体都有可能是文化科技融
合创新的生力军。
  我们既要支持好文化领域的科技企
业，也要支持好其他领域企业参与文化科
技创新，开拓文化消费新场景、新应用、
新体验、新消费，推动文化元素有机融入
各类产品，努力培育一批既懂文化又有科
技范儿的标杆企业，让各类创新源泉充分
涌流，打开数字文化广阔市场，撬动数字
文化产业新蓝海。
  融合创新，人才团队是核心支撑。
  文化与科技融合创新，归根结底要靠
人才来实现，关键是打造一支高素质的复

合型人才队伍。
  一部现象级的《哪吒2》，炸裂了整
个文化市场，而这次“闹海”，是数以千
计的单位协同攻关的成果。许多人对影片
中的石矶娘娘、魔镜、鹤童坐骑等元素印
象深刻，殊不知，这些手笔，都出自一家
叫新视觉数码的山东动画公司。
  一支优秀的数字文化团队，往往包括
创意策划、文化学者、科技专家等不同类型
的人才。这就要求创造良好人才创新生态
环境，一方面突出针对性，缺什么就引什
么、育什么；另一方面要将复合人才和融合
性团队，作为人才引育的重点，推动人才链
与产业链、创新链的有机衔接和协同发展。
  说到底，文化和科技融合是一项全局
性战略工程。全局性战略需要系统谋划、
综合施策，不能凭文化部门一厢情愿，更
不能等着科技部门主动靠前。
  这次大会上，省委宣传部、省科技
厅、省文化和旅游厅、省广电局签署推动
文化和科技融合发展战略合作协议，这让
我们看到了不同部门协同创新的重要性。
  各地各部门都要多动脑筋、多出点
子、多探路子，加强部门协同、省市县联
动，以良好工作机制筑牢保障。要大力营
造融合创新良好生态，让文化科技融合创
新的企业、企业家、人才在山东有信心、
能顺心、更舒心，开创山东文化产业高质
量发展的崭新局面。
  “让社会主义先进文化为经济发展增
动能增效益、为旅游休闲增内涵增魅力、为
城乡社会增正气增活力”。站在推动经济社
会高质量发展的高度，文化与科技的融合，
应该是一种思维方式，一种前进意识。
  当每个个体都能成为文化的生产者和
传播者，每件商品都能承载独特的文化符
号，我们迎来的将不仅是产业升级，更是一
场齐鲁文化的数字新生！

莱阳市从年轻干部中选拔培育26名“好物推荐官”，让更多农特产品进城出圈

镇街有了专职“好物推荐官”
  □ 本 报 记 者 董 卿 杨秀萍
    本报通讯员 徐楠楠

  “欢迎大家来到好物相‘冯’助农直
播间，我是冯格庄街道的‘好物推荐官’
王颖珲。瞧，这是刚摘下的甜瓜，闻起来
香甜，咬上去脆嫩，欢迎大家前来采摘品
尝。”4月16日，在位于莱阳市冯格庄街
道曹家屯村的甜瓜大棚里，“00后”年轻
干部王颖珲正通过直播平台，向网友推荐
当地的农产品。“干部亲自推荐，品质有
保障！”“支持助农，马上下单！”……
直播间里互动不断。
  眼下，曹家屯村的甜瓜陆续成熟。甜
瓜棚里，绿叶葱郁、果实累累。然而，这
个省级乡土产业名品村培育的甜瓜，却因
销售难一度让瓜农们陷入了“甜蜜的烦
恼”。
  “往年到了甜瓜成熟的季节，瓜农们
都是在附近的公路边上支一个摊儿，等着
顾客来买、商贩来收。渠道单一，不好卖
还常常被压价。”曹家屯村党支部书记刘

松波蹲在田垄间一边轻抚瓜藤，一边说，
“我们也想过直播带货，但是没人脉没资
源，也不专业，实在干不动。今年，有了
街道‘好物推荐官’的助力，每斤比原来
能多卖2块多钱，全村200多亩甜瓜，现在
已卖出了近一半。”
  数据显示，通过“短视频引流+直播
带货+社群运营”协同发力，截至目前，
曹家屯村甜瓜线上销售额已突破百万元。
  “莱阳乡村好物众多，然而很多优质
农产品却是‘养在深闺人未识’。如何打
通从田间地头到消费者餐桌的‘最后一公
里’，一直是当地政府和农民共同面临的
课题。”莱阳市商务局局长姜少波介绍，
去年以来，莱阳依托首届直播电商大赛，
以赛为媒，选拔一批年轻干部，并通过开
设电商专业培训班，培育发展26名“好物
推荐官”，为全市各镇街配齐了专职“好
物推荐官”，推动更多农特产品进城
出圈。
  “各镇街‘好物推荐官’在各大平台
开设账号，宣传各自镇街的特色产业和优

质产品，先后推介莱阳好物2000余款，累
计推动农产品上行500余吨，实现网络销
售额700余万元，进一步推动‘莱阳味
道’区域公共品牌‘云端’出圈。”姜少
波说。
  “年轻干部出镜以镇街的名义进行直
播带货，会让消费者更加放心。”莱阳市
高格庄镇“好物推荐官”吴端硕告诉记
者，为了筹备每场直播，他都会提前做不
少功课。“若自己都不了解产品特点，就
无法让消费者信服。”直播过程中，他除
了展示产品的外观、色泽，介绍其口感和
营养价值，还会穿插着讲述农民是如何种
植的，让网友了解农产品背后的故事。
  莱阳市谭格庄镇“好物推荐官”肖乐
成是26名推荐官中年龄最小的一位，谈起
自己的直播带货工作，肖乐成说，将线上销
售渠道与本地特色产品紧密结合，既帮助
企业和农民拓展了销路，又宣传了镇街的
特色文化。“每当看到农民因订单增加而展
露笑容，我便深感自己的工作很有意义。”
  “从事这份工作以来，从直播前的产

品调研到直播中的临场应变，再到直播后
的数据分析，在实践中，我的沟通表达、
应急应变能力不断提升，还积累了市场营
销、新媒体运营等方面的经验。”肖乐成
告诉记者，第一次面对镜头时，他的手心
全是汗，话都说不顺，如今，他已创下了
单场直播销售500斤秋月梨的纪录。
  眼下，作为“中国预制菜第一市”的
莱阳，还依托百亿级食品产业集群的资源
优势，创新打造“食品产业带+优质产品
+品牌背书+干部带货”的推广体系，形
成了从政府产业引导到干部直播宣介的

“种、产、销”闭环，让年轻干部实现从“政务
间”到“田野间”到“直播间”的变身。
  “从事推荐官工作后，年轻干部们的
干事方法更接地气了。”莱阳市委组织部
相关负责人表示，让年轻干部担任“好物
推荐官”，不仅是农产品销售模式的创新
探索，还让年轻干部在基层沃土中“蹲苗
壮骨”。这些“会干事、能带货”的多面
手，正成为连接乡村与市场的重要桥梁。

  □记者 付玉婷 报道
  本报济南4月20日讯 记者今天从省工业和信息化厅了解到，
2025年山东省制造业创新中心培育和认定已启动，重点面向全省传统
优势产业、新兴产业及未来产业等领域，鼓励具备条件的龙头企业牵
头创建省制造业创新中心。
  省制造业创新中心，指面向制造业创新发展需求，在山东省内注
册成立，由全国范围内企业、高校、科研机构、投融资机构和新型社
会组织等各类创新主体自愿组合，形成以企业为主体，独立法人形式
建立的新型创新载体，主要任务是打造制造业创新资源整合枢纽、共
性技术研发供给基地、创新服务公共平台、领军人才培育基地等。今
年，山东重点面向全省冶金、化工、轻工、建材、纺织服装、机械等
传统产业，高端化工、汽车、智能家电、工业母机、轨道交通、海工
装备、农机装备、高端铝材、现代食品等优势产业，新一代信息技
术、高端装备、新能源新材料、现代医药、绿色环保、新能源汽车、
低空经济、安全应急装备、磁悬浮等新兴产业，以及元宇宙、人工智
能、生命科学、未来网络、量子科技、人形机器人、深海空天等未来
产业开展省制造业创新中心培育和认定。
  对已纳入培育且完成建设目标任务，达到验收条件的创新中心，
经所在市工业和信息化局初审通过，省工业和信息化厅验收通过后，
将正式认定为省制造业创新中心。截至去年底，山东有省级制造业创
新中心40家，今年将新认定6家左右、培育10家左右省级制造业创新
中心。

2025年山东省制造业
创新中心培育认定启动

今年将新认定6家左右、培育10家左右

省级制造业创新中心

AI

  □记者 黄鑫 报道
  本报济南讯 近日，山东省疾病预防控制局、山东省卫生健康委
员会等10部门联合下发《山东省建立健全智慧化多点触发传染病监测
预警体系三年行动计划（2025—2027年）》，明确将加快推进传染病
监测预警与应急指挥平台建设。到2027年，山东将基本建成多点触
发、反应快速、科学高效的传染病监测预警体系，疫情早期发现、科
学研判和及时预警能力实现较大提升，有效遏制新发突发传染病、群
体性不明原因疾病和重点传染病传播流行。
  三年行动计划要求，要建设重点场所“一键预警”响应体系，在
二级及以上医疗机构、学校、民政服务机构等推广使用“一键式”预
警信号发送设施，与属地疾控机构建立联动调查与处置机制。加快推
进省传染病监测预警与应急指挥平台、国家传染病智能监测预警前置
软件在各级各类医疗卫生机构中的部署应用，2025年年底前，实现区
域二级及以上医疗机构和已接入云HIS的基层医疗卫生机构集成部署
应用率达100%；2026年年底前，实现各级各类医疗机构覆盖率达到
85%以上，学校、幼儿园、民政服务机构接入省传染病监测预警与应
急指挥平台的比例达到85%以上。
  为推动传染病监测预警体制机制创新，三年行动计划提出，开展
传染病监测预警创新试点，探索开展医疗机构传染病风险评估机制，
2025年，在省属医疗机构和具备条件的市属医疗机构开展试点。2026
年，在全部三级公立医疗机构全面铺开。
  根据计划，山东要严格落实传染病疫情报告首诊负责制，2027年
年底前，基层医疗卫生机构和民营医疗卫生机构网络直报覆盖率达到
85%以上。开展医疗卫生机构门急诊和发热门诊(诊室)就诊量、重点
传染病在院患者数及重症、死亡病例情况监测，促进传染病疫情和突
发公共卫生事件报告质量提升。

山东加快建设传染病

监测预警与应急指挥平台


