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距下一个除夕还有300多天

　　2月5日是春节后首个工作日，不少网友感到无
精打采，认为这是春节的“戒断反应”。这些春节
节后综合征，源于假期后环境转变引发的抑郁、焦
虑情绪。专家指出，节后50%的人会出现此类症
状，属正常心理状态，最简单的放松方法是发呆，
其次要调整作息、适量运动、合理规划任务及保持
健康饮食。据悉，下一个法定节假日是清明节，距
离春节后首个工作日59天。

苍穹与我有共振

　　今年春晚，一首《斗柄指东天下春》尽显中华
智慧。在不同的季节，北斗七星在夜晚相同的时
间，出现于天空不同的方位，看起来就像在围绕着
北极星转动，古人又根据斗柄所指的方向来决定季
节：斗柄东指，天下皆春；斗柄南指，天下皆夏；
斗柄西指，天下皆秋；斗柄北指，天下皆冬。网友
给出以上感叹。

两个“哪吒”，顶峰相见！

　　据猫眼专业版等多个平台数据，2月6日，《哪
吒之魔童闹海》总票房（含点映及预售）已打破由
2021年上映的《长津湖》保持的票房纪录57.75亿
元，位列中国电影票房总榜榜首。值得一提的是，
电影票房榜排名第5的是《哪吒之魔童降世》。有
网友评价：“用心做，不敷衍，观众都能看到，这
个成绩实至名归！”还有网友说，最年轻的百亿票
房男主来了，他就是小哪吒。

不愧是封神大战的MVP

　　国家电影局2月5日发布数据，2025年春节档
（1月28日至2月4日）电影票房为95.10亿元，观影
人次为1.87亿，刷新中国影史春节档票房和观影人
次纪录。春节档上映的六部新片票房分别为：《哪
吒之魔童闹海》48.39亿元，《唐探1900》22.78亿
元，《封神第二部：战火西岐》9.98亿元，《射雕
英雄传：侠之大者》5.92亿元，《熊出没·重启未
来》5.09亿元，《蛟龙行动》2.74亿元。网友说《哪
吒之魔童闹海》占了半壁江山，并对“小哪吒”的
表现给出以上评价。

人好，马也好

　　2月4日下午，湖北省仙桃市汉江大桥附近，一
男子落水。危急时刻，正在附近骑马的苏邵高迅速
冲入水中，救起下水施救的亲属。新疆大叔依立拜
也骑着“白龙马”跃入江中，与冬泳爱好者刘杭州
相互配合，成功将男子救上岸。2月6日上午，湖北
省仙桃见义勇为基金会授予依立拜、苏邵高和刘杭
州“仙桃市见义勇为先进群体”称号，为“白龙”
佩戴大红花，穿大红马衣，一同接受表彰。

致敬大白菜，包容所有

　　春节期间，山东名菜酥锅在网络爆红。起因是
一位网友被一道大白菜竖立顶起锅盖的山东名菜震
惊。山东网友纷纷在线科普淄博博山名菜酥锅，又
称“北方佛跳墙”，是当地特色。酥锅食材丰富多
变，食材要一层层铺下去，当那一片片大白菜帮
子，码起小山丘的时候，这一锅的宝贝就算是封印
了。酥锅拥有独特的“酥锅味”，外地人第一次吃
可能吃不惯，但它是许多山东人春节的记忆。

年轻人体验流放宁古塔

　　岁末年初，漠河成为热门旅行地。有人玩泼水
成冰受伤，有人身份证被冻碎，还有人因寒冷生病
返程。25岁的于玥和40岁的吴彬等人前往漠河跨
年，通过抵达最北和最冷的地方，渴望找到一种跳
出日常的仪式感。在苦寒之地冻得浑身发抖后，躲
进一间小酒馆，又刚好听到喜欢的音乐，喝一杯
酒。天寒地冻里，幸福变得格外简单，至于是受罪
还是浪漫，情绪价值是自己给的。

愿前程可奔赴，岁月可回首

　　春节假期，“去不去同学会”成为热议话题。
有人欣然前往重温青春记忆和同窗情谊，有人则因
人生差异、话题不合或“青春之殇”避之不及。同
学会“去”与“不去”是个人选择，但应适当“回
头看”更要“往前走”，相聚“重一时”更要“重
平时”，成长“向外比”更要“向内看”。无论选
择如何，愿轻松赴约，亲切问候：“嗨，老同学，
好久不见。”

对黄金的喜爱写进人类基因

　　世界黄金协会2月5日发布的报告显示，2024年
第四季度黄金总需求同比增长1%，达到季度新
高，全年总需求达到创纪录的4974吨。受地缘政治
和经济不确定性以及投资者寻求避险资产推动，金
价创下历史新高，黄金需求总额飙升，达到创纪录
的3820亿美元。全球央行继续以令人瞠目的速度买
入黄金，购买量连续第三年超过1000吨，其中波
兰、印度和土耳其是最大的买家。
   （□记者 卢昱 实习生 刘艺飞 整理）

  □ 石念军

  乙巳春节无疑是属于哪吒和DeepSeek（深
度求索）的。
  电影《哪吒之魔童闹海》（简称《哪吒
2》）上映9天，即一举刷新中国影史票房纪
录。根据猫眼专业版预测，其总票房将超100
亿元。这一预期数字意味着该片有望冲击全球
单一市场票房冠军。
  DeepSeek亦如《哪吒2》一般横空出世、
从天而降。这个被称为“AI六小龙”的科技
创客公司，在1月20日发布DeepSeek-R1模
型，很快登顶140 个国家的苹果App Store 下
载排行榜。因其性能逼近 OpenAI o1 正式
版，推理成本却仅为OpenAI o1的几十分之
一，DeepSe ek迅即声名鹊起，备受全世界
瞩目。
  不管是影视作品《哪吒2》还是科技产品

DeepSeek-R1，都在创造历史。哪吒作为一个
传统神话人物，在电影中被重新诠释，打破了
传统形象，赋予现代价值观。DeepSeek-R1作
为时代领先的科技产品，挑战现有技术边界，
以实力创造神话。两者的影响都是深远的，正
如我们所看到的它们正在各自领域引发连锁反
应，也必将带动更多创新。
  《哪吒2》与DeepSeek-R1尽管分属电影和
科技行业，但在精神内核与影响渗透上实际是
一致的。它们都在自己的领域内镌刻出一副崭
新的中国脸谱，让世界重新认识中国。
  首先是精神内核的共通性。
  反叛与突破的意志表现。《哪吒2》延续
前作对传统神话的解构，哪吒形象打破“天命
论”，以“我命由我不由天”的精神内核，挑
战既定规则，强调个体意志的力量。DeepSeek
作为AI领域的突破者，其技术路径（如长上
下文窗口、多模态模型等）颠覆传统AI研发
框架，体现了对技术边界的探索与突破。二者
都以“叛逆者”姿态挑战固有体系，追求创新
而非循规蹈矩。
  本土原创的自信表达。《哪吒2》以中国
神话为基底，融合现代价值观，展现国产动画

的文化自信与技术实力。DeepSeek作为中国本
土AI团队，其技术成果（如数学推理能力超
越GPT-4）打破了国际对AI领域的技术垄断，
彰显中国科技自主创新能力。二者均以本土化
为根基，实现全球竞争力，推动“中国创造”
的范式升级。
  绝不妥协的韧性书写。《哪吒2》也是一
部科技之作。直面动画工业中的特效制作等
薄弱环节，主创团队没有轻易妥协、退而求
其次，而是始终保持对品质的执着，最终呈
现出无与伦比的制作效果。对DeepSe ek而
言，同样面对AI研发的长期投入与反复试
错。毫无疑问的是，在质疑与困难中唯有时
刻坚守目标、拥抱长期主义，才会赢得
质变。
  其次是影响渗透的相似性。
  行业标杆效应。可以预见，《哪吒2》票
房与口碑的成功必将推动国产动画工业化进
程，激励更多资本与人才涌入，推动电影产业
发展进入一个更加良性的发展阶段。DeepSeek
的技术突破（如开源模型）大幅降低AI应用
门槛，触动行业既有评价体系，也必将推动行
业技术标准升级，加速AI普惠化。以标杆地

位重构行业格局，《哪吒2》与DeepSeek是阶
段性历史成果的标志物，也是驱动行业未来发
展的“鲶鱼”。
  文化输出潜力。哪吒作为中国传统文化符
号，以持续不断的IP塑造向世界讲述中国故
事。实际上，当DeepSeek被广泛引入大众讨
论，其自身也正在成为一种IP。作为中国科技
新锐和商业文化的崭新代表，DeepSeek以AI技
术突破助力中国参与全球科技规则制定，实际
也就是向世界展现中国的科技文化面孔。从
“跟随者”到“引领者”，《哪吒2》和
DeepSeek本身就是一种无穷的文化力量。
  再者是时代精神的一致性。
  《哪吒2》和DeepSeek-R1的面世之际，正
是中国从“规模扩张”向“高质量发展”转型
的关键期。从依赖模仿到自主原创的创新驱
动，正在冲破一个个“卡脖子”的困境；从屈
从西方标准到文化自信的表达，正在构建起独
立话语体系；影视与科技看似分野，“内容+
技术”双轮驱动的跨界融合，则向我们展示出
商业与科技融合发展的无限可能。这种共鸣注
定不仅是商业或技术层面的成功，更是中国社
会整体创造力与价值观升级的缩影。

哪吒与DeepSeek

院线准备充分

  2025 年春节档上映的《哪吒2》《唐探
1900 》《封神第二部：战火西岐》《熊出
没·重启未来》《射雕英雄传：侠之大者》
《蛟龙行动》六部影片涵盖动画、喜剧、悬
疑、战争、武侠、奇幻等多种类型，多部超
级大作的续作“争霸”票房。破纪录的预售
票房，预示着2025 年春节档电影的火爆。早
在1月27日，春节档预售票房已超过去年同
档期最终预售票房成绩，不少业内人士就预
测，档期内总票房也将打破去年同档期影史
最高纪录，实现新的突破。
  为了迎战本次强势的春节档，各大影
院做好了充分准备。山东文旅集团电影院
线有限公司副总经理王鹏告诉记者：“影
院基本全员在岗，做好了充足的物料准
备；节前对各影院设备进行了大检修，确
保设备正常运转；有的影院开门营业时间
提前到上午8：30，延时到凌晨2点。”
  正月初一，观影大爆发，从县城到省
会，每家影院都迎来客流高峰。初二，《哪
吒2》口碑飙升，影院上座率100%的盛况堪
称现象级消费场面。即便是有经验的影院，
有的也被打了个措手不及。影院营业时间延
长、客流激增、排片密集，影院高负荷运
转，每个值班的人都在各自岗位上忙得团团
转，最怕出票机、放映机、爆米花机等设备
出问题。“不过，这是影市繁荣的表现，大
家更有干劲了。”王鹏表示，长达8天的春
节档影市是全面火爆、全面的消费繁荣，不
只济南、青岛大商圈内影院一票难求，山东
文旅院线所属县级影院也是人潮涌动，票房
不断有新突破。根据猫眼数据显示，今年春
节档山东省综合票房6.69亿元，观影人次超
1292万，票房全国占比7%，总票房突破去年
同档期6.10亿元的好成绩。

高质量影片打头阵

  大家预测到了2025 年春节档票房大丰收
的盛况，但没有预测到“超一强”的赢家通
吃格局。六部影片都是超级大 IP ，其中五
部是系列佳作的续集，只有《哪吒2》票房
断层领跑，连续 5 天“逆跌”，以日均超
6.2亿元的好成绩，在春节档斩获48.39亿元票
房。2月6日，《哪吒2》票房突破60亿元，
成为中国影史票房冠军，预测总票房已经提
高到108.53亿元，该片或将首次实现单片超
100亿元的影史大突破。《哪吒2》还将是2
月乃至3月影市的“财神”，轻松登顶中国
影史票房榜。
  “哪吒”对票房的虹吸效应，也引发
大家对这部动画电影的讨论。有影评人
称，《哪吒2》是一部制作精良的高水平艺
术佳作，也是一部深谙观众观影需求，能
满足全年龄段观众的里程碑式动画电影。
同样是对神话故事的现代改编，同样是集
齐了宏大场面、英雄成长叙事等元素，
《封神第二部：战火西岐》票房上败给
《哪吒2》，就是因为别别扭扭的姬发没有
哪吒成长转变中带来的极度燃爽之感。影
片中，编剧为重塑肉身、浴火重生的哪吒

设 置 了 世 俗 的 偏
见、超级大反派等障碍，哪
吒既反抗世俗对他的成见，又反抗滥
杀无辜的大反派恶魔仙翁，直至喊出“若
天地不容，我就扭转乾坤”的振聋发聩之
声。一个彻底冲破禁锢、解放自我的哪吒
带来强大的力量和勇气。不去打破旧世
界，何来一个新世界，对照自我、民族乃
至家国，哪吒的呐喊都是珍贵的。影片的主
题表达、价值诉求，与观众的价值观吻合，
创作团队五年打磨的一部动画电影，尊重观
众又尊重市场，影迷必然给予热烈的回馈。
  除了票房一路飙高的《哪吒2》，今年
春节档影片的整体品质比一般档期其实要
好很多。春节档票房超22亿元的《唐
探1900》回到1900年的历史现
场，用悬疑+喜剧的形式，包
裹着民族血泪史，落脚为革
命奋斗的民族大义上。影
片纵贯东西方，串联起
福尔摩斯、开膛手
杰 克、东 方 魔
术等传奇，融
入 晚 清 颓
败、华工
被压榨、
革命党人
救国等历
史，呈现
一 个 开
阔、丰富
的叙事空
间，给观
众带来不
一样的观
影体验。
《 封 神 第 二
部：战火西岐》
《 熊 出 没 · 重 启 未
来》《射雕英雄传：侠之
大者》《蛟龙行动》都是特
效丰富、主题立意宏大的大制
作，没能在春节档取得理想票
房，可谓几家欢乐几家愁。
  王鹏分析，《哪吒2》虽是动画电
影，但它是家喻户晓、有强大观众基础的
神话故事改编之作，吸引了全龄段的观众去
观看，同时影片的精良之作形成的
高口碑又吸引更多人，造就了其超
高票房，《哪吒2》热度回落后，
其 他 影 片 或 许 还 有 票 房 抬 头 的
趋势。
  “去年全年票房同比少了120多
亿元，主要是因为去年‘五一’档期之后，
市场难见大家喜闻乐见的高热度影片。若影
片质量不够好，话题度不够高，票价再低、
活动再多，消费者也不愿意消费。影片品质
才是观众走进影院的决定性因素。”王鹏
称，2025年春节档观影人次创下新纪录，说
明有更多消费者为优质电影买单。开门红的
春节档市场效应能持续多久，还得看有没有

更多好品质的影片持续
投放。“《哪吒2》让国产动画电影
有了很大的提升进步，也抬高了观众
的审美。接下来上映的影片质量
如何，大家可能会拿来跟《哪
吒2》作对比。观众的审美不
断提升，对高质量影片的期
待更大了。”

  □ 大众新闻记者 师文静

  单日大盘票房连续7天突破12亿元；2月3日总票房（含预售）突破80.20亿元，刷新中国影史春

节档票房纪录；2月4日10时总人次突破1.7亿，刷新中国影史春节档人次最高纪录；档期总票房95.10

亿元、总观影人次为1.87亿……在超级爆款影片《哪吒之魔童闹海》（简称《哪吒2》）的带领下，

2025年春节档（1月28日-2月4日）实现总票房、观影总人次的最高纪录，把去年下半年流失的消费

者逐渐拉回影院，实现了影市的重振，也给全年的电影消费开了个好头。
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