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  □ 大众新闻记者 熊苗

  “捞舆工作室”，“舆”字代表了
“舆论场”这个主阵地，也代表了“舆
论”“舆情”等关注对象，关乎工作室的
内容和方向；“捞”字，一则体现了主流
媒体挺进主战场的主动性、积极性，二则
体现了在选题上的选择性和价值观上的引
领性。

这意味着“捞舆工作室”从成立之
初，就坚定了深耕舆论场、做强引导力的
志向。运行半年来，在选题和内容上，始
终坚守公共性和建设性，在传播力追求
上，要流量但不唯流量，始终坚守主流媒
体的价值导向。

半年来，“捞舆”栏目持续常态化更
新，“捞舆”稿件在自有平台和部分商业平
台上，都取得了不错的传播量，例如在微信
上产生多篇“5万＋”“10万＋”作品，在微博
上产生“100万＋”阅读量作品，“捞
舆”品牌初具影响力。

省级党报下场作热点引导，一方面
有党报的权威性做后盾，但另一方面，也
要求引导作品始终保持权威性，这在不断
反转的“后真相时代”，要求我们更加保
有专业和定力，不为乱花迷人眼———

坚信评论价值。近些年来，关于文
科和新闻是否重要的讨论不绝于耳。越是
科技大发展的时候越需要思想的引领，越
是信息爆炸的时候越需要专业的声音，关
键在于我们能否提供社会和公众所需要的
智识。现下复杂多变的、撕裂对立的、流
量至上的、人人都有麦克风的舆论场，比
以往任何时候都更需要客观的声音。新闻
和评论的价值、意义更加凸显，我们需要
更加努力。

坚持始终在场。只有始终在场，才
能感知舆论的温度，摸到情绪的脉络，理
解社会的痛点和敏感点，才能找到需要关
注的话题，可以引导的角度和方向。只有
始终在场，才能保持一个新闻人和评论员
的“见识”，不在空中楼阁里做文章，保
有对社会的极大关注和同理心，保有对过
去、当下和未来的思考。

坚守价值导向。价值观和价值导向
听起来很虚，但实际上很实，它明明白白
地显现在文章的每一个词、每一句话里。
无论是褒扬还是批评，底色都聚焦于对是
非善恶的判断，对公平正义的坚守，聚焦
于对社会的建设性。

省级党报下场作热点引导，如何做
到既稳又准？“捞舆工作室”成立以来，
一直在持续探索，力争在时、度、效上做
到更好的平衡。

在选题上，注重冷热均沾。热点引
导一方面是选择当下最有热度、最具争议
的话题来写，因为有争议才更有引导的必
要；另一方面，可以让“冷”问题形成
“热”思考，也就是通常所说的议题设置
能力，要让我们关注的有价值的议题成为
大家讨论的热点。比如“捞舆工作室”微
信公众号上的两篇“10万＋”文章，就代
表了这样两种完全不同的方向。《“儿童
骑行遭碾压”案，司机境遇关乎法理人
心》是全网关注讨论的热点，评论适时发
声表达主流媒体的态度，能够和舆论一起
推动事情的进展；《别让“12345”被满
意率绑架》则是没有即时热度的话题，但

牵涉面广，问题具有极大的现实性，以此
为题是评论的责任，也同样彰显了评论的
社会价值。

在时效上，力求快和稳的平衡。不得
不说，在当下，追热点是一件很有风险的事
情，专业媒体也难免陷入被打脸的困境。比
如百雀羚被举报涉嫌添加禁用原料，由于
上海市药监局答复“基本属实”，有媒体迅
速跟进批评百年老字号不珍惜自己的羽

毛，但事实又很快反转。的确，快一步就意
味着离流量更近一些，但我们还是要克制
冲动，通过交叉验证不同信源、确保涉事各
方都有发声机会等再判断。

在表达上，避免高高在上的说教。
评论引导，说到底是说服的艺术。在反感
“爹味”的时代，大家还是追求一种更平
等、平视的沟通交流。当媒体也被舆论放
在放大镜下审视，媒体要想以观点去说服

引导公众，真相和立场的基石须坚如磐
石，逻辑和情感的牵引也须无懈可击，这
对评论提出了更高的要求。

应对挑战，“捞舆工作室”将继续
不断探索，在内容上突出聚焦原创性、专
业性、高质量，在队伍上提升自有评论员
业务素养，同时挖掘各领域优秀作者，以
平台化思维运营好“捞舆”IP，发挥好主
流媒体应有的价值。

舆论引导如何做到稳与准

  □ 大众新闻记者 蔡继钗 李扬 
                      隋乔 董昊骞

  本报济南讯 12月4日上午，由中共
山东省委省直机关工作委员会、大众报业
集团（大众日报社）联合主办的“鲁力同
心挑大梁”2024山东省新媒体产品创作大
赛颁奖仪式暨座谈会在济南举行。省委省
直机关工委副书记、省直机关纪检监察工
委书记隋宝文，大众报业集团党委副书记
陈强出席会议，并为获奖单位颁奖。获奖
单位代表40余人参会。大赛自7月启动前
后历时4个多月，得到了全省各界积极响
应，269个单位通过大众新闻客户端大众
号同题作文渠道报送产品700余件，经过
多轮评审最终83件作品获奖。
    此次大赛，是对过去5年成绩的阶段
性总结。为发掘全省各系统各行业全媒宣
传人才，提升各行业全媒体传播能力，助
力探索全省媒体深度融合新路径，大众报
业集团（大众日报社）已连续5年组织新
媒体系列劳动技能大赛，提升干部职工履
职技能，增强干部职工专业业务能力。经
过5年积累，大赛社会影响力逐年提升。
今年的大赛，参赛单位及作品数量、作品
质量再创新高。
    创新呈现、开放聚合是此次大赛的一
大亮点。创新组织方式和呈现手段，大赛
锚定“走在前、挑大梁”主题，以大众新
媒体大平台为赛事组织、发布、公示和宣
推主渠道，以内嵌其中的大众号同题作文

的形式呈现，广泛发动省直各部门（单
位）、各高等院校、各大企业、各有关媒
体单位参赛，开放式聚合参赛者作品。

为提升参与度，保障大赛公开透明，参
赛作品发布后，在大众号同题作文板块进
行了重点展播。大赛借助大众新媒体大平
台AI工具箱自主设计开发投票网页，投票
期内共计10万余人投出选票37万余张。大
赛组委会还邀请专家评委进行最终评审打
分，生成总榜单，经加权网络投票结果后，
最终产生大赛拟获奖名单。经大众新闻客
户端首页和全媒矩阵公示后，最终确定金、
银、铜奖作品40件。

其中，《向海图强——— “耕海一号”
向海而兴》等4件作品获得金奖，《壹纪
录｜遇见沂蒙》等12件作品获得银奖，
《“镇”兴路上丨当一头牛有了自己的身
份证》等24件作品获得铜奖。另有43件作
品获得优秀奖。

颁奖现场，中共山东省委组织部党员
教育中心、山东工艺美术学院、齐鲁晚
报·齐鲁壹点、大众网四家单位上台领取
金奖；山东省海洋局、山东省文物保护修
复与鉴定中心、山东省审计厅、山东省农
业技术推广中心、山东省市场监督管理
局、山东劳动职业技术学院、中共山东省
委党史研究院（山东省地方史志研究
院）、巨野县融媒体中心等作为银奖代表
上台领奖；山东省属国资国企融媒体中
心、山东农担公司、中国铁路济南局集团
有限公司融媒体中心、山东省公共资源交
易中心（山东省政府采购中心）、山东文

旅传媒集团文化传播有限公司、泰安监
狱、山东健康集团等作为铜奖代表上台领
奖；山东钢铁集团有限公司、山东省地矿
局第一地质大队、山东省创新发展研究
院、烟台国际机场等作为优秀奖代表上台
领奖。

活动现场，省委组织部党员教育中心
副主任、一级调研员赵光辉，山东工艺美
术学院学生吴庆霞，作为金奖获奖代表上
台作分享。

在大赛过程中，为助力参赛者全媒生

产传播能力提升，组委会还组织举办了一
场“提高履职能力，提升全媒体制作与传
播水平”培训会暨大众号智媒训练营，培
训内容包括全媒体策划与网络舆论引导、
可视化产品设计、视频摄制、平台账号发
布安全与AI工具箱使用技能等，省直单
位近70人参加培训。

为提升大赛传播效果，此次颁奖座谈
后，大众新闻客户端还将上线“鲁力同心
挑大梁”2024山东省新媒体产品创作大赛
获奖作品展播专题，集中展示大赛成果。

  为深入学习贯彻党的二十届三中全会精神，大众新媒体大平台
启动“大众党建案例库”征集展示活动（投稿邮箱dzrb1939@qq.com），
面向全省各级党组织征集优秀党建案例。以下为本期推荐案例。

□ 大众新闻记者 禹亚宁 报道

“江山千里望无垠”“生在华夏何其幸运，长在齐鲁美哉游
哉”。近日，大众新闻“秋水共长天一色 赏山东限定秋景”慢直
播直播间里收获不少网友点赞和评论。

这次直播由大众新闻联合山东省旅游推广中心、山东省水利
厅、山东铁塔共同发起，威海布鲁维斯号沉船、聊城水上古城、卧
虎山水库、崮头水库、跋山水库、龙潭沟水库等独家慢直播画面生
动展现了山东水文之美，趵突泉、大明湖、章丘明水古城、泗水泉
林、东营黄河入海口、微山湖、东平湖等景区悉数亮相。

直播画面通过大众新闻、山东省旅游推广中心、山东省水利
厅，中国铁塔总公司全媒体平台全网推广，新华每日电讯、新华
网、《环球时报》等十余家媒体同步播出，全网累计观看量超60万
人次。微博话题#有谁能拒绝秋日限定版山东##水水水山东限定版
秋景水水水#阅读量分别为39.9万与29.9万，登上同城热搜。

今年11月起，大众新闻与山东省旅游推广中心联合通过“直播
+”形式展现齐鲁锦绣山河，打响“好客山东 好品山东”品牌，
已策划推出“你好11月，打卡山东秋日氛围感”“节水论坛开幕在
即，赏泉城水韵”等多个策划，成为展现山东风光之美、人文之美
的亮丽窗口。

12月，大众新闻还将继续探索创新，推出“冬日可爱·共赏山
东初雪”“黄河大集·美食接力”等直播专题，敬请期待。

大众新闻“慢直播+”

带您沉浸式打卡好客山东

德州陵城区：

               发挥基层党组织作用 

  推动“初心·陵航—在你身边”活动走深走实
  陵城区委组织部开展“初心·陵航—在你身边”活动，着力解
决农村群众身边小事，提高居民获得感幸福感；召开“初心叩问”
活动1400余场，全方位畅通评价反馈渠道；组建“初心·陵航—在
你身边”服务队988支，探索开展“红色店小二”“爱心胡同”等
志愿服务活动，评选表彰“服务先锋”50名，引导广大党员发扬奉
献精神。

临沂蒙阴县：

              构建“三个体系” 

       激发行业协会商会党建工作新活力
  构建党建引领体系，健全“党委+行业+属地”三重管理机
制，完善“党委→支部→党员”组织架构，有效管理473 名党员，
实现党的工作全覆盖。构建组织保障体系，以党建带社建，全面落
实“党建入章”，组织开展主题活动20 余次，18 名行业协会商会
负责人或会员被推荐为市县“两优一先”人选。构建协同联动体
系，搭建36 个协会商会与行业管理部门的互助互惠互动平台，实
现合作共赢。

菏泽定陶区：

        扎实推动新兴领域党建提质增效

潍坊青州市：

     聚焦地域特色 做实山楂产业党建联盟

济宁邹城市：

      建立“三域六联六促”党建工作模式 

           激活非公企业发展新动能

  邹城市坚持大抓基层鲜明导向，聚焦园区、产业链、商圈三大
领域，深入推进非公企业党的组织体系建设，建立“三域六联六
促”党建工作模式，推动组织联建、阵地联用、队伍联带、活动联
办、人才联育、品牌联创，促进实现企业发展架构体系化、发展平
台标准化、发展力量专业化、发展格局一体化、发展能力优质化、

发展理念现代化，以高质量党建引领非公企业高质量发展。

                 （记者 李扬 整理报道）

“鲁力同心挑大梁”2024山东省新媒体产品

创作大赛颁奖仪式暨座谈会召开

  定陶区积极探索加强新兴领域党建工作路径，推动“两企三
新”领域党的组织和工作全面覆盖，成立新业态行业党委4个，组
建规上企业党组织132 个。打造“陶小哥”暖心驿站50处，开展爱
心慰问、免费体检系列活动。引导新就业群体成为助力基层治理
“新”力量，择优选聘150 名“城市治理合伙人”，推动解决社区
治理问题140余件。

  青州市王坟镇聚焦山楂果品加工产业集群优势，成立“红心赋
能 红果致富”山楂产业党建联盟，根据“党建引领、链式集群、
融合发展、共同富裕”的总体思路，通过建立健全“镇党委抓组织
联建、产业党委抓技术联合、企业党支部抓市场联营、村党支部抓
服务联心”的“四方联动”工作机制，规划建设“王坟镇山楂大健
康产业园”，引导现有企业分批次开展就地技改。以产业党建联盟
推动人才优势集聚，组织企业走进院校引人才、找技术，构建“省
级高新技术企业-科技型中小企业-科研企业”梯队式培养机制。


