
见证蓬勃向上的山东力量

全媒

  潍坊青州市谭坊镇党委立足解决种植模式老化、产业园辐射
带动不强、农业转型和群众致富增收步伐受阻等问题，围绕“共
建一个联合党委、完善一条产业链、开发三种产业发展模式、聚
焦两个发展载体”的“1132 ”工作思路，以党建红色引擎驱动全
镇产业向大向强发展。通过该工作法，在联合党委统筹下，辖区
党员深度参与农业产业链，靠链实现产业园和农户对接，成为带
动产业升级、促进农民共同富裕的有效途径，切实以党建活水浇
灌产业发展。

潍坊青州市：

党建引领探索产业致富新路径

8 全媒

  为深入学习贯彻党的二十届三中全会精神，大众新媒体大平
台启动“大众党建案例库”征集展示活动（投稿邮箱dzrb1939@
qq.com），面向全省各级党组织征集优秀党建案例。以下为本期推

荐案例。

    □大众新闻记者 董昊骞 报道
    本报济南讯 金秋时节，又到一年丰收季，大众号的正能量与
大流量也在这个秋天“撞个满怀”。近日，大众号注册用户数量
突破2500 个！经过7个多月的持续攻坚，大众号与号主双向奔赴，
不断碰撞出智慧的火花，以独特的方式共同讲述着山东故事和关
于全国高校学子青春的梦想，可谓百花齐放，千流汇海。
    平台焕发勃勃生机。近日，随着大众号银龄矩阵的集体注
册，大众号注册用户数量突破2500 个，标志着大众号重点系统矩
阵拓展再上新台阶。作为大众新媒体大平台的战略主阵地之一，
大众号突出互动性、社交性、聚合性，重视矩阵力量，深化垂直
领域矩阵覆盖。目前，大众号已覆盖政务号、市县号、教育号、
政法号、党建号、青春号、银龄号、交通号、健康号、影像号、
美术号、企业号、媒体号、达人号、V-IP 共15 个垂直矩阵。自大
众号上线以来，用户累计上传产品超10 万件，15 个垂直矩阵2539
名内容创作者与大平台共建共用共享共赢，实现了开放生产优质
内容聚合。
    “大众”更懂大众。大众号高度重视号主感受，持续放大声
量。推出“U 计划”，先后让18 位号主走进大平台演播室，在双
向奔赴中实现共建共用共享共赢；近期，大众号根据用户活跃度
选取9 名大众号号主，联合策划制作“月是故乡明”创意联名海
报；7月17日，首期大众号智媒训练营在青州开营，共话全媒生产
传播思维创新与技能提升策略。山东省直政务号智媒训练营、第
二期大众号智媒训练营也将分别于本月和11 月开营，目前已在紧
张筹备中。
    此外，大众号注重聚合优质内容，创新推出的“同题作
文”，邀请号主们在节点时相遇，在平台中共创；8月底，大众号
推出的金牌小编（2024 第二季度），率先选取了传播力指数、用
户活跃度均居前列的市县矩阵、政法矩阵共45 名金牌小编，提高
头部用户获得感，增强了用户黏性……大众号号主生产的优质产
品源源不断地为大平台内容生产全面赋能，形成了大众号与各频
道互融共生的全新生态传播格局。
    如今，大众号已集结全省16市、 136 个县（区、市）、 98 个省
直部门单位、 102 所高校等教育机构、 623 个省市县三级政法机
关。其中，面向全国高校学子的青春号已覆盖广东、江苏、浙
江、河南、安徽、福建、江西、湖南、湖北、天津、重庆、陕
西、河北、四川以及山东等15个省份。
    征途在星辰大海，潮涌于壮阔山河。大众号成立7 个多月以
来，深耕矩阵建设，调动和整合多种资源，形成了开放生产大合
力，唱响了正能量与大流量的主流强音。

（记者 李扬 整理报道）

让让开开海海报报道道““开开””出出新新意意
  □ 大众新闻·半岛全媒体记者 

         龚程 孙桂东

  9 月 1 日，黄渤海结束四个月的伏
季休渔期迎来开海季。往年的开海报道
都是分散“撒网”，发布几篇报道、几
条视频，就算完成了报道任务。如何发
挥大众新媒体大平台作用，开展体系化
多兵种跨战区联合作战，聚合全媒体力
量打出组合拳、将更鲜活的内容以更好
的形式多平台传播，让开海报道出新
意、出爆款，是今年的发力方向。
  “今年山东海事局将组织全省海事
舰船、无人机等执法力量，参加北方海
域最大规模的海事护渔行动”，事先获
知的这个信息一下点燃了我们的热情，

一个大胆的想法呼之欲出。

  “山东派出北方最大海巡船赴北
方开海主场护航”“北方最大渔码头
千帆竞发”，几个关键亮点首先勾勒
出了行动路线。经与山东海事局、青
岛海事局等多部门反复沟通，团队数
次开展头脑风暴，大连、威海石岛、
青岛三个最典型、最有看点的采访目
的地确定下来。
  光有常规报道不行。为了让受众
“亲临”现场，直播必须安排上。经过
多方协调，最终形成了海陆空立体直播
的方案，并针对海上直播信号问题数次
修改直播方案、设计应急预案。
  协同作战，仅有半岛的力量还不
够。充分发挥大众新媒体大平台在议题
设置、策划指挥、多平台呈现等方面的
“领衔”作用，各地方媒体共创内容、
借势传播，让更多人看到，才能让效果
最大化。于是，济青两地联动，缜密筹
划，方案敲定。
  无直播不现场。 8 月 31 日，半岛都
市报派出五路共15名记者，在大连、威
海、青岛三地开启“追鲜”现场报道。
在此之前，一批冒着热气的预热报道已
在客户端专题页面同步发出。按照预先
设计好的渔船、海巡船、码头、无人机
等立体目击点位，综合海陆空各路信

号，全方位直播开海现场。直播画面在
大众新闻客户端、半岛新闻客户端、视
频号、抖音号等多端多号同步呈现。

  9 月1日9时许，大连码头，山东海
事部门派出的海巡11号启程前往护航海
域，“追鲜 72 小时——— 千船竞发看开
海”第一帧直播画面也从渤海海上传送
到直播页面。
  9 时 30 分左右，镜头切换到威海石
岛渔港——— 北方最大的渔港内千帆待
发，主播与渔民唠家常，聊起当地
特产。
  10 时，青岛。一路记者探访当地久
负盛名的积米崖渔港，无人机高空拍摄
的壮观画面呈现在直播中。
  10 时15分，另一路记者在胡家山码
头跟随一对渔民叔侄，直播他们整装待
发的场景，熟络地与对方聊起捕鱼黑科
技、出海费用、装备变迁等话题。
  10 时30分，第三路记者随青岛海事
船从董家口出发，一路奔赴积米崖海域
外，等待渔船出港。
  五路现场画面在直播中有序切换，
主播们各显神通，所聊话题也精彩纷
呈。 11 时许，青岛后方获悉，由于天气

原因，暂定所有渔船不得出海。统筹团
队和导播临时协调落实，决定把开海大
场面直播交到威海石岛播报组。
  12 时左右，临危受命的石岛播报组
调整好机位，随后无人机升空，鞭炮齐
鸣、千船竞发的盛况如约而至。
  无爆款不生产。当天的直播，在大
众新闻客户端观看量达到10 万+；半岛
新闻客户端、风口财经客户端、半岛官
微视频号抖音号等全网推送，仅半岛抖
音账号直播观看量就超200 万；微博话
题阅读量超千万，北京电视台、河南电
视台等近50家媒体联动传播，全网传播
量超2000万。
  前后方多路协同、济青跨地域联
动，超过30人参与其中，考验的是整体
高效统筹、导播控场水平、主播临场发
挥，还有看不见的策划、准备和相机而
动的能力，是一次“实弹练兵”。

  直播只是本次开海报道的一小部
分。把“开海”这个题材当作一个共创
平台，让各部门参与到“追鲜72小时”
的创作中来，真正“一鱼多吃”，是策
划之初就设定的基调。
  在专栏集纳的内容中，有以出海捕

捞、靠岸交易、运输流通等现场报道和
直播为主要内容的“直击”板块，有侧
重市场探访、价格调查及消费者端的
“寻味”内容，有重点呈现海上人物故
事、知识科普内容的“探海”栏目，有
关注海上交通安全等涉相关部门的“护
航”报道。
  当日直播刚结束，精彩画面就被制
作成“千帆竞发”“幸福起锚”“硬核
护航”三条高质量的混剪集锦视频，迅
速成为爆款。
  随渔民叔侄搭档的两名记者，一路
跟随出海，实时记录夜晚捕捞的全过程
以及渔民劳作的辛苦。当晚10时发回多
条视频和图片，后方编辑紧急加工，在
各平台账号和报纸版面上第一时间呈现
出“开海第一鲜”。次日回港后，记者又接
连发布回港Vlog 和图文报道，并制作出

“追鲜72小时”全程直击纪录片。
  无传播不新闻。后方编辑记者，也
脑洞大开，开海原创RAP、青岛码头
抢鲜图鉴、跟着博士辨海鲜手绘及视
频……一条条鲜活的视频、稿件、照
片、长图、动图、海报、九宫格、动
画，通过客户端、微信公众号、视频
号、抖音、朋友圈等传播矩阵联合推
送，集纳进大众新闻客户端的开屏、首
屏、专题页面，多条视频登上热搜。这
场开海“盛筵”，不虚此行、不辱
使命。

注册用户突破2500个
大众号用户拓展再上新台阶

济宁汶上县：

村企联建促乡村共富

青岛胶州市：

严真细实提升党员教育工作

济宁市汶上县苑庄镇始终将“村企联建”作为抓党建促乡村
振兴的重要抓手，以企兴村、以村促企，推动企业优势和乡村资
源深度融合。成立乡村振兴共富联盟，开展交流活动8场次，促成
联建对子 3 对。按照“党支部+企业+基地+农户”产业模式打造
“共富基地”“共富大棚”40余处，每年带动村集体增收190 余万
元，100 余人实现家门口就业。建立村企资源、需求、项目三张清
单，盘活闲置土地40 余亩，落地项目12 个。建立“互联、互培、
互动”人才共育机制，举办“共富课堂”50 余期，组织人才培训
300 余人次，培育了一支懂技术、善经营、会管理、能带富的乡村
人才队伍，助推村企稳步发展。

青岛胶州市把党员教育抓在经常、做在平常、融入日常，以
“严真细实”作风推动党员教育工作提质增效。推动镇街党校内
涵式发展，实现党员培训主阵地、主渠道全覆盖，胶东街道党校
获评“山东省重点镇街党校”。实施“凝心铸魂”工程，邀请王
传喜、高淑贞等知名师资力量进行授课，举办党员轮训班280 余
期，培训党员6万余人次。用好“山东党员网络学院”，落实学时
制度，创新开展党员教育“大巴车”活动，持续提升党员教育培
训针对性。遴选市镇两级师资320 余名，打造特色课程70余堂，配
套现场教学点24个，2名党员教育师资获评“胶州市优秀党务工作
者”。

德州市：

抓实机关党建推动融合发展

德州市委市直机关工委抓实有形、有感、有效“三有”党
建，扎实推进机关党建高质量发展。培树“有形”党建，让党建
可触可及，打造10 个集课堂培训、沉浸体验、阅读学习“三位一
体”的党员教育基地，因地制宜建设机关文化展厅、党性教育走
廊、党员活动室共122 个。强化“有感”党建，让党建入脑入心，
连续两年举办“我们的支部”情景党课，增强党员的归属感，每
季度举办1期“德州机关大讲堂”，各部门单位每月举办“机关讲
堂”等。打造“有效”党建，让党建落地生根，将100 个市直部门
单位和12个县市区划分为5个片区，打破部门行业壁垒，定期开展
观摩交流、互学互鉴，提升党建业务融合发展质效。

本本地地深深耕耕，，强强““共共情情””

  今年以来，大众新媒体大平台精心策划了一系列
行进式报道，成功挖掘并呈现了诸多山东“宝藏”。
众多关于区域飞跃发展的高光时刻，放大了网民对家
乡发展变化的动人情愫，随之被激发的自豪感与归属
感，也成为微博话题中引领大流量的重要题材。
  5 月 29 日下午，谷神星一号海射型遥二运载火箭
在日照海域成功发射，话题#一箭四星首次在日照附近
海域发射#登上全国热搜榜，收获了760 . 8 万的阅读量，
吸引多家媒体转发关注，网友纷纷感叹“厉害了我大日
照”。还有#烟台将真正迈入高铁时代#、#大运河济苏绿
色穿巴济宁首航#、#山东高铁动车将通达全国27 个省
会城市#等上榜话题，无一不见证着山东的蓬勃发展。
  从尼山出发打开世界的门，齐鲁大地的独特魅力
探索也由此开始。尼山论坛相关话题#站在夫子肩上
聆听世界声音#收获了1310 . 5 万阅读量，引发了上万
互动讨论，登上微博全国预热榜，#我上尼山约你来
见#也登上同城热搜榜。第五届跨国公司领导人青岛
峰会，以#山东的魅力要亲眼来看#、#被霸总眼中的
山东惊艳到了#等接地气的话题，赢得网友关注，总
计阅读量632 . 5 万。
  此外，不断探索重大主题话题设置，在年轻视角
更新与差异化传播中，致力于实现“硬”新闻的
“软”着陆。针对山东省委第十二届七次全会，多个
话题登上山东16 市热搜榜，#在改革队列前列把山东
logo 举起来#之类颇具网感的话题，更是打通与 90
后、 00 后的界限。另有中美青年交流营等一系列国际
交流活动的举行，使#全球Z世代将再次相聚山东#，
以鲜活的视角#让全世界都了解山东故事#，引得外国
友人纷纷点赞！

凡凡人人善善举举，，强强““共共鸣鸣””

  与常规报道相比，助人为乐、见义勇为、诚实守
信、孝老爱亲等凡人善举，自带正能量与大流量属
性。大众日报微博通过记录和传播齐鲁大地上的暖心
故事、微光大义，将一份份温暖和感动，汇聚成向上
的精神力量，赢得了舆论的广泛共鸣。
  8 月10日，山东大哥栾留伟勇救3名落水儿童不幸
溺亡，话题#山东大哥勇救三名落水儿童不幸溺亡#吸
引众多网友关注，阅读量642 万，登上全国预热榜。
“开屏见好”栏目聚焦平凡人的动人瞬间，透过屏幕
传递温暖力量，多个话题登上山东16市热搜榜，收获
了1500万的阅读量。
  话题#26 岁民警徒手夺刀说我必须冲上去#、#生
命的最后一刻他将孩子高高举起#、#这趟毕业旅行他
选择带妈妈一起#，凡人微光成为火炬，触及心底的

柔软，引发网友参与讨论。正是这一个个见义勇为、
孝老爱亲的善行义举，托起山东的文明新高度。
  “好客”是真情，“好品”凭厚道。大众日报微博继续
加强“好客山东 好品山东”的推介，根据用户思维、流
量思维倒推议题设置，让正能量成为大流量。
  #烟台刀把蛏子炝锅面汤比面更香#、#总要和好
朋友去趟山东吧#用山东特色美食美景表达好客山东
的热情；#带你了解不一样的硬核山东#彰显“山东制
造”的全新智慧和硬核实力；#打造鲁版新质生产力
山东这样干#、#山东人从小吃到大的C 位好品#等话
题，则与齐鲁大地的好品美物一起，以4642 万的阅读
量，让网友更加全面地感受好品山东的无限魅力。

跨跨界界融融合合，，强强““共共振振””

  高考前夕，大众新媒体大平台跨界邀请山东9 所
知名高校，共同推出“山东高校天团喊话等你”系列
策划活动，为即将参加高考的学子送上最真挚的祝
福，并在微博平台共同推送。
  视频一经发布，微博评论区反响热烈，学校官微
现身助阵，大批高校学子留言互动，自发为考生摇旗
呐喊。视频观看量超100 万次，单条微博阅读量超25
万，话题#山东高校天团喊话等你#阅读量达1250 万。
高考结束后，千万级话题#山大建议排名前15000 名山
东考生可冲#、#山东2024 高考一分一段表#相继冲上
全国热搜榜。借助年轻化的产品与内容，大众日报微
博进一步推广了山东高校的品牌影响力。
  对大众新媒体大平台而言，发起“山东高校天团
喊话等你”新媒体互动报道，既是创新高考报道形式
的体现，也能发挥大众日报的权威性、公信力优势，
让话题更有公共性、参与性，彰显大众日报微博在促
进年轻人成长上的价值引导作用。
  山东不仅是高考大省，也是2023 年举办音乐节第
二多的省份。本土 IP “新青年音乐节”不断拔节生
长，迅速成为国内知名音乐节品牌。
  利用微博平台用户体量大、互动性强的特点，“六一
儿童节”期间，大众日报微博携手新青年音乐节，积极开
设话题#来山东过一个最摇滚的儿童节#，以转发、留言
互动的形式，鼓励网友晒出童年照并分享童年回忆，引
发网友的广泛参与，6天时间，就收获43 . 1 万点赞量。
  从德州到潍坊、再到石家庄，随着各乐队热烈开
唱，音乐节相关内容持续升温，热搜频现。总话题#
新青年音乐节#累计7800 多万的阅读量；话题#来山东
过一个最摇滚的儿童节#总阅读量共计300 万；话题#
2024 潍坊新青年音乐节#在音乐节首日开唱后，迅速登
上潍坊同城热搜，并上升至第1 名且持续霸榜，累计
阅读量超 1170 万；还有多条音乐节现场话题在“嗨
唱”中登上同城热搜。“一张音乐节门票带动一座
城”，不仅是说说而已。

让内容冒热气

兵分五路三地直播

在
场

全媒体抓“活鱼”

全网传播超两千万

在
线

寻找受众关注点

“一鱼多吃”打开流量

在
目

  □大众新闻记者 朱若瑾 李秋悦 赵曼

  “注意！这条大众日报微博是陈梦发出的！”
  不久前，四位山东奥运冠军做客大众报业集团，化
身大众新闻推荐官与网友积极互动。奥运冠军陈梦以
“陈梦-微博小编”身份向大众日报微博网友问好，瞬
间引爆刷屏，#奥运冠军变身大众新闻推荐官#、#奥运
冠军陈梦解锁新身份#等相关话题阅读量迅速突破
千万。
  巴黎奥运会上，山东奥运健儿为国出征，奋勇拼
搏，透过赛场上一个个坚忍不拔、追求卓越的形象，让
世界看到了昂扬奋进的新时代山东。大众日报微博则紧
贴时代脉搏，积极设置热议话题，生动讲述山东故事，
借助452 个微博热搜话题，在热搜不断中见证着蓬勃向
上的山东力量。
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