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  □ 郭万保

  十六世纪九十年代的一天，山东新城县一户人
家里，母亲徐氏给远在浙江山阴县任知县的儿子耿
庭柏写了封家信。时隔400 多年，这封信的具体内
容已不得而知，但信中一首《寄子诗》却流传至
今：“家内平安报尔知，田园岁入有余资。丝毫不
用南中物，好作清官答圣时。”这首诗的意思平白
如话，既报家中平安富足，又叮嘱儿子清廉为官，
其蕴含的真挚浓烈的亲情、为政清廉的意识以及重
要教育意义深刻而隽永。
  徐氏自幼聪慧，诗才颇高，同时德行佳美，处事
果断，生活节俭，乐善好施。其新城同乡、时任江西道
监察御史王象蒙称其“遇事剖决，有丈夫风，乐捐济，
好淡素，绮纨弗御，甘脆弗进”。徐氏之子耿庭柏，字
惟芬，号华平，勤奋好学，德才俱佳。1591 年，20 岁的
他中山东乡试亚元，第二年中进士，由此步入仕途，
历任山阴县知县、光山县知县、兵部职方司主事、吏
部考功司主事、吏部验封司郎中、吏部文选司郎中、
太常寺少卿等职。1622 年他被提拔为都察院右佥都
御史、浙江巡抚。耿庭柏牢记母亲殷殷教诲，一生廉
洁勤政，以民为重，恪尽职守，功绩卓著，1623 年 52
岁时病逝于浙江巡抚任上。
  实际上，耿庭柏的成就不仅受益于母亲的彤管
慈教，而且承继于其父亲耿鸣世的率先垂范。耿鸣
世于1568 年中进士，历任河北邢台县知县，刑部
主事，广西、山西监察御史，陕甘巡按兼提学使，
南京、应天等六府巡按，蒲州通判，潞安府推官，
礼部员外郎，陕西陇右道佥事、布政使司右参议。
从政20 多年，他始终正气凛然，清廉自守，鞠躬
尽瘁，深受民众爱戴，成为百官之典范。时人有诗
赞之云：“问公遗后何所以，一线清风在乡里。”
又云：“嗟乎耿夫子，正气凌九霄。”
  可以说，正是父母言传身教，逐渐形成良好的家
教家风并得以有效代际传承，一个家庭家族才能够
持久兴盛、家业绵长。新城耿氏家族的后续发展也证
明了这一点。与耿鸣世、耿庭柏父子同时及之后，明
清时期耿氏家族有5 人考中进士步入仕途，或担任
朝廷要员，或成为封疆大吏，且都清正廉明，政绩卓
显，耿氏家族遂成为当地声名显赫的高门望族。清中
期以后，新城耿氏家族逐渐以商贾为业，工厂和店铺
遍布济南、张店、周村等地，诚信经营，童叟无欺，且
积极参与捐建学堂、修桥铺路、周济灾民等泽被乡里
的慈善事业，续写了家族辉煌。
  家庭是社会的细胞，是人生的第一个课堂。优良
的家教家风必以德行为重。因此“忠厚传家久，诗书
继世长”的联语自古便广为流传。在众多嘉德懿行
中，清正廉洁、勤政为民尤为人们所看重。在这方面，
新城王氏家族的家教家风同样可圈可点。明嘉靖时
期，先后任工部主事、户部员外郎等职的王重光首立

“道义读书”家训，后世不断传承发展。清初，一代诗
宗、官至刑部尚书的王渔洋在仕宦生涯中，自觉践行

“不负民即不负国，不负国即不负所学”的为官之道，
洁己爱民、宽政慎行，被誉为“一代廉吏”。1697 年，其
三子王启汸出任唐山县令，王渔洋亲书《手镜》箴言
50 条，教育他做一个“清慎勤”的好官。正是这种以
“忠勤报国，洁己爱民”为核心精神的家教家风浸染
影响，明清时期新城王氏家族出进士30 人、举人52
人，从政的110 多人中，官至尚书、御史、侍郎、总督、
巡抚等三品以上朝廷重臣的9 人，还有众多家族成
员担任中等要职，故有“新城王半朝”之誉。
  “积善之家，必有余庆；积不善之家，必有
余殃。”纵观历史，那些“积不善”而殃及子孙
的也代不乏人。被《宋史》列入“奸臣传”、因
陷害岳飞留下千古骂名的秦桧，在家风建设方面
同样乏善可陈。 1153 年，秦桧之孙秦埙参加南宋
朝廷组织的“锁厅试”。秦桧事先把主考官陈之
茂请到相府，希望他将秦埙录为第一名。清正刚
直的陈之茂坚持以文章质量区分优劣，最终定才
名远播的陆游为第一名，把秦埙置于第二名。秦
桧对此怀恨在心，第二年陆游参加殿试即遭“显
黜”，此后陈之茂也“几蹈危机”。 1752 年，高
中状元的秦大士与袁枚等人一起游览杭州西湖，
看到岳飞墓前秦桧夫妇等人的跪像，袁枚便出一
上联：人从宋后羞名桧；秦大士脸色一红随即对
道：我到坟前愧姓秦。
  古今一理，“正家而天下定矣”。不论社会和
时代如何变迁，不论家庭结构和生活方式发生多大
变化，家教家风始终是家庭建设的核心内容和社会
建设的基础工程，关系着个人的健康成长和家庭的
幸福安宁，也关系到国家发展、民族进步、社会稳
定。好的家教家风能够引领人向上向善，使家道兴
盛、和顺美满，并促进社会和谐文明进步；家风不
良则会祸及子孙，贻害无穷。尤其是领导干部的家
风，不仅关系自己家庭，而且关系党风政风和社会
风气。
  “县委书记的榜样”焦裕禄同志特别注重家教
家风建设。他把“任何时候都不搞特殊化”的原则融
入生活中的一点一滴、每时每刻，并要求妻子和儿
女不占公家一点便宜。他在临终时嘱托妻子徐俊
雅：“我死后，你会很难，但日子再苦再难也不要伸
手向组织要补助、要救济”。徐俊雅坚守和践行着丈
夫的遗训，告诫孩子们：“焦裕禄的家人这个名号，
我们全家要当得起，你们每一个人都要当得起。”焦
家 6 个子女始终为人低调务实，严于律己，二女儿
焦守云曾说：“父亲教育我们不能搞特殊，但做焦裕
禄的孩子，又的确很‘特殊’——— 我们必须耐得住寂
寞，耐得住清贫。”
  天下之本在国，国之本在家。家庭和睦、家教良
好、家风端正，子女才能健康成长，社会才能健康发
展。这也是400 多年前徐氏《寄子诗》给我们的重要
启示。

从一封家书谈起

  □ 本报记者 张依盟
    本报通讯员 李大玮

  这是沉香狮子的展出“首秀”，在由国家文
物局、山东省人民政府指导，山东省文化和旅游
厅主办的“礼运东方——— 山东古代文明精粹”特
展上，它一次次“惊艳”慕名而来的观众。
  泰山是中华文明的见证，是民族精神和人
文精神的凝聚，从秦朝开始直至清代，都有历代
帝王亲自或遣官登泰山封禅或祭祀的记载。在
历史积淀中，泰山逐渐成为政治山、宗教山、文
化山、民俗山和精神山。
  乾隆皇帝对泰山非常崇拜，一生曾多次登
临泰山，成为中国古代帝王中祭祀泰山次数最
多、同时也是作诗立碑最多的一位皇帝。乾隆皇
帝每次到泰山祭祀，都要带去数量众多、制作精
巧的祭器。据《泰山志》《岱庙》等书籍记载，朝廷
共御赐泰山岱庙祭器30余次，包含锦袍、黄袍、
香盒、烛台等器物，数量多达300 余件。其中，温
凉玉圭、沉香狮子、黄釉青花葫芦瓶被誉为“泰

山三宝”，而其中，沉香狮子因其技法精巧、活灵
活现等特点备受瞩目。
  乾隆二十六年(1761 年)，紫禁城造办处接到
一项重要的任务：为明年皇帝南巡准备礼神的
祭器，即用沉香料制作一对狮子。狮子是民间传
统的吉祥物，原产于非洲、美洲等地。公元前138
年，张骞出使西域，将狮子引入中国，再加上狮
子在佛教中具有驱邪护法的作用，因此狮子逐
渐为众人熟知，并逐渐成为权威的象征。
  这对沉香狮子是工匠利用沉香树根的天然
造型，雕刻出狮子形神兼备的形象。为什么会
选择沉香料呢？自古以来，沉香就被视为珍稀
木材与名贵香料，其香味淡雅，沁人心脾，受
到文人墨客的追捧。沉香是在温度、湿度等因
素的影响下，经过数十年甚至成百上千年的自
然孕育，在机缘巧合下形成，天然的沉香数量
稀少，极为珍贵，被誉为众香之首，是古时王
公贵族专属之物。沉香文化在秦汉时期初具雏
形，后随着佛教文化传入中国，沉香成为礼佛
的重要物品，随着社会文化的发展，以沉香为
代表的香文化逐渐成为华夏文明中不可或缺的
文化因素，这也是历代帝王多用沉香祭祀泰山
的重要原因。
  沉香不仅是一种名贵的香料和药材，而且
是十分珍贵稀少的雕刻材料，有着“一两沉香

一两金”的说法。因沉香的大小、结香度不
同，每一块沉香的形态和硬度就有所差别，这
就要求工匠必须了解每块沉香的质地，掌握其
脉络走向与肌理纹路，结合其软硬、形态等特
性，在充分保证沉香自然形态的基础上，将雕
刻技艺运用得恰如其分。工匠们结合沉香料上
一个个凹凸不平的天然疙瘩做成狮子的卷毛造
型，同时用黏合剂将成块的木料进行了巧妙拼
接。两只狮子通体乌黑，后腿蹲踞于地面上，
尾巴高高翘起，双目圆睁，张嘴微齿，显得生
动活泼。同时工匠根据天然树脂水润亮泽的特
点，将其点缀成了狮子的眼睛，至此，两只机
灵活泼、喜庆吉祥的沉香狮子诞生。
  清乾隆二十七年（1762 年），乾隆皇帝
登岱举行祭祀大典，将这对珍贵的沉香狮子御
赐岱庙，后与温凉玉圭、黄釉青花葫芦瓶一起
成为泰山有名的镇山三宝，体现了古代帝王对
祭祀泰山的重视。
  泰山在古代山岳祭祀礼制中具有极其重要
的地位，是博大精深的中国文化的符号象征，
泰山背后蕴含的泰山文化更成为开放包容、多
元融合发展的综合性文化，展现出中华民族自
强不息、厚德载物的民族精神，铸就
了中华民族的根基与血脉。
  视频请扫描二维码观看

泰山带香味的“狮子”

沉香狮子

  编者按：
  山东，传统认知中的“东方”，历
史悠久，是中华文明的重要起源地之
一，历代名贤辈出，境内遗存了大量远
古以来的文物，是中华优秀传统文化的
重要组成部分。本栏目即日起推出系列
报道，以“礼运东方——— 山东古代文明
精粹”特展精品文物为线索，发掘古代
智慧，讲好文物背后的中国故事、山东
故事及文化影响，向世界诠释中国。

  □ 本报记者 朱子钰 
    本报实习生 张琪

  巴黎街头，一个法国人把两本中国小学
生寒假作业递给一个中国人，说是在厕所捡
到的，请她帮忙“还给主人”。在这巧合、好笑
到接近段子的故事里，被托付“还给主人”任
务的是全网 4000 万粉丝的网红短视频博主

“Thurman 猫一杯”。视频一经发布，“秦朗巴
黎丢寒假作业”事件便频频登上热搜，被多家
媒体转发，引出了所谓的“秦朗老师”“秦朗舅
舅”，一众“相关人士”开账号主动认领，走上
了直播之路。不到三天，“秦朗舅舅”便承认摆
拍，账号被禁，视频也被下架。博主“Thurman
猫一杯”也在当天拿出一张厚码的聊天截图，
称已联系上孩子妈妈。虽已大结局，因没有任
何相关人员作证，也给不出“秦朗”的就读学
校名，网友对该博主摆拍、蹭流量的质疑一直
未消减。
  没过不久，“点读机女孩紧急转运至
ICU”事件，又引起了社会的广泛关注，看得网
友捏了一把汗，纷纷捐款祝福。事件却因视频
内景色和衣着严重与季节不符，被查明是
MCN 机构故意拿库存的治疗视频博流量，求
关注。
  为流量狂飙，为热搜疯狂，为话题炒作，
网络上这种短视频新闻频繁占据头条，类似
的反转事件数不胜数，让人不免生出“被戏
弄”的无力感。“新黄色新闻”泛滥正在消解新
闻的意义与价值。长此以往，人们的信任将逐
渐瓦解，“新黄色新闻”治理迫在眉睫。

制造“新闻”

  “新黄色新闻”，指的是短视频上一些娱
乐化、肤浅化、碎片化的新闻内容。它们有着
统一的格式包装：标题用黄字加粗，配上感染
性强的背景音乐。时长简短，成本低廉，制作
粗糙，传播迅速。中国传媒大学教授詹新惠认
为：“‘新黄色新闻’的第一源头，是自媒体生
产者。”互联网时代，人人都有麦克风，技术不
断进步、信息发布便捷是“新黄色新闻”出现
的起点，新闻生产不再是垄断性的，普通用户
的内容大量涌入公共空间，将私人生活上升
为社会话题，得到广泛关注。
  一些自媒体的素材成了这类新闻的来
源，他们上传自己拍摄的有趣经历或生活瞬
间，仅靠视频的娱乐性与猎奇性便能获得较
好的传播效果。《“新黄色新闻”的逻辑与思
考》一文提出，新闻廉价化与琐事新闻化、结
构“头重身轻”与要素“反客为主”、情绪的升
值与事实的贬值是“新黄色新闻”呈现的特

点。一些生活琐事、日常化瞬间，只要足够有
趣、搞笑，能吸引用户注意便被包装成新闻，
传递给大众；将文字、视频、图片结合，将刺激
的标题放在视频封面，夺人眼球；传达的不是
事实本身，而是事实能够引发的大众情绪，以
达到刺激观众情感，引起共鸣、愉悦、同情等
情感体验。
  短视频平台运作逻辑不可避免地入侵新
闻生产逻辑。细品一些“新黄色新闻”内容，不
难发现其中的爆火思路——— 把吸引用户注意
抬到首位，以提高自身经济价值。特别是对一
些自媒体博主来说，真相如何并不重要，只要
能调动情绪，带来点赞与浏览量，一切皆可为
之。“秦朗巴黎丢寒假作业”事件、“点读机女
孩紧急转运至 ICU”事件，带着新闻的名头，
在算法推荐机制中反复出现在受众视野。当
观众发现不对劲时，这些素材已被全网转发，
多次登上热搜，收割了一拨又一拨的流量。
  “新黄色新闻”泛滥的趋势下，段子化、模
板化竟成主流，新闻的真实性难以分辨。淄博
烧烤热起来后，相关的趣事也不少。2023 年 5
月，网上便广泛流传着淄博某烧烤店老板“刷
17 个差评试图劝退游客”的故事，被自媒体甚
至主流媒体广泛传播，一时间给该烧烤店涨
了不少热度。近日，“自刷差评淄博烧烤店谈
爆火现状”事件再次进入了公众视野，淄博某
烧烤店负责人毕先生接受媒体采访时说：“哪
个老板会给自己差评？……没有的事。”类似
这样制造的“新闻”还有多少？

流量的子弹最终打向谁

  自媒体时代的麦克风是金子做的，流量
不仅意味着关注，更代表着巨大的商业利益。
当吸引流量成为“新黄色新闻”的终极目标，
鱼龙混杂的态势随之显现。人人都能发布信
息，但未必每一个自媒体都能按照专业性生
产新闻的标准要求自己，也未必能意识到肩
上承担的社会责任。利令智昏，在此情况下，
一些自媒体人开启了硬蹭、造假的狂飙之路，
不惜践踏底线、伦理，誓要把泼天的流量接
住。“君子爱财取之有道”，追求流量并不可
耻，可耻的是通过非正常手段愚弄大众、博取
眼球的信息造假行为。
  事实上，社交平台上的虚假信息不仅是
这类博君一笑的段子。有的人蹭热点、带节
奏，在评论区认领当事人、开号涨粉直播带
货，编造虚假信息在各类敏感事件上添火。还
有的打着爆料旗号，占用公共资源为自己谋
求利益。遇到问题第一时间不是找警察、去法
院，而是发一大段记叙夹杂着议论抒情的“小
作文”到社交媒体平台上请网友评断。更有甚
者运用移花接木的剪辑功夫，张冠李戴，挑动
大众情绪，引起群体对立，扰乱社会风气。这
些自媒体为获取流量，在法律和伦理的红线
上埋头狂飙，无中生有、断章取义、罔顾事实，

丝毫不顾及会给当事人、公众和社会造成怎
样的影响，只怕自己编出来的“新闻”不够
劲爆。
  常在河边走，哪能不湿鞋。用歪招、花招
来骗流量，无异于玩火自焚。近日，“奔驰商务
车排队登船时插队”的事件也引起了公众关
注。奇瑞车和奔驰车因排队登船的顺序起了
争端，两方都难免有不够克制的地方，警方也
介入事件，按规定进行了处理。事情到此本应
画上句号。然而，奇瑞车主将经过剪辑的“事
件过程”发布至网络上，只显露了奔驰车主下
车砸其引擎盖的画面。网友误认为奇瑞车上
71 岁高龄的老太太是驾驶人，更为愤怒，针对
奔驰车主的攻击不断。然而，完整视频显示，
奇瑞车也有撞奔驰车主的镜头，驾驶人也不
是71 岁高龄的老太太。所谓的“反转”已然发
生，感觉到被愚弄的网友，对奇瑞车主展开了
另一轮攻击。奇瑞车主说，两个月过去了，网
上太多的谣言，还有太多辱骂她和她母亲的
话让自己日日煎熬。但事情至此，由“爆料”引
发的流量反噬却没有停止。

“源头之治”须重视

  流量是一把双刃剑，水能载舟亦能覆舟，
操纵流量、玩弄舆论，早晚要栽跟头。“新黄色
新闻”泛滥成灾有多方面的成因，其中自媒体
生产者发布信息时无拘束，娱乐类账号更是

“全凭一张嘴”，MCN 机构追逐流量至上，这
些负面行为都是“新黄色新闻”的始作俑者。
因此，“源头之治”必须格外重视。
  “点读机女孩”事件，背后的MCN机构伸
出了一只“看不见的手”操纵内容与话题。艾
媒咨询《2022— 2023 年中国MCN行业发展研
究报告》显示，2022 年全国MCN 机构数量已
超过4 万家，2025 年将超过6 万家。这些庞大
的群体操纵着数以万计的账号，若任由其野
蛮生长，后果不堪设想。
  作为“新黄色新闻”的分发渠道，短视频
平台是产出源头，更应该压实相关的审核、管
理职责。2023 年 7 月 10 日，中央网信办发布
《关于加强“自媒体”管理的通知》，明确要求
加强信息真实性管理，限制违规行为获利，严
格违规行为处置。对制作发布谣言，蹭炒社会
热点事件或矩阵式发布传播违法和不良信息
造成恶劣影响的自媒体，一律予以关闭，纳入
平台黑名单账号数据库并上报网信部门。2024
年“清朗”系列专项行动中，“整治‘自媒体’无
底线博流量”专项行动赫然在列。中央网信办
继续出手，将集中整治“自媒体”造热点蹭热
点制造“信息陷阱”、无底线吸粉引流牟利等
问题。
  “监督自媒体生产者，管住‘新黄色新闻’
的源头，需要建立一套新媒体环境下的自媒
体生产者道德规范和自律制度，并按照媒体
人的标准对其进行专业的教育与培训。”詹新
惠认为。一切流量的追逐，都离不开法律法规
与网络伦理的制约，要想行稳致远，必须增强
自律意识，输出优质内容。一味为流量狂飙，
继续在法律红线上摩擦，在伦理底线上玩火，
终将为自己的行为买单，彻底“凉凉”。
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