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近期，“粮油金三角”“沂蒙花生油”

“五星德粮”“胶东花饽饽”“青岛面粉”获

颁“齐鲁粮油”最具影响力市级公共品牌，这

标志着“齐鲁粮油”公共品牌建设进入战略融

合发展阶段，“省级+市县+企业”三级品牌呈

现出相融共生新趋势。

“齐鲁粮油”旗下市级区域公共品牌有效

聚合了全产业链上中下游品牌、线上与线下资

源，推动实现产业价值最大化。目前，滨州

“粮油金三角”、临沂“沂蒙花生油”、德州

“五星德粮”、威海“胶东花饽饽”、青岛

“青岛面粉”5个市级公共品牌已成功培育，

赋能当地粮食产业焕新升级。

“粮油金三角”———

全省首个市级粮油区域公共品牌

近年来，滨州市打造了全省第一个市级粮

油区域公共品牌“粮油金三角”，突出优质产

业集群、优质品牌集群和优质产品集群，聚焦

品种、品质、品牌提升精准发力，推动区域公

共品牌影响力不断提升，助力粮食产业提质

增效。

滨州以创建“好粮油”产品品牌为切入

点，推动“产购储加销”全产业链优化提

升，全市 59 个产品入选“齐鲁粮油”暨省级

“好粮油”产品，占全省 34% ； 33 个产品入

选“中国好粮油”产品，占全国5 . 9%。滨州

市“粮油金三角”荣获“齐鲁粮油”最具影

响力市级公共品牌，滨州中裕食品、山东香

驰粮油、长寿花食品荣获“齐鲁粮油”品牌

建设先锋企业，滨州中裕食品的小麦膳食纤

维粉、西王食品的玉米胚芽油、十里香的芝

麻油荣获“齐鲁粮油”最具特色产品，获奖

数量位居全省第一位，其中，滨州中裕食品

荣获“第九届山东省省长质量奖”、首批

“好品山东”形象标识授权企业。滨州市粮

食和物资储备局创新宣传方式，提高品牌知

名度， 2023 年组织全市粮油食品企业参加中

国粮食交易大会等会展推介活动 20 多场；开

展粮油产品进社区、进商圈、进企业、进军

营、进机关、进学校等“六进”系列活动，

将滨州优质粮油产品送到千家万户。

“沂蒙花生油”———

全国每消费8桶花生油

就有1桶来自临沂

花生是临沂的优势油料作物，年种植面积

220 多万亩，年花生油产量30 多万吨，位居山

东省第一位。临沂在“齐鲁粮油”公共品牌引

领下，打造了具有鲜明地域特色的区域粮油公

共品牌“沂蒙花生油”。

临沂市用好用活“中国好粮油”行动计划

等相关政策，围绕建链补链强链，重点推进莒

南“中国好粮油”示范县建设，着力培植骨干

龙头企业，明确了以“沂蒙花生油”区域品牌

为顶端，引领企业品牌和产品品牌高端化发展

的“1+N+N”市级品牌创建路径，推动花生油

产业集聚发展，打造高品质沂蒙花生油。“沂

蒙花生油”参加北京、上海、广州、南京、乌

鲁木齐、沈阳等系列推介展销活动40多场，促

成购销协议32 . 8 亿元，“全国每消费8桶花生

油就有1桶来自临沂”深入大江南北消费者心

中，“沂蒙花生油”品牌的美誉度和影响力持

续攀升，已成为山东省打造“中国食用植物油

田”的重要力量。金胜集团、玉皇粮油、兴泉

油脂3 家企业连续6 年入围全国花生油加工企

业“10强”，金胜集团荣获第八届山东省省长

质量奖。

“五星德粮”———

融合发展见品质

近年来，德州打造了“五星德粮”公共品

牌，该品牌既体现德州粮油五维价值体系和五

星级的优良品质，又进一步深化了品牌与大众

及时代的亲和感。

为更好地推动“五星德粮”公共品牌发

展，做好“五星德粮”公共品牌运营管理等工

作，德州进行系统化营销推广，开展品牌授权

管理、产销对接、品牌宣传等工作，在高铁东

站设立广告牌；在德百超市进行“五星德粮”

商超展销；开展29家粮油企业公共品牌授权及

逆向采购会。同时，跟进齐鲁粮油中国行走进

南京、郑州、南宁、乌鲁木齐等地，组织参加

第四届山东粮油产业博览会，承办省局 2023

“齐鲁粮油·五星德粮”走进德百奥莱广场活

动，开展“五星德粮”进社区活动，建立“五

星德粮”产品展示营销中心和直播基地，在德

州日报开展专版宣传报道，“五星德粮”作为

山东省市级粮油公共品牌“五朵金花”之一被

广泛宣传。“五星德粮”的推出，带动了全市

粮食产业高质量发展，2021 至2023 年全市粮食

产业工业总产值年均增长8%以上。

“胶东花饽饽”———

传承非遗饮食文化

近年来，威海市发展改革委倾力打造“胶

东花饽饽”区域公共品牌，使其成为富民产

业、乡村振兴和传统饮食文化传承的“金饽

饽”，“胶东花饽饽”荣获“齐鲁粮油”最具

影响力市级公共品牌，威海长林生态农业有限

公司申报的“胶东花饽饽”系列产品荣获“齐

鲁粮油”最具特色产品奖。

目前，威海辖区内花饽饽生产企业已发展到

300余家，有效带动2万人就业，人均年可增收3

万元左右，对推进乡村振兴发挥了积极作用，成

为“我为群众办实事”的有力抓手。全市初步形

成了以益养德康、金长林、金穗朵等为代表的龙

头企业，产业规模不断扩大，产业链条不断延

伸，年总产值可达4亿元，较2019年翻一倍，花

饽饽产品发展到十大系列200多个品种。威海文

登“胶东花饽饽”文创产业基地、非遗传承人林

荣涛研发工作室和花饽饽研究院、花饽饽主题博

物馆相继投入运营，成为花饽饽研发、非物质遗

产传承实践基地和新晋网红打卡点。

“青岛面粉”———

精致面粉在青岛

在“齐鲁粮油”公共品牌引领下，青岛市

聚焦品种品质品牌提升，通过科技创新、宣传

推广精准发力，不断提升“青岛面粉”公共品

牌美誉度、知名度和市场影响力。

精选“好粮源”。青岛地处胶东半岛，为

优质小麦种植区，胶州、平度、莱西等产粮大

县土地肥沃，光照充足，小麦生长周期长，面

粉以中高筋著称。

精湛“好技术”。青岛品品好粮油集团、

青岛天祥食品集团等一批龙头面粉企业专注面

粉领域，具有精湛的面粉生产加工技术和先进

的研发水平。组建青岛粮食产业联盟，探索

“青岛面粉+企业品牌”的有效实现形式，更

好地形成青岛优质品牌合力。

精品“好产品”。精细的面粉质量标准管

控，成就了青岛面粉品质稳定、质量卓越的好口

碑。截至2022年，全市入选“中国好粮油”产品

12个、“齐鲁粮油”产品23个，位居全省前列。

精致“好”生活。精致并不是奢侈，而是

对健康生活方式的追求、生活理念的升级、生

活品位的体现；品牌倡导精致的生活方式和享

受高品质生活的态度。

聚合全产业链上中下游资源优势

“五朵金花”绽放 添彩“齐鲁粮油”公共品牌

为进一步深化“齐鲁粮油”公共品牌建

设，打造粮食行业全产业链高质量发展标杆，

山东省粮食和物资储备局邀请了部分媒体和粮

油企业代表座谈交流，回顾5年历程，展望下

一步发展。本报摘登座谈内容，以飨读者。

新时代“齐鲁粮油”

品牌建设与媒体力量

大众日报融媒传播有限公司副总经理王

如林：我们非常幸运地见证了“齐鲁粮油”

品牌的诞生，并为品牌传播付出心血。 5 年

来，通过宣传报道、全媒体传播，大众日报

将“齐鲁粮油”品牌建设信息，传播至核心

读者和关键用户，奠定了“齐鲁粮油”的品

牌地位。大众日报刊发相关宣传文章累计超

过 500 万字，全网流量传播每年都过亿。此

外，发挥平台、智库优势，成立了“齐鲁粮

油”品牌研究院，以智库助力“齐鲁粮油”

品牌建设，促进山东粮油产业转型升级和高

质量发展。

我们也应该看到，无论从国内还是省内，

各区域公共品牌竞争是非常激烈的。“齐鲁粮

油”品牌较国内、省内其他领域公共品牌起步

较晚，目前正处于爬坡阶段，此后的路还很

长，不可松劲。大众日报作为党报也将与“齐

鲁粮油”一路前行，发挥主流媒体资讯、人

才、技术、平台等资源集聚优势，推进“齐鲁

粮油”品牌战略升级，助力全省粮油品牌建设

和产业高质量发展。

山东广播电视台新闻主播、“齐鲁粮油”

爱粮节粮公益大使毛馨：这5年来，“齐鲁粮

油”中国行，一站一站地走，立体式推进。这

个“立体”表现在：“齐鲁粮油”有集合省市

县的统一模式，有线上+线下推介销售形式，

既推广粮油产品，又传播齐鲁文化。“齐鲁粮

油”与各地风土人情“碰撞”，形成了每一站

独有的特色。这些年，不管是走到江南水乡，

走到天府之国，还是走进大美新疆，从开场片

到专题专访，再到刊发新闻评论，都会将整个

活动嵌入到文化版图中去看待，放到新时代发

展背景中体味。在山西，讲山河一脉，饮水同

源；在南京，融入了夫子庙文脉传承，“齐鲁

粮油”成为“人情事物品”的有机结合。

“齐鲁粮油”中国行以粮油为桥梁，拓宽

了朋友圈，最终达到“人相亲”“业相成”的

目标。作为“齐鲁粮油”形象大使，我经历了

“齐鲁粮油”从无到有、从小到大的过程。我

很欣慰地看到参加活动的企业越来越自信，越

来越积极地站到台上主动展现自己。我很荣

幸，能够将自己的成长融入到“齐鲁粮油”的

发展中，也祝愿“齐鲁粮油”有更美好的

未来。

新华社新闻信息中心山东分中心副主任扈

新波：品牌建设是一项看似简单实则挑战很大

的工作，不仅需要集聚各方资源，同时也需要

精彩策划以及持续不断的努力。

经过 5 年来大家的共同努力，“齐鲁粮

油”跃上了一个新的高地，其中新华社发挥

了自己独特的作用，伴随北上南下、东进西

行做了很多工作。统计了一下，我们发布各

类报道几百篇，制作发布各类多媒体视频、

相关产品大概有几十件，相关活动执行了十

几场。

在展现“齐鲁粮油”形象上，我们做出了

一些探索和尝试，希望我们一同为这个品牌作

出自己的贡献。今后，新华社也会持续关注

“齐鲁粮油”发展，贡献自己的力量、发挥独

特的资源优势，助力其品牌建设越来越好，让

“齐鲁粮油”走向更大更高更宽广的舞台。

粮油市场报社副社长姚大英：作为粮食行

业唯一的专业媒体，我们跟踪报道了很多区域

公共品牌，也目睹和见证了“齐鲁粮油”的成

长历程。

“齐鲁粮油”能够在全国公共品牌建设过

程当中，迅速提升自己的影响力，主要有3个

特征。

第一，是高起点规划设计。“齐鲁粮油”

最开始就构建了“1+N+N”金字塔结构，其成

长和发展确实比较快。目前，在全国省级粮油

公共品牌中，“齐鲁粮油”处于第一梯队。

第二，是高效率的运转和推进。最近几年

的全国粮食交易大会，“齐鲁粮油”给大家留

下了深刻印象。“齐鲁粮油”还在省内外开展

了大量线下推介活动。一系列活动，足以证明

“齐鲁粮油”在运作方面的高效。

第三，是高效能的宣传推广。利用广播、

报纸、电视等传统媒体宣传推介自己，同时借

助新媒体手段提高传播效率，主流媒体、专业

媒体并举增强品牌内涵和魅力。

希望“齐鲁粮油”进一步推陈出新，不仅

宣传自己的自然禀赋，更要打出科技创新这一

张牌，在全国作出表率。

农林卫视《中国农资秀》栏目制片人、

“齐鲁粮油”爱粮节粮公益大使孙希超： 5 年

来，“齐鲁粮油”取得了非常大的成就。我有

三点感受。

一是见出生。在“齐鲁粮油”品牌建设过

程中我深深感受到了“一如既往，不忘初心，

敬业、勤奋且有高度”。 5 年前，“齐鲁粮

油”公共品牌创立，引领全省粮油产业再发

展，这就是初心。如今5年过去，初心不忘，

企业在“齐鲁粮油”品牌带动下很有精气神。

二是见升华。品牌建设分几个层面，初级

层面是传播入耳，再升级是品牌入心，再升华

就是文化入魂。“齐鲁粮油”对于高度的定

位、精神的凝练、文化的总结等方面做得很

好，经过5年的品牌打造完全达到了第三个层

级文化入魂，“齐鲁粮油”现在及未来一定会

成为齐鲁文化的一个重要组成部分。

三是见众生。“齐鲁粮油”做得好，很重

要一点就是接地气，一如既往和老百姓连在一

起。“六进”系列活动就是接地气的重要体

现，活动中我们切实感受到了“齐鲁粮油”深

厚的群众基础。

粮油产业高质量发展

与企业品牌塑造

滨州中裕食品有限公司董事长宋民松：中

裕食品企业纲领的第一句话就是“实施人才品

牌战略，建百年企业”，这足以说明中裕对品

牌建设的重视程度。

中裕成立之初，确立了三个“不惜”———

不惜一切成本、不惜一切力量、不惜一切代

价，保证产品质量。质量是品牌的生命，也是

企业的生命，中裕就是把质量理念刻在骨子里

面，融入到管理的灵魂当中，一代一代传

下去。

中裕是一个拥有小麦全产业链的公司，质

量管理贯穿每个环节，形成环环相扣的质量管

理体系。从基地原材料源源不断供应到加工环

节，有9道关口进行严格把关，保证了食材的

安全，餐饮环节确立了 4 道最严格的管理关

口，保证舌尖上的安全。

中裕的品牌战略，采用“1+N”的运作模

式，以“中裕”品牌为龙头，其他子品牌齐头

并进、协调发展。到目前为止，中裕有20多款

产品入选“中国好粮油”、 3 款产品入选“好

品山东”，中裕品牌价值达到35亿元，获评中

国品牌质量领跑者， 2023 年销售额达到 120

亿元。

青岛天祥食品集团有限公司董事长兼总经

理于强：天祥食品深入实施优质粮食工程，注

重质量强企，推行全面质量管理，荣获第九届

山东省省长质量奖提名奖，被认定为“国家农

业产业化重点龙头企业”，也是“全国首批放

心粮油示范企业”和“中国好粮油”示范企

业，“喜燕”商标被认定为“中国驰名商

标”。

多年来，在“齐鲁粮油”引领带动下，我

们公司也取得了快速发展，销售收入较刚开始

加入“齐鲁粮油”阵营的时候已经实现翻番。

同时，以顾客和市场需求为导向，建立了线上

线下兼顾，覆盖全国30多个省区市的销售服务

网络体系，打造了健康安全绿色的精品粮油供

应链体系，产品知名度和美誉度得到了很大

提升。

同时，天祥食品注重技术研发创新，打造

独具特色的产学研创新团队，与中国科学院、

江南大学、山东省花生研究所等 10 所科研院

所，建立了稳定的产学研合作机制，依托当地

优质原材料的产地优势，重研发提品质强品

牌，夯实企业发展基础。

山东华瑞集团有限公司党委书记、董事长

侯居良：华瑞集团在“齐鲁粮油”品牌建设过

程中，收获了品牌，收获了市场，收获了合作

伙伴，可以说收获满满。我们越来越深刻地感

受到品牌的力量是无穷的，它不仅代表企业的

形象，更体现了一个企业的核心竞争力。去年

以来，我们把品牌建设作为一项重要战略来

推进。

第一，高点定位、高端规划、产品创新。

我们和航天科工集团联手打造华瑞华小粮系列

产品，新产品开发增加到100 多个品种，在我

们的产品体系中占据了主导的位置，也收到良

好的市场效应。

第二，坚持域内域外联动，全面加大推

介力度。去年，我们承办了 2023 菏泽华瑞

“华小粮”杯马拉松大赛，比赛作为A 级赛

事入选菏泽市 10 件大事之一，借此，我们重

新巩固了华瑞品牌在菏泽老百姓心中的国民

品牌地位。

第三，坚持线上线下共同发力，拓展市场

空间。在传统的销售领域，我们在菏泽打造了

华瑞华小粮门店体系，开通了电商基地，线上

主推华瑞华小粮高端办公室主食、零食产品，

现在拓展得还比较好，附加值也比较高。

山东玉皇粮油食品有限公司总经理张永

琥：玉皇粮油是花生油行业唯一的一个中华老

字号，在新时代要做到传承和创新统一。首先

是传承，我们保留了传统加工工艺的精髓，这

些工艺无论何时何地，都是必须传承和发扬

的。同时，企业文化需要进一步传承和发展，

第一个是勤俭节约的粮食人精神，第二个是精

益求精的匠人理念，第三个是以诚为本的经营

理念，这些要深深地刻入我们粮食人的骨子里

面去。

谈到创新，我归纳两个方面：第一是技

术，积极提升设备自动化水平，最终实现企业

的数字化、智能化转型，实现新旧动能转换。

第二，在品牌建设上，我们做了一些新的尝

试，搭建了品牌店，推出全新的视觉设计，拓

展新品牌的宣传途径。当然，在产品上我们也

在做一些突破，比如面向年轻消费群体，推出

了有滋有味系列产品，做了文创产品，努力往

前进。我们的目标是要守正创新，真正做到老

字号正青春。

山东山歌食品科技股份有限公司董事长谢

梅木：糊香花生油工艺是省级非物质文化遗

产，历经五代，已有130 多年的历史，我本人

是第五代传承人。我们一直寻求品牌差异化发

展道路，追求内在美和外在美。去年，我们把

糊香工艺做成了标准，参与了黑花生油标准的

制定，体现了我们的内在美。我们的外在美，

就是产品设计包装完全差异化，突破了一大桶

油常规做法，突出小包装、体现新和鲜。

这几年，通过参加“齐鲁粮油”品牌活

动，在产品的梯度开发、品牌建设等方面，促

进我们不断更新、迭代，受益良多。接下来，

山歌公司会继续参加“齐鲁粮油”品牌活动，

除了巡展、推广、销售渠道之外，也在科研、

金融、新零售互联网等方面进行全方位对接，

也希望在品牌发展上能够更深入一些，增加一

些品牌运作方面的培训，帮助我们提高品牌附

加值。

打造粮食行业全产业链高质量发展标杆

不负春光

“齐鲁粮油”一路前行

2 月29 日，“齐鲁粮油”中国行贵

阳推介会暨2024 鲁黔粮食产业发展合

作洽谈会在贵阳举行。这是“齐鲁粮

油”中国行活动的龙年第一站，也是该

活动的第15 站，标志着这一省级粮油

公共品牌在新的征程上再次扬帆起航。

此前的5年里，“齐鲁粮油”北上

南下、东进西行，已在14 个省区市举

办过大型推介会，每年开展京沪苏浙粤

产销对接，多渠道搭建产销对接和投资

兴业平台，持续为全省粮油产业注入新

动能，推进企业产品升级、品牌打造，

使其在国内市场上熠熠生辉。

近年来，山东省粮食和物资储备局

坚持以“齐鲁粮油”品牌战略为引领，

推进粮食产业转型升级，推动现代化粮

食产业强省建设，走出了以粮食品牌推

动产业高质量发展的山东路径。同时，

不断深化与兄弟省份交流合作，扩大全

国“朋友圈”，更好展现山东粮食生

产、储备和加工转化大省的责任与

担当。

山东粮食总产量近年来稳定在

1100 亿斤以上，年收购粮食超4000 万

吨，流通量达1 . 7 亿吨，粮油工业总产

值突破5600 亿元，“齐鲁粮油”品牌

价值达681 亿元。山东成功创建小麦、

玉米、大豆、高油酸花生油和副产物食

用资源开发五大国家级产业技术创新中

心，先后打造 85 个省级以上科创平

台，着力培育和发展新质生产力，每年

为全国供应22%的面粉、 34%的粮食深

加工产品，以及 60% 的玉米油和花生

油，极大地丰富了人民群众的“粮袋

子”“油瓶子”，更凸显了山东在全国

粮食产业链中的重要地位。

“齐鲁粮油”旗下5个市级区域公

共品牌有效聚合了全产业链上中下游品

牌、线上与线下资源，成为品牌建设的

中流砥柱。此次，临沂、德州粮食行政

管理部门负责同志化身“品牌推荐

官”，分别向与会代表介绍了“沂蒙花

生油”“五星德粮”两个区域品牌。临

沂年产花生 70 多万吨，位居全省第

一；年产花生油30 多万吨，约占全国

的1/5、山东省的1/4 ，是山东省打造

“中国食用植物油田”的重要力量。德

州市常年粮食产量150 亿斤以上，占全

国的1%、全省的1/6 ，“五星德粮”

引领全市粮食产业工业总产值连续两年

增长10%以上。

名企、名品是“齐鲁粮油”品牌建

设的基石。今年年初，齐鲁粮油品牌研

究院与大众日报、山东广播电视台等媒

体联合推选出了10 家“齐鲁粮油”品

牌建设先锋企业，及富世康山东戗面馒

头、望乡冻胚油条等 10 款“齐鲁粮

油”最具特色产品。此次贵阳推介会，

滨州中裕食品、山东华瑞集团来到贵州

与当地企业同台推介特色产品，也展现

了山东粮油产业的独特魅力和优势。

山东和贵州两省粮食和物资储备局

共同签订了粮食安全保障战略合作协

议； 8 家企业现场签约，拿下龙年大

单。“齐鲁粮油”品牌建设直接带动品

牌联盟企业销售收入连续 5 年保持增

长，真正实现了品牌建设为企业赋能。

春种一粒粟，秋收万颗子。此次活

动不仅带来了订单和合作，更将推动两

地粮油行业高质量发展，实现企业增

收、行业提质、百姓餐桌更加丰富的多

方共赢局面。展望未来，“齐鲁粮油”

将携手“贵州好粮油”等中国好粮油品

牌奋力前行，通过品牌赋能、创新驱

动、标准引领，奉献优质粮油精品，让

更多的山东优质粮油产品走向更广阔的

市场，不断提升市场占有率和美誉度。

在这条充满希望的道路上，“齐鲁粮

油”将不负春光，一路前行，书写更加

辉煌的篇章。
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