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  □ 朱子钰 李梦馨

  2023 年度最火赛事——— 贵州“村超”烽火
重燃。1 月 6 日，贵州省黔东南苗族侗族自治州
榕江县的“村超”球场新赛季打响，2024 年“村
超”赛季正式拉开帷幕，62支球队、超1800 名队
员相聚，竞逐5 月份的总决赛冠军。消息一出，

“村超”再上热搜。
  去年，以“村超”“村BA”“村排”为代表的
民间赛事，掀起“体育+”的热潮，火爆出圈。值得
注意的是，“村超”的火爆，比起竞技体育活动本
身，更被视为成功的区域IP塑造活动。仅以“村
超”为例，去年五个多月的赛事就收获了超519
万人次的游客和接近60亿元的旅游收入，可谓
硕果累累，一鸣惊人。今年同样如此，从舆论情
况看，大家不约而同地表达了对“村超”“由顶流
变长红”的欣喜与赞美，并感叹其惊人的区域
IP 塑造能力。可见，现在讨论的重点更多还是

落脚在对“村超”区域IP价值的拓展上。
  但这里就出现了一个问题：“村超”的价值
究竟在哪里？是一项体育运动的繁荣还是一项
打造区域IP文旅推介活动的成功？实际上，“村
超”对于区域 IP 形象的塑造作用固然非常重
要，并且已经显现出优秀的成绩，但其基本定位
与根本价值仍在于它还是体育联赛的低级
版本。
  其实是因为两点。首先，顶级联赛一般都发
源于民间竞技活动。大家并不陌生，现在那些著
名的世界顶级联赛，最早也不过是民间自发的
竞技活动，随着大规模的普及和有组织的提升，
经过多年的发展，才有了目前的“高大上”。其
次，即便是如今称得上顶级的联赛，下面也会分
很多层次的低级联赛，只有这样才能保持强大
的基础与持续的活力，而那些最低级的联赛，与

“村超”也就相去不远了。
  明确了这一定位，结论就变得很清晰。即对

“村超”来讲，其成功塑造区域IP范例固然价值
巨大，但我们也要清楚地认识到，“村超”这种基
层群众性活动，其本身具备的体育产业发展潜
力更为巨大，空间也更为广阔。而且，“村超”的
成功，也更有利于其在全国的普及，从最基础的
层面改变足球生态，增强足球生态与文化建设，
激发大众热情。比如，在足球王国巴西，海滩是
孩子们的练球场、住处附近的街道是孩子们踢
球玩耍的地方，体育和竞技，是他们骨子里的一
种本能、一种意识。在见缝插针的练习中，他们
养成了精湛的球技。很多人就像足球巨星内马
尔一样，从球员的跟班娃娃当起，一步步闯进职
业联赛甚至更高级别国际大赛的舞台。所以，
只有让更多的人爱上足球、享受这项运动、享
受踢球的美好时光，形成火热的足球氛围，使
“村超”从网红属性变为处处扎根，为竞技体
育注入源源不断的力量，才是“村超”未来真
正的归宿。

“村超”的本质不应是网红

  据解放日报，在二十世纪七八十年代主要起到
扫盲、启蒙作用的夜校，在当下迭代为利用碎片化时
间进行自我提升的“充电站”。对于刚上班尤其是刚
毕业的大学生来说，收入有限，很难去参加价格昂贵
的培训课程。而“青年夜校”的开办，恰恰顺应了青年
们的内心需求。毕竟，“青年夜校”有他们喜欢的课
程，师资队伍稳定且品质有保障，收费合理、性价比
高。“青年夜校”将时间定格在“夜间”，客观上也为广
大青年赢得了参与培训学习的时间和空间。
  “青年夜校”受到广大青年的欢迎，还因为其所
开设的课程，并非拍脑袋、想当然的产物，而是在开
办夜校之前，“通过实地走访、问卷调查、课程反馈等
方式”设置。城市开设“青年夜校”，其实也是顺应了
青年对城市精神文化生活的需求与热情。
  当然，要把“青年夜校”办实、办好、办长，除了要
整合丰富的公共文化资源，联合相关单位推出内容
丰富、形式多样的课程外，更要重视优秀师资力量的
引进，把尽可能多的业内专家、非遗传承人、各领域
的资深老师请进来，让青年们学得放心、开心。此外，
教育方式、手段要尽可能灵活，善于在接受培训的青
年中发现人才，进而开展互动式的培训，进一步营造
浓厚的学习氛围、提升学习效能。

回归艺术创作初心

微短剧才有未来
  据文汇报，网络微短剧是当下传播最为广泛的
一种视听艺术形式。然而，微短剧创作中也存在一些
负面倾向。创作者大多沿袭前些年网络电影的情节
模式，把各种离奇元素强行缝合在一起，热衷于追求
土味、爽感、甜度。
  这种现象值得深思。作为一种文化产品，网络微
短剧不可避免地要遵循两个逻辑：艺术逻辑与商业
逻辑。要精品化还是要大流量，是微短剧创作中一个
绕不过去的问题。艺术与商业不是简单的二元对立
关系，都要遵循基本的规则，比如同样追求情节的极
致化，艺术和商业都要明确边际，恪守底线。艺术要
求作品的高品质，商业要求利润增长的可持续，两者
具有方向一致的底层逻辑，但某些制片方对资源竭
泽而渔式的攫取破坏了这种底层逻辑，数量突飞猛
进与创作团队专业性匮乏的矛盾日益凸显，无序竞
争和低水平重复造成巨大的浪费。在这个赛道，传统
的艺术逻辑和商业逻辑似乎同时失效。
  解决问题的根本办法是回归艺术创作“以人民
为中心”的导向和初心，把社会效益真正放在首位，
同时实现社会效益和经济效益相统一。这就需要彻
底改变微短剧现有的付费观看模式，制定质量标准，
提高准入门槛，限制粗制滥造和低级趣味的作品进
入市场，用主动挤出泡沫的方式提高品质，让优秀作
品充分实现市场价值。

国产电影：延续新年

好开局需要强实力
  据光明日报，2023 年 12 月 30 日至2024 年 1 月 1
日，我国2024 年元旦档电影票房达15 . 33 亿元，创造
了新的元旦档票房纪录。其中，国产影片票房为
14 . 11 亿元，市场占比为92 . 04%。
  值得注意的是，今年元旦档电影票房的显著提
升，是在平均票价同比下降约 4 . 7% 的情况下出现
的。因此，元旦档电影的火爆，在相当程度上可以说
是中国电影业蓬勃发展的表现。总体上看，元旦档电
影供给充足，类型丰富，短短3天的假期内有13部电
影上映，不少都是贴近现实的话题之作，满足了不同
群体的观影需求。在题材的拓展之外，宣发营销的创
意、电影类型和艺术构思上的创新，都为元旦档电影
贡献了不少令观众津津乐道的看点。
  元旦档电影也暴露出一些不足，故事创作的短
板依然是突出问题。缺乏好故事的支撑，再有创意的
营销手段也只能制造短暂的热度，观众的失望必然
带来口碑的下滑。电影品质和营销运作的相得益彰，
仍是中国电影当前需要面对的重要课题。

高速量产网文

能否匹配审美迭代诉求
  据文汇报，自网络文学诞生后，围绕网文创作质
量的讨论从未中断。高速量产的网文如何迈入健康
有序的主流化精品化轨道，能否匹配不断迭代的读
者审美诉求？
  “网生”基因让网络文学天生更容易背负所谓
“爆款焦虑”。那些被市场验证过一段周期的“爽文”
类型往往有着相对通用的架构，较刺激、快节奏的叙
事，与一路“火”到海外的一些微短剧“同频”，充斥着
迎合下沉市场的快餐式“爽点”调味料。学者指出，一
窝蜂跟风上一个“爆款”，暴露了惰性思维背后的“创
作力匮乏”。资本驱动、急功近利的工业化生产，让部
分网络文学似乎愈发陷入“流量驱动”的怪圈。
  目前网文用户群体在国内覆盖面基本到了天花
板，但观众口味、审美需求，不是一成不变的，本质上
人类喜新厌旧。随着用户需求逐年提升，抱怨“书荒”
的“老白”用户占比增高。与其预测下一个“爆款”，更
应打破僵化定式。不管是大热题材抑或小众赛道，创
作出彩，才是硬道理。网络作家、浙江省作协副主席
管平潮认为，网络文学底层逻辑是以网民为中心的
大众文学，注定变化会很快，新的创意、新的题材、新
的热点、新的传播方式、新的商业模式层出不穷。新
的背后需要稳定输出，而不是同质化跟风。
           （□记者 李梦馨 整理）

让青年夜校

成为青年人的“充电站”

  □ 本报记者 田可新
    本报实习生 王紫闻

  2023 年，凤凰传奇红贯全年。即便到了年
底的跨年演唱会，主唱玲花、曾毅与当红小花
赵露思的合唱节目一播出，还能迅速登上热
搜。从《月亮之上》《荷塘月色》到《奢香夫人》
《山河图》，这个以“豪放音乐+卡点说唱”见
长的音乐组合，靠的不是酷帅的颜值，也不是
热辣的舞蹈，却在更新迭代如此之快的娱乐
圈“抗打”了十几年，甚至在互联网催热、亚运
会背景音乐C 位走红等多重推动下，愈加成
为流行音乐的流量担当。
  成为今日之顶流，年轻人给予的支持尤
为关键。遥想当年，凤凰传奇粉丝“人均大爷
大妈”，其作品是广场舞主题歌，是手机彩铃
大热门。可眼下，形势大反转，前奏一响，点燃
全场，年轻人的血脉瞬间觉醒，每个演出现场
几乎都听不清两位歌手的声音，更多的是一
众90 后、00 后的跟唱、伴唱……这让多少人
不由得恍然惊觉，凤凰传奇竟然成了当代青
年人的精神解药。

流行有轮回也有反转

  凤凰传奇=土嗨？
  2005 年，凤凰传奇参加《星光大道》并夺
得亚军。一首《月亮之上》火遍大江南北。从出
道开始，在相当长一段时间里，凤凰传奇都甩
不开“农业重金属”“广场舞歌手”的标签，以
及跟山寨手机配套的各种段子，年轻人对其
颇为不屑，觉得过于直白的歌词和“哟—哟”
的rap，与高端大气上档次相去甚远。毕竟那
时的乐坛，欧美、日韩流行乐、港台歌曲风头
正劲。青年们更愿听S.H.E 的《Super Star》，喜
欢陈奕迅的《十年》、容祖儿的《挥着翅膀的女
孩》，开口就唱《孤单北半球》《看我72变》。相
比之下，“民族流行风”显得过于朴实、甚至有
点“品位不高”。大多数80 后即便开口就能哼
唱，也绝不可能明目张胆表示喜欢，因为这在
圈层社交中，实在不那么阳春白雪，有被嘲讽
的“社死”风险。
  就是顶着这个多数人唯恐避之不及的标
签，凤凰传奇将“土嗨”进行了放大，在将近
20 年的创作时间里，将简单的说唱、电子、舞
曲和民歌相结合，将民族唱腔与流行唱法相
融合，首首歌曲带有他们强烈的IP特点———
节奏明晰、旋律简明，玲花高亢嘹亮的声线与
曾毅低沉浑厚的饶舌相得益彰，让作品张弛
有度，层次感极强。
  流行不仅有轮回，而且实现了反转。在越
是接地气越是受欢迎的当下，凤凰传奇恰好
对上了“Z 世代”的胃口。早年间的《荷塘月
色》《最炫民族风》再度风靡，《奢香夫人》全网

传唱，昂扬有力的曲调，民族乐器的独特音
色……相比科班出身、走精致化创作的歌手，
凤凰传奇似乎赋予了现代音乐别样的草根
色彩。
  而草根性又是短视频极速传播的流量密
码之一。乘着这股东风，一首首简单好记、朗
朗上口的歌曲，首先在互联网领域被奉为经
典，海量模仿、二创，而后又走进线下，在各大
音乐节、演唱会，出现现象级的“人传人”“大
合唱”。

一种意义上的雅俗共赏

  这一幕何其眼熟，似乎与当下土得掉渣
的“科目三”火爆有异曲同工之妙。这是否也
说明凤凰传奇的创作，是在将大俗的“口水
歌”进行到底？
  北京娱评人钟楠并不这样认为，风靡一
时的《老鼠爱大米》《两只蝴蝶》《香水有毒》等
都是典型的口水歌，在一定程度上反映了当
时社会的大众音乐流行趋势，却缺乏更深的
艺术价值和思想内涵。这种一味追求流量的
创作，也只是流行一时。
  多年来，凤凰传奇的歌曲在保持了创作
风格基本面不变的同时，也在尝试多种不同
的风格，像《荷塘月色》中的清新柔美唱腔和
浪漫细腻的念白，《青云直上》中的摇滚元素
等，使得作品始终保持着新鲜感和吸引力，也
呈现了“新国潮”特点。
  “‘最炫民族风’符合当下年轻人的审美
需求。”钟楠举例，“《山河图》旋律激昂、节奏
明快，表达了对未来的憧憬；《将进酒》旋律悠
扬，豪放不羁，展示了对自由和豪迈生活的向
往；《万疆》曲调优美，体现了对祖国的赞美和
感恩……青年听众可以从歌声中体会张扬的
个性、对挑战和冒险的渴望，对国家和民族自
豪感的认同也被大大激发。”
  “歌迷群体从老年反向流行至青年，体现
了‘土’的快乐传播，是一种意义上的雅俗共
赏。时代在变，审美在变，‘土’的内涵也一直
在变，一代年轻人从质疑到理解再到成为凤
凰传奇的歌迷，让《奢香夫人》唱响亚运赛场
的舞台，被推荐到外网，震惊了一众海外年轻
人，能做到民族化、现代化、国际化兼具，何尝
不是文化自信？”杭州音乐人果珈表示。

打通情感抒发通道

  凤凰传奇实现反转式流行，也是社会文
化消费心态转变的缩影。
  千禧年代，相较于文化资源丰富、选择
颇多的一线城市，二三线城市的文化产品非
常匮乏，尤其是小城市市民的文化需求难
以满足。而凤凰传奇恰好填补了下沉市场
文化消费的空白，并由此打下了坚实的
群众基础，听凤凰传奇的作品成为社会
大部分群体满足精神需求的一种方
式。一方面，他们鲜明的音乐风格以

及朴实简单的旋律和歌词，能让大众迅速传
唱；另一方面，凤凰传奇的成名之路本就伴随
着更为广泛的、下沉的市场发展，他们的流行
是一种自下而上的、“农村包围城市”的过程，
比其他流行歌手更容易突破圈层。他们的歌
曲可以在父母一辈引起共鸣，也成了伴随着
90后、00 后群体成长的集体记忆。
  十几年过去，凤凰传奇的再度火爆则源
于疫情后人们心态的转变。疫情过后，凤凰传
奇释放性的表演方式与艺人本身的爽朗性
格，刚好契合了当下的语境，为年轻人提供了
一个放松的出口。
  《奢香夫人》的走红就验证了这样的受众
心理。作品有凤凰传奇那种大开大合的“熟悉
的味道”，又明显采用了典型的彝族音乐风
格，以当地特有的乐器和音调为基础，原生态
感觉直白动人，既有激昂的节奏感，又有深情
的旋律线。“乌蒙山连着山外山……可是苍天
对你在呼唤……”土地感浓厚的直白呐喊，山
歌嘹亮，抑扬顿挫间也让年轻人倍觉踏实，成
为内心一种别样的能量来源。此时，再回忆起
年少时听《自由飞翔》的欢喜蓬勃，不自觉又
激活了血脉，隐秘地潜伏在年轻人童年记忆
里的“土歌”变成了陈年佳酿，打通了感情的
抒发通道。
  同理，这就可以理解为何凤凰传奇、伍
佰、张信哲、周华健等资深艺人的演唱会场场
火爆，甚至能让艺人在歌迷合唱的短视频中
反向出圈。年轻人热捧这类现场演出，甚至直
奔“能全场大合唱”而来，正是因为可以释放
工作生活中的情绪和压力，并感受到集体力
量的强大和归属感。与其说是去崇拜偶像，他
们更多是在谋求同好的理解和认同。这种互
动，强调了年轻人的自我存在感和参与感，无
疑传递了积极的生活信号，激发热爱生活的
情感。

也要有所警惕

  凤凰传奇完成从“被嫌弃”到“被喜爱”的
过程，对内地流行音乐创作也很有启示。一个
不可否认的事实是，曾经华语流行乐的黄金
时代已经一去不返。凤凰传奇等曾经并不被
看好的音乐风格，能在当下极度走红，其实在
某种程度上映衬了当下流行音乐创作极度乏
力。放眼当下歌坛，歌手们在各大音综频繁串
场，原创好歌不见踪影，人人都在老歌新唱的
套路中忙得不亦乐乎。不见百花齐放，那么如
周深、毛不易、薛之谦、凤凰传奇能够引爆音
乐市场也就不足为奇。
  仍需要警惕的是，不能因几个个例就主
张音乐创作一切服务流量。在短视频时代，酒
香就怕巷子深。现代人的听歌似乎就是在小
屏上随便刷几下再转发，以此促成了一段段
旋律爆火。在这样的机制作用下，自然涌现了
一批流水线式的神曲——— 歌词直接，旋律洗
脑，节奏动感，也进一步导致创作者重视歌曲
的网感，严重忽略了歌曲的主题、意境，更不
用谈作品起到了什么引领作用，导致了音乐
审美的大幅度降级。
  市场始终期待精品，人们永远呼唤好歌。
2023 年刀郎、凤凰传奇的再度爆红，有着蓦然
回首，他们还在灯火阑珊处的宿命感。他们音
乐里的土地感、民族感和能量感，为大众提供
了慰藉和力量，成为许多人稳定的精神寄托，
也使得他们再次被坚定选择。经久不衰的背
后不只是传唱度高的成名曲，长红是其创造
力更新的合理表现。比经典更难能可贵的是
源源不断的原创力。摆烂吃老本，终究会
和大众的审美越走越远。

  遥想当年，凤凰传奇粉丝“人均大爷大妈”。可眼下，形势大反转，前奏一响，点燃全场，

年轻人的血脉瞬间觉醒，每个演出现场几乎都听不清两位歌手的声音，更多的是一众90后、

00 后的跟唱、伴唱……

凤凰传奇，精神解药？


