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  我至今记得二十多年前第一次见到这棵槐
树时受到的震颤：那个让我自小仰慕的英雄，
这一刻离我这么近！
  枝干苍虬，皮表斑驳。此树名曰“秦琼拴
马槐”，位于济南千佛山，已有1500多岁。唐
代开国大将秦琼，当年到千佛山为母亲烧香许
愿时，曾在这棵树上拴过马。
  《旧唐书》记载秦琼为“齐州历城人”，
是地道的济南人。
  我是听着秦琼的故事长大的。单田芳的评
书《隋唐演义》说秦琼“马踏黄河两岸，锏打
三州六府，威震山东半边天”，让少年的我渴
望也有这样的身手。
  秦琼是在磨难中成长起来的英雄，他曾在
山西遇困，被迫卖掉自己的黄骠马，旋又官司
缠身，从山西被押解至北平服刑。当我遇到困
难时，父亲曾以“秦琼也卖过马”来开导我。
  秦琼事母至孝，历城县令请他去破案，他
不去，母亲一声吩咐，他欣然从命。他对朋友

讲一个义字，为帮绿林朋友，他曾冒名顶替、
承担杀头之罪。这是一个具有浓浓人性色彩的
英雄，我每次在评书中听到他的故事，心里都
暖融融的，有一种天然的亲近感。
  这是我心目中的第一个秦琼——— 评书中的
秦琼。
  也正因由此养成的秦琼情结，二十多年前
我一到济南工作，就满城寻找他的遗迹。在经
七小纬六路一带流连，据确切考证，这里是秦
府的旧址所在；在五龙潭前向潭底探视，据元
代济南籍文学家张养浩说，秦府完全沉陷在了
这里；在五龙潭公园秦琼祠徘徊，在“唐左武
卫大将军胡国公秦叔宝之故宅”石碑前驻足，
也找到了传说中秦琼的黄骠马踩踏出的回马
泉……秦琼可能是在济南留下遗迹最多的历史
人物。
  遗迹看得多了，就想了解正史中的秦琼。
打开《旧唐书》，第二个秦琼跃然纸上：他曾
在别人都不敢出战的情况下，率1000名兵士偷
袭敌营；他曾在千军万马中单枪独骑救人；秦
王李世民每遇到骁勇善战的敌将，都要派秦琼
出马；他的画像被列入凌烟阁，这是唐初纪念
开国功臣的高级纪念馆……
  正史中的秦琼，两个字足以概括：勇武。

这一点，无论是在《旧唐书》中，还是在评书
《隋唐演义》中，都有一个共同例证：秦琼晚
年患病，大口吐血，都说是因为年轻时征战太
劳累所致。
  我不禁想起第三个秦琼，民俗中的“门神
秦琼”。据说唐太宗李世民在发动玄武门之
变，杀了争夺皇位的亲兄弟后，宫里夜夜闹
鬼，他不得安睡。这时大将秦琼和尉迟恭主动
站了出来，夜夜在宫门为皇上站岗。后来皇上
觉得他们太劳累，就将他们的头像画于宫门
上，以此镇妖慑鬼。据说这也是中国春联的
起源。
  这个最初见于道家著作《正统道藏》的故
事，将秦琼刻画成一个法力无边的神化形象。
  一个秦琼，三个形象，连接了江湖与庙
堂，沟通了天上与人间，无论在哪里，都具有
超凡地位。这是一个值得探讨的文化现象。
  追根溯源，无论哪个形象，都基于真实人
物。历史上的秦琼，因为其勇武及卓越功勋被
人们传颂，在这个过程中，民间艺人也许为了
使故事更有“味道”，更吸引人，就从他们的
英雄标准出发，将秦琼由单一的“勇”，塑造
成“孝、义、信、忠、毅、勇”的丰满品格。
这个再塑过程，融入了老百姓的感情，体现了

老百姓对这些品格的渴望与赞美。
  我产生了一个疑问：自古至今的民间艺
术，如评书、话本，塑造了许多勇武的英雄人
物，如此大幅度脱离正史而被赋予诸多优秀品
格的，如秦琼这样的很是少见。其因若何？来
到济南五龙潭，秦琼祠内一副对联提醒了我：
“黄膘铜锏隋唐业，大义精忠海岱魂”。
  下联的“海岱”，不就是指山东吗？山东
是孔孟之乡，大义精忠、仁义礼智信，是齐鲁
文化的灵魂，是齐鲁大地的品格。这片土地养
育了秦琼，这里的优秀文化将他培养成一个正
人君子，《旧唐书》记载秦琼“有节操”。这
是民间文学“猛烈”赞颂他的基础。
  在古今民间文学中，秦琼可以说是为数不
多的山东人的代表形象之一。千百年来，山东
人在世人面前树立了厚道、仁义的光辉形象。
作为代表性人物，秦琼自然被赋予这片土地所
拥有的诸多优良品格。
  如今，济南非常注重对秦琼遗迹的保护。
2 0 1 0年修扩建了五龙潭秦琼祠。千佛山上
“秦琼拴马槐”旁，早已修建唐槐亭。对历史
人物遗迹的保护，是对他精神品格的追思和发
扬。完全可以相信，海岱大地上将有更多大义
精忠儿女出现！

新中国动画学派

正在崛起
  据光明日报，近年来中国动画电影以持续爆
发的生产力，成为中国电影高质量发展的重要方
阵，标示着新中国动画学派的崛起。除了制作模
式等外在变化，新中国动画学派的“新”更体现
为叙事技巧、主题立意等内在提升。第一，新近
涌现的动画电影虽然仍以神话传说、民间故事、
古代传奇等为创作源泉，却没有对这些中华传统
文化内容进行简单复述，而是从故事层面乃至观
念层面入手，进行现代性改写。比如，《姜子
牙》中主人公姜子牙思考“是救一人还是救苍
生”的问题，这些内容与现代观众关注的现象或
思考的话题形成呼应，实现了从展示传统向对话
当下的转变。
  第二，很多动画电影不再局限于常用的单线
叙事模式，而是在原本神话传说的故事空间之
外，创立一个新故事空间。新的故事空间在叙事
线索、人物关系等方面与原本的神话传说有所呼
应，甚至相互影响。这种在多维宇宙中编织剧情
的模式，体现创作者的创新意识之强、叙事技巧
之娴熟和艺术功底之深厚。
  第三，这些动画电影在艺术表达上体现独特
的中国韵味。有的影片利用中国绘画的写意手
法，铺陈抒情段落，呈现唯美意境。比如，《长
安三万里》在三维动画中穿插二维水墨场景。还
有很多作品有意识地在音乐编曲方面融入传统民
乐元素。这些内容以独特的东方美学风格和中国
审美神韵，助推新中国动画学派实现美学勃兴。

网络文学

成为中国故事“扬声器”
  据中新网，近日，涉足网络文学研究20多年的
中南大学网络文学研究院院长欧阳友权，解读网
络文学成为中国故事海外“扬声器”的奥秘。
  他认为，网络文学“扬帆出海”的原因主要
有二：一是中国网络文学生生不息的好故事，吸
引了世界各国的读者，促使他们因喜爱而主动阅
读。由独特文化“赋魅”的中国故事，能在跨文
化语境中形成强大的吸引力和感染力，从而打通
海外读者的“快感通道”，形成需求式传播的动
力机制。2014年，美籍华人任我行(RWX，本名赖
静平)创办的第一家英译中国网络小说网站“武侠
世界”(WuxiaWorld)，就是基于这一原因。
  另一个重要因素是海外读者对独特神奇的中
国文化和日益发展的中国社会感兴趣，通过阅读
中国的网络小说，可以了解中国文化，认识中国
社会现实。据统计，截至2022年底，中国网络文学
海外市场规模超过30亿元人民币，累计向海外输出
网文作品1.6万余部，海外用户超1.5亿人，遍及世
界200多个国家和地区。以网文为创意源头的IP影
视、游戏、动漫、有声读物等文化业态，也在国
际市场显示出巨大发展潜能。中国打造了世界网
络文学的“中国时代”，让中国故事传播海外，
这对新时代国际文化交流意义深远。

国产剧不剧荒

新锐导演上分了
  据文汇报，回望2023年的剧集市场，队伍里来
了年轻人，80后、90后新锐导演频频上分。
  清华大学教授尹鸿不止一次谈到，新锐导演
的加入为中国影视创作带来了创新力、创造力，
“他们生于互联网时代，学习与机遇使得他们手
握观察世界、驾驭技术的密钥。因此，当这批年
轻人进入影视界，往往更注重艺术探索、表达创
新、工业突破”。与前辈的经历不尽相同，这批
新锐未必全都科班出身，乐手、广告人、UP主等
是他们的斜杠身份。他们带着多样的人生履历来
到影视圈，执导的作品在视听风格上有鲜明的个
人色彩，题材选择也呈现出强烈的个性烙印。可
以说，他们卷创意、卷视听、卷个性，几乎一人
一风格地以“作者型”导演姿态参与国产剧拓新
叙事。
  事实上，新导演的成长焕新了中国影视产业
生态，创新虽是发展的一大锚点，可通过深挖生
活富矿、在厚重文本中寻找落点，始终是国产剧
高质量发展的信条。以王伟为例，他此前广为人
知的作品是《白夜追凶》和《隐秘而伟大》，一
部悬疑高分，一部谍战高分。此次投身重大革命
题材《问苍茫》，王伟的片场要求常常令总编剧
梁振华刮目相看，“30多岁的导演，他对历史的高
度敬畏甚至超出我们想象，在戏剧和诗性如何渗
入历史情境中，我们有过触及灵魂的讨论——— 在
厚重的历史面前，很多自以为是的创造都是肤浅
的”。

传统戏曲怎样

吸引年轻人“入坑”
  据北京青年报，越剧《新龙门客栈》自3月28
日首演以来，已连演百余场，至今仍场场爆满。
记者了解到，不只是贾廷这一角色由越剧女演员
陈丽君女扮男装出演，越剧《新龙门客栈》采用
的是“全女班”的表演形式，所有角色都由女生
饰演。
  越剧《新龙门客栈》打破了传统戏剧虚拟假设
和“高高在上”的舞台演出形式，采用环境式舞
台，整个布景和设置能让观众有种真的进入一家客
栈的感觉。越剧《新龙门客栈》的年轻化处理不只
在舞台呈现方式，它的唱腔也在努力迎合年轻人的
胃口。此次的越剧《新龙门客栈》也正是将经典IP
进行创新化改编，以年轻人喜好的创新型传播方式
走红全网。
  对于戏曲创新及其后续发展，观众田苗希望，
戏曲不只是为了流量而创新，她还是希望戏曲能更
专注于自身的专业领域。观众周周也认为，现在最
重要的是传承，新时代能沉下心来学习的人少了，
戏曲不用急着随大众的审美改变，“毕竟审美也是
个轮回”。
          （□记者 朱子钰 整理）

“三个秦琼”看山东人价值追求
□ 王学文

3.5分餐厅为何受欢迎？

  □ 本报记者 朱子钰
   本报实习生 王嘉翊

  在前往餐厅之前，打开大众点评、小
红书等软件进行一番挑选已经成为许多人
的习惯性操作。新的传播媒介使人们交往
的场景和空间发生了改变，传统的饮食社
交也从线下转向线上，店铺的网络评分越
来越影响到顾客的就餐选择，谁能无限接
近满分，谁就能迎来大批食客，反之则门
庭冷落。
  眼下，一种不同以往的消费行为涌
现：有网友分享好吃的餐厅只有3.5分，却
在高分餐厅“踩雷”，于是“评分低的店
铺好吃”这一话题登上热搜。被一些花里
胡哨的网红餐厅忽悠后，年轻人报复性消
费3.5分饭店，正在重新定义美食评分。

相信评分不如相信自己的舌头

  “我在哈尔滨吃过最好吃的一家安徽
板面店，一看评分只有4.0。”这是“评分
低的店可能更好吃”热搜下网友发布的一
条帖子，喜欢的店铺在评价软件上评分很
一般，甚至在某些平台查无此店。
  这一现实反映的是一些点评类App注
水严重，失去了真实性。每一次新媒介技

术的出现，都会给人
们的社会方式带来
巨变，构建出与以
往社会截然不同
的场景。美食
点评App的初
衷是通过素

人评分机制，帮助人们快速找到目标，将
餐厅口碑的口口相传升级为以分识店。技
术是中立的，但也容易被利用。
  似乎每个人都有这样的经验：当你摩
拳擦掌、准备开吃一顿美味的火锅时，一
位服务生很有可能在此刻走上前来，带着
礼貌的笑容，用温柔的声音说：“如果您
带图在大众点评上给我们店留个三十字五
星好评，我们可以送您一份甜品或者饮料
哦。”也有一些店铺更加直白，堂而皇之
把写好评送菜品、送饮料等标语明晃晃地
写在桌上的牌子上。
  对顾客来说，点击选择五星评价、随
手拍摄两张照片，只是举手之劳，还能获
得店家赠送的免费小礼物，何乐而不为？
唯独没有被考量的要素就是，这家餐厅的
菜品是否真的值得满五星的高分。
  这些顾客尚且是站在消费者角度完成
消费评价的。还有一些餐厅，会特地付费
雇用拥有一定粉丝量的博主前来吃饭并发
布“探店笔记”进行好评。
  小红书博主林山（化名）接受记者采
访时表示，店家会建群给博主们发布好评
模板，内容包括探店好评中必须涉及的关
键词、包含的美食图片等等，一单寻常的
交易，商家根据预算及博主的粉丝量会支
付50到500元不等，如果博主的影响力更
大，报酬还会更高。
  这么看来，即使一家店铺在大众点评
等软件上好评如潮，也不一定是完全真实
的消费者评价。可能用户反复刷到的“好
吃到失语，我看谁还没有去过！”的餐
厅，只是发布者在进行收费好评的宣传产
物罢了。所以更多人认为，与其相信评分
真不如相信自己的舌头。

3.5分的惊喜？

  报复性挤爆
3.5分餐厅，实际
上是年轻人对
好 评 掺 水 现

象的一种反抗。他们选择放弃通过高分挑
选餐厅，甚至反其道而行之，试着走进社
交媒体上无人问津、点评软件上差评常见
的低分餐厅。虽然也有“不愧是低分餐
厅”的踩雷时刻，但有时，也会吃到意料
之外的美食、发现意料之外的惊喜。
  在探索的过程中，年轻人摸索出一套
口口相传的“低分餐厅探店指南”：在评
分3.5至4分之间的餐厅中用餐更容易获得
意外之喜，评价中清一色“服务态度差”
“老板态度恶劣”却还能开好几年不倒闭
的店铺，可能依凭的是真正的美食。
  “某些看起来毫不起眼的小店，进去
会让人刮目相看。以前老去一家卖刀削面
的小店，本来只是想凑合一顿，却发现店
里的炒菜意外好吃，新鲜的食材现炒，亲
眼看着大厨颠勺，带着锅气。过油肉、木
须肉、回锅肉，简直是我近十年吃过最好
的。”博主“此间山羊”说，这种小店始
终稳定，来的都是熟客，吃了就惦记。
  “低分餐厅”也能出现惊喜的原因不
难找到。习惯了直接在点评软件上打满星
的消费者似乎已经遗忘了每个评分的本来
含义：三分是“一般”，四分是“还可
以”，而五分是“很棒”。事实上，“一
般”和“还可以”才是我们评价餐厅食物
的常见看法；而代表“很棒”的五星，则
是部分餐厅高分营销后造成的“评分膨
胀”。
  此外，一些街头巷尾令人惊艳的家常
菜馆，消费者往往以不常使用社交媒体、
评价软件发布餐厅好评的中老年消费群体
居多，即使被街坊邻居们一致赞美好吃，
也很少多几个线上的好评。“酒香”由此
被锁在“不是高分”的深巷子中，只有真
正走进餐厅品尝，才能发现这份被线上评
分困住的惊艳口味。

评分注水涉嫌虚假宣传

  显然，比起耐下心来好好雕琢
售出的菜品，提升口味，真正

卖出高分菜肴，在刷好评等营销手段上投
资、下功夫对于餐厅来说成本更低、收益
更快。
  但是，电子商务法明确规定，“电子
商务经营者不得以虚构交易、编造用户评
价等方式进行虚假或者引人误解的商业宣
传，欺骗、误导消费者”，这种以小礼品
换取消费者好评，甚至花钱雇用博主进行
宣传的行为肯定涉嫌虚假宣传。刷出的高
分会误导消费者，破坏商业生态，甚至可
能导致劣币驱逐良币的局面，用不符合评
价的平庸菜肴浪费消费者的时间、金钱，
挤占真正美味店铺的生存空间。
  虚假的评价经不起现实考验，当消费
者为店铺的高评分乘兴而来，却发现菜品
与评分完全不符时，自然积攒了失望。久
而久之，网红高分餐厅的滤镜不再有用，
就会降低网络评分机制的可信度。
  对于平台来说，更不能坐以待毙，针
对“刷好评”的行为应该完善监管机制以
约束商家行为，助推建立更加公正、客观
的评分机制。比如，开设信息沟通渠道，
鼓励顾客向平台曝光刷好评的商家，并对
其实行降低排位、减少展示等惩罚。将评
分高低与品质、与性价比牢牢挂钩。做好
食物、营造良好的就餐环境才是餐厅应当
走上的正途，内卷高分无异于舍本逐末。
  饮食作为日常生活的一个侧面，在社
会空间和社会变迁中留下了痕迹。年轻人
消费观念的转变很明显——— 更加务实，注
重性价比，把实际需求放在首位。他们清
楚，线上评价软件是挑选餐厅的一项辅助
工具，并非挑选过程中的全部依凭。只有
当食物真正送进嘴里的一瞬间，才会知道
一道菜肴的真正口味、一家餐厅的烹饪水
平。与其迷信冷冰冰的数据，不如追求自
己的真实感受。


