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《故宫博物院》

列图书销量榜首位
  据当当网统计，《故宫博物院》位列图书销量
榜榜首。《故宫博物院》作者为中国人民大学历史
学院教授，博士生导师王大庆。
  故宫博物院是一座特殊的博物馆，它建立在明
清两朝皇宫的基础上，有980余座古建筑与186万余
件珍贵文物。《故宫博物院》图文并茂，以午门为
起点，沿着中轴线讲述了太和殿、乾清宫等古建
筑，并从丰富的文物馆藏中挑选讲解了书画、陶
瓷、武备、钟表、珍宝等类别的珍贵文物。《千里
江山图》、各种釉彩大瓶、铜镀金写字人钟、桐荫
仕女玉山等镇院之宝均有在书中介绍。在沉浸式的
故宫游览中，读者不仅仅可以学到历史建筑和珍贵
文物相关知识，还可以了解到它们背后的非遗技
艺。这是写给孩子的书，图片精美，语言深入浅
出；这同样也是写给大人的书，一书从建造历史、
建筑特色到文物收藏全方位认识故宫，把博物院
“搬回家”。
  榜单第二名是歪歪兔童书馆出品的《小学生漫
画·小学生社交情商漫画》。该书用漫画形式引导
孩子学会与他人交流，学会融入集体，避免校园霸
凌。尚童童书出品的《3.3米德国超长创想力启蒙
书·一起找怪兽》紧随其后。

《爱尔兰国宝大河之舞》

登顶舞剧热度榜
  据大麦App数据统计，《爱尔兰国宝大河之
舞·25周年豪华升级版》登顶舞剧热度榜。《爱尔
兰国宝大河之舞》独霸28年全球舞蹈票房冠军，被
称为世界舞剧的教科书。1995年在都柏林首演，该
演出至今已走过117个国家，全球票房累计达30亿
美金。《爱尔兰国宝大河之舞·25周年豪华升级
版》打破了国际八大舞种的壁垒，融合了爱尔兰踢
踏舞、西班牙弗朗明戈、拉美SASA现代舞、美国
爵士踢踏舞、俄罗斯民间舞蹈拉丁舞、华尔兹等多
元舞种，有着28年最壮观的演员人数，同时也创新
了灯光、舞台和服装设计。这是一条文明的大河，
是奔腾着的人生之河，《爱尔兰国宝大河之舞·25
周年豪华升级版》很好地契合了主题，用舞蹈的语
言跨越国际差异，为观众带来一场富有震撼力和生
命力的演出。
  中国歌剧舞剧院鸿篇巨制舞剧《李白》位列榜
单第二。舞剧选取李白人生中的重要节点，以“月
夜思”“东巡歌”“将进酒”“归去来”“大鹏
赋”为题，力图揭示李白的内心世界，为大家展现
舞剧舞台上的李白。排名第三的是杨丽萍作品2022
版舞剧《孔雀》，目前评分9.4。

《时代巡回演唱会》

问鼎口碑电影榜
  据豆瓣App统计，《泰勒·斯威夫特：时代巡
回演唱会》以9.3的高分问鼎口碑电影榜。《泰勒·
斯威夫特：时代巡回演唱会》由萨姆·伦奇任导
员，泰勒·斯威夫特、阿曼达·巴伦、泰勒·班克
斯等人出演。《泰勒·斯威夫特：时代巡回演唱
会》展现了泰勒·斯威夫特2023年时代巡回演唱会
的音乐现场，呈现出了泰勒10张创作专辑内40余首
歌曲的音乐力量。影片中的舞台十分有气势，灯
光、服装、舞美都设计精良，拍摄和剪辑再现了演
唱会现场的气氛，观众对此热情很高，影片本身也
获得了很好的评价和票房实绩，获得了第81届金球
奖电影和票房成就奖提名。
  榜单第二名是《完美的日子》。《完美的日
子》由维姆·文德斯执导，役所广司、柄本时生、
中野有纱等人出演，共同为观众讲述了平凡人是如
何在日常生活中寻找美好、感受美好的故事。电影
获得了第76届戛纳电影节主竞赛单元金棕榈奖的
提名。
  拉杜·裘德执导的《不要太期待世界末日》位
居榜单第三。影片中，安吉拉在为一家跨国公司委
托拍摄“职场安全”视频试镜时，一位受访者揭露
了公司在事故中的责任，一场丑闻由此爆发。观众
认为，影片的攻击性在嬉笑怒骂的摆烂中一览无
余，是影像与爱的挽歌。

《中华古诗词》

领跑历史人文排行榜
  据网易公开课App数据统计，《中华古诗词》
以19.2万人的观看成绩领跑历史人文排行榜。《中
华古诗词》共有一百集，每集聚焦一首诗词，时长
不长，但内容丰富，融合了朗读、讲解、释义等多
个方面。《中华古诗词》实景拍摄历时5年，再现
了诗词中的真实场景，每一首诗都有一个音乐主
题，让观众从视听等多角度全方位感受中华古诗词
的浪漫唯美，激发大家对古诗词的热爱，是百看不
厌的经典作品。
  《宇宙纪录片合集》居榜单第二位。《宇宙纪
录片合集》共有162集，内容包罗万象，观众将与
摩根弗里曼一同探索宇宙。太阳系中各大行星的秘
密、外星生命、暗物质与暗能量、虫洞和平行宇
宙……《宇宙纪录片合集》带领大家去各种实验室
观看宇宙不同时间和环境下的变化，是在讲解宇宙
科学知识，也在探讨生命与伦理、过去和未来。
  榜单第三位《黄帝内经》，包含了大量的中国
医学、历史知识，从远古到伏羲、神农、黄帝，再
到封建王朝时期，漫长历史中中医的故事和相关珍
贵文物被娓娓道来，用通俗易懂的方式讲述了深奥
的知识。
  （□记者 田可新 实习生 尹淑婷 整理）  □ 朱子钰 李梦馨

  东方甄选的“小作文”事件动静越来越
大。这场“小作文”风波起源于东方甄选近期
的“吉林行”文案，东方甄选小编称董宇辉
“小作文”文案部分出自团队之手，这一说法
引发董宇辉粉丝不满，认为小编“背刺”董宇
辉，忽视了董宇辉对东方甄选的贡献。此事不
断发酵，直接结果就是东方甄选账号持续掉

粉，公司股价下跌。东方甄选CEO孙东旭在
一场直播中就此事的不当回应，再次激化了
粉丝的情绪，甚至一度有“东方甄选CEO、
董宇辉二选一”的传言。12月16日中午，东方
甄选的抖音官方账号发布了一条重大公告，
宣布免去孙东旭东方甄选执行董事和CEO的
职务，由俞敏洪兼任东方甄选CEO，但争论
仍在继续。
  对这一事件，其实不管站队哪边，内情都
不难理解。董宇辉是新东方一手打造的超级网
红，随着其个人身价和影响力的暴增，和老东
家东方甄选有了博弈的能力，对故意打压自己
的行为坚决不能容忍；而对东方甄选团队来
说，也不甘心：他们认为，明明董宇辉是借助

自己的平台优势与团队支持才有今天，却尾大
不掉，所以有必要给他降降温、去去光环。这
两种考虑各怀心思，却都有各自的合理性。如
果我们置身其中，恐怕也会作出其中一方的选
择。既然这样，那么一味争执谁对谁错，就没
什么意义。现在看这件事，其实是商业规则缺
失惹的祸。
  平台培养出具有强大号召力和市场价值
的人才，最终如何确保双方的权益，其实在
市场化条件下是很容易找到现成的商业伦理
与商业规则的。大家都很熟悉的职业联赛，
就是很典型的例子：巨星与球队，球队在培
养球员时一开始就签好合同，随着球员的发
展，大家以合同为基础来调整利益分配，这

样双方就不会觉得自己委屈了，也会减少很
多这样的小动作。
  此事件，恰恰是因为缺失这样的提前制
约：董宇辉的爆火带有一点儿偶然性，同时目
前网上平台培养新人成功的后续利益处理情况
也缺乏先例，所以在这方面缺乏球员转会那样
的事先约定。在这个商业问题上，就可能造成
双输局面。东方甄选固然表现出了低姿态，从
他们的角度看，以后一味容忍董宇辉继续做
大，也未必是好的选择；董宇辉一旦单飞也会
平添更多的不确定性——— 这是缺乏规则保护带
来的必然结果。同时，这一事件也演变成了商
业伦理的大争执，但其实，根源只有一个：本
应设定的商业规则缺席了。

规则的缺席

  □ 本报记者 王臻儒

  土味舞蹈、土味视频、土味小说……
夹杂着土味、魔性的网络流行文化，正成
为文化出海的“流量密码”。有人表达了
支持，有人乐此不疲，但也有质疑的声音
认为，来自中国的土味文化在海外广泛传
播，容易加深海外网友的刻板印象，对国
人形象的塑造百害而无一利。众说纷纭之
下，我们应该怎样助力文化出海？

墙内开花墙外也香

  摇花手、扭腰、摆胯。近期，半崴不
崴的舞步和浓厚中国风的背景音乐结合，
“科目三”走红网络。发源于广西的“科
目三”并非驾照考试中的科目三，而是一
种魔性舞蹈，轻松洒脱的步伐，富有个性
的表达方式，让不少人在舞动中找到了自
由的感觉。
  魔性和欢乐是土味舞蹈的精髓所在，
舞步和配乐的质量并不重要。“科目三”
甚至不是一支完整的舞蹈，动作也不受特
定舞蹈类型束缚，人们可以跟着音乐自由
随性地舞动。土味舞蹈以独特的视角和表
达方式，冲淡了主流与非主流的分界线，
用快乐的氛围引起普罗大众的情绪共鸣。
  让人始料未及的是，“科目三”作为
一种来自中国的时尚符号，在海外掀起了
一阵模仿热潮。凭借强烈的律动感和劲爆
的音乐，这种颇具观赏性的“非主流”文
化让海外网友感受到了跳舞时的快乐、潇
洒和热情。有国外网友称，当地年轻人随
时随地跳起“科目三”，或是在大街上即
兴起舞，或是编排成校庆节目；也有拉丁
舞世界冠军、世界级芭蕾舞剧团在舞台上
倾情表演，让“科目三”登上大雅之堂，
成为聚光灯下的焦点。

  目前，“科目三”这一标签在某海外
社交平台的浏览量超过三亿，关联二十多
万条相关创作。在这种“墙内开花墙外也
香”的趋势下，很多外国人跳“科目三”
的视频在国内流传，进一步助推其在国内
持续升温，登上社交平台热搜。
  “科目三”火爆全球社交网络，乍看
之下，传播数据令人惊讶，实质上并未脱
离爆款内容的传播逻辑。回看近几年的文
化出海成果，不难看出，土味文化已经成
为一大潮流。除了“科目三”和其背景音
乐《一笑江湖》，《我姓石》、“恐龙扛
狼”、黑桃A等短视频“神曲”也曾在海
外走红，作为土味音乐的代表，打破了文
化隔阂的同时，带去了来自中国的网络流
行文化热潮。

文化出海，必须带点“土”？

  虽然有一种观点认为，文化出海应以
高雅的内容为主，保持一定格调，但人们
不得不承认的是，相比于厚重、有质感的
主流文化，短小精悍的土味文化在海外传
播的过程中更为如鱼得水；不少主流文化
也是在被土味“魔改”后，才能在海外互
联网平台焕发新活力。
  以《一剪梅》在海外出圈为例，歌曲
翻红并非因为原唱，而是一位名为“张爱
钦（蛋哥）”的网友在十秒的短视频里唱
了两句《一剪梅》的经典歌词。视频中，
夸张的特效、冰天雪地的背景、走调的歌
声，让视频同时传达出萧索、无奈等多种
情绪，激发了不少海外网友的好奇心，一
度让“雪花飘飘，北风萧萧”成为欧美年
轻人表达无可奈何心情时爱用的网络流
行语。
  “土味”出海不只是音乐领域的现
象，在影视、文学等领域，也成了一大规
律。经典古装剧《甄嬛传》因制作精良在
内地成为播出“常青树”，却因故事情节

难懂、历史背景复杂，在海外流媒体平台
上线后反响平平。与之相反的是互联网微
短剧，以冒险、复仇、成长等故事为主
线，凭借时长短、情节直白刺激等特点，
打动了不少缺乏“知识储备”的海外观
众；今年11月，来自中国的真人短剧应用
“ReelShort ”甚至跃居美国iOS下载榜单
第3名。
  随着短视频在世界各地普及，话语权
下沉的现象越来越突出。普通人的喜好在
哪里，热点就在哪里。文化话语权被让渡
给普通人，“接地气”的选择成为主流。
新的文化传播规律就此出现——— 越是接地
气、通人情、带“土味”的文化内容，受
众范围就越广。
  国际传播中，语言是一道难关，让本
土特色的文化符号为外人理解，翻译和本
土化转化是重要一步。但是，土味音乐搭
配魔性舞蹈动作，在海外用户不理解中文
的前提下，也不妨碍他们跟随富有节奏感
的土味音乐模仿。简单随性的舞蹈动作，
更是引发广大海外网友“再创作”，释放
出更大的活力。

当土味变成一门艺术

  土味文化在全球盛行，“全球审美降
级”的观点应运而生。承认、接受并传播
土味文化，真是一种“土”的行为吗？
  事实上，土味舞蹈的内核正在发生变
化，新的面貌吸引更多网友加入翻跳土味
舞蹈的行列。过去，土味舞蹈的配乐以
“口水歌”为主，肤浅、俗气是留给大部
分人的第一印象；如今，不少舞蹈选取改
编后的经典歌曲、古典音乐作为配乐，逐
渐摆脱低俗标签的同时，让更广泛的受众
群体雅俗共赏。土味舞蹈的“招式”也积
极融合了多种舞蹈元素，拒绝单调的“摇
头晃脑”，转而寻找土味与艺术的平
衡点。

  不难看出，土味舞蹈能够为人喜闻乐
见，甚至登上广阔的国际舞台，正向创新
是其发展过程中不可或缺的一环。以本次
“科目三”的背景音乐《一笑江湖》为
例，“江湖一笑浪滔滔，红尘尽忘了”
“剑起江湖恩怨，拂袖罩明月”等歌词，
以及带有鲜明古风元素的旋律，都给“科
目三”打上了浓厚的“中国风”烙印，吸
引了不少海外受众。
  土味文化出海，靠的是强大的文化自
信。在以艺术经典、历史遗产为代表的主
流文化出海接连取得成功的背景下，越来
越多的中国网友已经不介意土味文化加入
文化出海的大潮，而是鼓励多元化的形象
塑造。土味文化展现出了一种富有烟火气
的生活方式，与阳春白雪形成了互补。
“土”并非贬义，而是一种方式。文化出
海最后的落脚点，在于内容实质，而非过
程，只要能“土”进人们心坎里，文化就
拥有了旺盛的生命力。
  不过，在“科目三”及同类土味文化
促成了全球性文化交流的同时，人们也必
须意识到，目前的土味出海依然停留在浅
层。“科目三”能够在短短几个月内引发
模仿跟风热潮，与互联网平台的社交功能
不无关系，海外跟风者大多是为了追赶潮
流，对其中的音乐和舞蹈有多少理解和认
同，依然有待观察。目前看来，“土味”
文化若想在海外土壤中长盛不衰，依然充
满挑战。
  一味沉迷于土味文化“出海”，容易
导致文化内核空洞，丧失文化的艺术性，
彻底沦为人们闲余之时的乐子，而非国家
形象的正向展示。文化出海的内容和形式
可能会随时代一同变化，但亘古不变的要
求是创作出符合时代需求的好作品。中华
文化扬帆出海并非一蹴而就，而是需要不
断再创作、深加工，为文艺创作提供新机
遇的同时，也担负着文化传播的使命。

随着短视频的普及，话语权下沉现象越来越突出。普通人的喜好在哪里，热点就在哪里。

新的文化传播规律就此出现——— 越是接地气、通人情、带“土味”的文化内容，受众范围就越广。

“土味”出海


