
  □记者 袁涛 报道
　　本报北京11月11日电 今天下午，“好客山东 好品山
东”2023北京推介活动“好品凭质量”专场推介会在北京展
览馆举行，副省长王桂英出席并致辞。
　　王桂英指出，近年来，山东倾力打造“好品山东”区域
公共品牌，择优遴选出的328个“好品山东”品牌，凝聚了
山东人民的勤劳智慧，蕴含着不断追求“品质、创新、绿
色、文化”的品牌内涵，彰显了山东全力推进质量强国战略
的责任担当。好品山东，坚持的是卓越品质，承载的是科技
创新，秉持的是绿色发展理念，传承的是深厚文化底蕴。山
东将一如既往坚持诚信、创新和质量第一的原则，持续为广
大消费者提供更好的产品和服务。诚挚邀请社会各界朋友到
山东多走走、多看看，与我们一起“甄优质好品 享美好生
活”。
　　活动中，举行了“好品山东推荐官”聘用仪式，推介了
“好品山东”代表性产品。

“好品凭质量”

专场推介会在北京举行

  □ 本报记者 刘英 王鹤颖 唐晓宁

  好品山东好在哪儿？11月11日下午，在北
京展览馆举行的“好客山东 好品山东”2023
北京推介活动“好品凭质量”专场推介会上，
“匠圣”鲁班穿越2500年来到现场，与6位“好
品山东推荐官”携手互动，踏上一场对话先贤
的时空之旅，用六个“好故事”回答了这个问题。
  “就是这把目前被收藏在中国国家博物馆
里的‘海尔铁锤’，砸醒了海尔人的质量意
识。”第一个有关“品质”的故事由海尔集团
副总裁孙京岩娓娓道来。“砸冰箱事件”是海
尔追求卓越品质的起点，从1988年拿到冰箱行
业的第一枚质量金牌，到如今成长为全球第一
大白电品牌，海尔集团自创“人单合一”管理
模式，将质量标准交由用户制定，直接颠覆了
传统质量概念。
  悠悠历史长河中积淀的文化底蕴，造就了
好品山东的独特魅力。作为“中国礼”，华光
国瓷有着60多年品牌力量的沉淀，这背后是一
颗长久不变的“匠心”。华光国瓷董事长苏同
强介绍，我们把中国文化“溶”入每一件瓷
器，用世界最先进的制瓷技术打造每一件产
品，在一场场重大的国家主场外交和世界文化
交流中，向世界展示“中国创造”的魅力。
  创新与突破，是好品山东的另一个重要标
签。“这辆碳纤维自行车，重量只有5 . 8千克，

相当于一个大西瓜，我单手就能提起来。”奥
运冠军、山东籍射击运动员张梦雪指着身后一
辆由泰山体育自主研发的瑞豹自行车说，以
“中国制造”打破欧美垄断，就像争金牌一样
提气。多年来，泰山体育出色参与服务了近
2000场国内外大赛，国内外发明专利达千余
项，制定国内外标准100多项。
  好品山东，承载的是科技创新。山东深入
实施创新驱动发展战略，建强国家级创新平
台，激发企业创新发展活力，让品牌历久弥
新。通过不断提高科技创新能力，企业获得了
更大的市场份额，“好品山东”也被赋予了更
多科技含量。
  “好品山东”的工匠精神中，既有以万千
锤而铸一器的“慢”，也有勇于创新追求卓越
的“快”。“振超效率”是山东港口对外服务
的一块金字招牌。如今，青岛港建成了全球领
先、亚洲首个全自动化集装箱码头，自主打造
了新一代码头黑科技“超级智脑”，码头最高
平均作业效率达到60.18自然箱/小时，第9次打
破世界纪录。73岁的许振超说，以前创造世界
纪录，我们靠的是意志品质、技术极限；今
天，我们又在智慧、科技、创新的比拼中书写
新的战绩。
  除了开拓创新，“好品山东”还争当
“碳”路先锋。今年9月，吉尔吉斯斯坦总统来
鲁“提车”登上热搜，此行的订单，正是中通

新能源公交车。山东广播电视台记者、推介人
马毅讲述了从山东到吉尔吉斯斯坦“万里送车”
的故事。这款针对当地需求定制打造的新能源客
车，驾乘便利性、舒适性与环保性大为提升，订单
创下了中国企业对吉尔吉斯斯坦客车出口的新
纪录。
  “好品山东”，秉持的是绿色发展理念。
当前，山东正致力于持续促进节能减排，坚持
走绿色低碳高质量发展之路，好品山东的“含
绿量”越来越高。向“绿”而生、逐“绿”而
行，正成为山东全省上下普遍共识。
  最后一个故事是关于一座古城的焕新发
展。青州拥有2000多年建城史，推介会上，青
州以一域之光，展山东全域之风采。青州市委
书记宋伟伟介绍，在这座像花儿一样美丽的城
市里，13万亩花卉擎起一片花海，340亿元品牌估
值让青州成为名副其实的中国花木之乡，遍布全
域的美景、美食、美物，让这里宜居宜业更宜游。
  六个“好故事”，凸显着山东对过硬质
量、可靠品质孜孜不倦的追求。近年来，山东
省委、省政府倾力打造“好品山东”这一区域
公共品牌，先后组织两批品牌评选，择优遴选
出328个“好品山东”品牌，涉及农产品、工业
品、文旅产品等领域。这些品牌，产品质量
好、社会知名度高、市场影响力大，凝聚了山
东人民的勤劳智慧，蕴含着不断追求“品质、
创新、绿色、文化”的品牌内涵。

六个故事道出“好品山东”质量密码
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  □ 本报记者 张春宇 张依盟

  “二姑娘要回娘家住上几天哪，六月三伏好热的
天……”自“好客山东 好品山东”2023北京推介活动启幕
以来，穿插其中的小戏小剧展演，成为一道亮丽的风景线。
其中，五音戏《二姑娘回娘家》唱腔优美动听，剧情通俗易
懂、贴近生活，台下观众听得津津有味。
  “五音戏是淄博的地方戏，也是全国稀有剧种，以唱腔
优美动听、语言生动风趣、表演朴实细腻著称，距今已有
400余年的历史。”淄博五音戏国家级非遗传承人、梅花奖
获得者吕凤琴说，“我们这次之所以选择将《二姑娘回娘
家》带到北京来，是因为这是最能彰显地方特色、最能代表
五音戏特色的经典选段，能够让更多人看到山东的特色剧
目，了解山东独特的戏曲文化。”
  此次推介活动的小戏小剧展演，精选了来自省内各地的
文艺团体和创作表演单位的数十个文艺节目，种类丰富、表
现形式灵活，在推介活动期间循环展演，将山东的优秀传统
文化与好品美景，以戏剧演绎的形式展现给观众。
  水袖与长绸舞动如云如烟，武角手中两把长枪耍得轻松
恣意，生旦净丑轮番登台表演，经典戏曲技艺与电子风的戏
曲伴奏新编结合得恰到好处，一场繁华浩大的《盛世梨园》
赢得了满堂喝彩。节目结束后，演员们来到台下，观众纷纷
围上去，排队与他们合影留念。
  “节目里，我们运用了很多典型的戏曲技巧，比如跷
功、水袖、长绸、喝酒下腰等代表性的程式动作。除了柳子
戏的部分，我们也让传统戏曲的不同行当不同人物同台亮
相，结合当代声光电的舞台技术，展现戏曲文化的丰富多
彩。”山东省柳子戏艺术保护传承中心创意策划部主任尹春
媛说。
  除了五音戏、柳子戏、山东梆子、柳琴戏、两夹弦等山
东传统曲艺表演，语言类节目《跟着共产党走》也颇受欢
迎。小品以《跟着共产党走》这首经典红色歌曲诞生的故事
中“10分钟作词、10分钟谱曲”的佳话为蓝本进行演绎，乐
器演奏、山东快板、情景剧相结合的形式得到了观众的认
可。主演燕兵说：“能够有机会将山东的红色经典故事带给
北京的观众，我很荣幸，回去后，我们要把小戏打磨得更
好，把发生在我们那里的红色故事演给更多人看，让红色文
化更加深入人心，让红色基因代代相传。”
  舞台上，一首原创歌曲《山海的秋色》点燃了全场的热
情。极具现代感的旋律和歌词，配合舞台大屏幕上展现的山
东好品与山东美景，赢得观众阵阵掌声。《水土这方人这
方》《我们的新时代》《乡村振兴唱起来》等歌舞节目，向
观众展现着山东高质量发展蓬勃向上的活力。
  “看完几场演出，我对山东更是心驰神往。有机会，真
想亲身去潍坊放放风筝、去淄博吃顿烧烤！”来自北京市海
淀区的观众高先生说。

小戏小剧“圈粉”

北京观众

  □ 大众报业记者 杨烨莹 仇晶
           姜雪颖

  老字号如何开出“新花”来？11月11日，
在“好客山东 好品山东”2023北京推介活动
“惠享老字号”专场推介会上，滋补国宝东阿
阿胶、百年佳酿张裕红酒、良心好药宏济堂等
“山东好品”纷纷亮相。这些山东“顶流”老
字号们，一次次走出舒适区，带着对工艺传承

的坚守以及品牌创新的突破，为北京消费者
带来一场“国潮”盛宴。
  “北京人爱吃扒鸡，大家喜欢德州扒
鸡的口感和品质。”北京市民邓女士发

现，在德州扒鸡的推介展位上，除
了扒鸡，还有各种小包装零食

产品。
  面对过去产品单一
的瓶颈，曾被赞为“神
州一奇”的德州扒鸡
主动转变品牌经营理
念，创新推出新品

牌“鲁小吉”进
军休闲零食领

域，双品牌
战 略 将 消
费习惯从

正餐延伸到更多消费场景，小包装设计又让品
牌定位更加年轻化。
  “老字号不仅在历史上是先进生产技术的
代表，在今天，它们通过自身的努力与时俱
进，实现了品牌常青，是这种勇立潮头、敢为
人先的创新精神让它们成为各个领域的引领
者。”中国商业联合会副会长、老字号工作委
员会主任张丽君表示。
  近年来，山东扎实推进老字号保护、传
承、创新、发展四大体系建设，全面提升“山
东老字号”公共品牌知名度和美誉度，为消费
者打造更多消费场景，推动老字号更好融入现
代生产生活。截至目前，山东共有中华老字号
企业66家，山东老字号企业284家，108家企业
“寿命”超过百年。2022年，350家老字号企业
营收2320亿元，增长5 . 9%；今年上半年营收达
1336亿元，增长8 . 7%。预计“十四五”末，全
省老字号企业整体营收规模将超3200亿元。
  老字号的“老”在于悠长的历史，其在新
消费时代立足的秘诀，恰恰在于“不老”。
“我们的葡萄种植要三年才能结果，酒更是需
要十年以上的陈酿，也就是说，我们现在要做
的是预测十年后消费者的喜好以及市场的变
化。”烟台张裕葡萄酿酒股份有限公司董事长
周洪江认为，在消费方式日新月异、消费人群
不断迭代的今天，老字号需在“应变”与“求

变”间寻求品牌的突破。
  互联网大潮汹涌来袭，走出舒适区的老字
号纷纷放下“资历”与“身段”，积极拥抱数
字化，与物联网、大数据、云平台等新技术深
度融合，为企业品牌的进一步腾飞装上数字
引擎。
  在东阿阿胶展位，一名主播正在向直播间
中的消费者介绍手中的新品。“从最初侧重于
通过直播向观众展示阿胶的熬制过程，塑造品
牌形象，到如今坐在直播间中讲解公司的多种
产品品类，我们在不断尝试和探索中了解互联
网潮流下消费者的偏好。”东阿阿胶展位负责
人介绍，东阿阿胶围绕“阿胶+”开展跨界创
新、迭代创新，与知名奶茶品牌联名推出阿胶
奶茶，其养生属性直击年轻消费者健康需求痛
点，成为社交平台的打卡爆款。
  推介会现场，东阿阿胶、宏济堂、明月海
藻、张裕红酒、崔字牌小磨香油、肥城桃木等6
家老字号企业与京东、淘天集团、美团、快
手、盒马、大润发等平台企业、商超渠道现场
达成合作意向，同步拓展线上线下市场。
  当前，山东正全面实施“老字号+互联网”
工程，以电商经济、会展经济、平台经济等赋
能企业。目前，山东共有205家老字号进驻各线
上平台，202 2年线上营收201 . 3亿元，增长
38 . 2%。

当老字号走出舒适区

一个“品”字，三重含义
  □ 于新悦

  初冬，这场在北京举办的“好客山东 好
品山东”2023推介活动，让热气腾腾的“好
品”两字，再次成为“顶流”。
  “品，众庶也，从三口。”口代表人，三
个表多数，“品”字的本义即为众多。
  多，正是山东物产的显著特点。作为农业
大省、工业大省、品牌大省，山东“好品”涌
现，并不稀奇。山东的好品，不仅有烟台苹
果、东阿阿胶、德州扒鸡、黄河口大闸蟹、峄
城石榴等普通消费者耳熟能详的产品，还有核
电装备、刀片电池、激光显示屏、工业机器人
等隐藏在制造业领域的大国智造。2022年3月，
首批公布的“好品山东”名单涵盖制造业、消
费品、农产品领域共14类223个品牌；2023年9
月，105个品牌入选第二批“好品山东”名单。
  无论是得天独厚的地理区位优势，还是从

鲁班文化到工匠精神的一脉相承，或是紧紧抓
住科技创新的浪潮，放眼未来，山东的“好
品”将层出不穷，这份家底将越来越厚实。
  品，引申指事物的类别和等级，即事物在
质量上的优劣之分，由此再引申指人的道德修
养，即人品。
  山东“好品”，好在哪？质量过硬。从空
间站内宇航员使用的九阳“太空厨房”、海尔
“太空冰箱”，到填补多项空白、创造中国奇
迹的雪蜡车，再到飘香全球的烟台苹果、出口
170多个国家的金乡大蒜，山东产品市场广销路
好的原因正是质量好。
  质量好不是喊出来的，而是做出来的。众
所周知，高标准才有高质量，掌握标准才能掌
握话语权。山东深深认识到这一点，大力实施
标准化战略，率先开展国家标准化综合改革试
点、国家标准化创新发展试点。这是山东喊出
“好品”的底气所在。

  好客是真情，好品凭质量。几千年来，山
东商人恪守诚信经营的儒家之道，儒家文化与
好品制造正在这片土地上深度融合。
  品，引申作动词时，指辨别高下，分出等
级，又特指品尝。
  邀请四方朋友感受和品评山东的“好品”
与“好客”，正是此次推介会的主要目的。
“好品山东”是山东打造的区域公共品牌，是
山东省产品、工程、服务品牌整体形象的代
表。除了推介区域品牌，这次活动也讲述了背
后的新时代山东故事，彰显了山东现代化强省
建设的底气和信心。
  从大国重器到衣食住行，从“山东手造”到消
费终端，山东“好品”正不断塑强核心竞争力。感
受好客之情，共享好品之盛，“好客山东 好品山
东”不仅仅是一份邀约，更是一声承诺。塑造“好
品牌”、提供“好服务”、做强“好质量”、讲好“好故
事”……山东，定会越品越好！

  □记者 卢鹏 报道
  11月11日，北京展览
馆，“好客山东 好品山
东”2023北京推介活动“好
品美物”展区，参观者被风
力发电机模型吸引。从现代
制造到名优特产，从地方美
食到精美手造，各类山东好
品迅速在京城圈粉，展览现
场游客如织人气旺。
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