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提升国产影视

国际市场竞争力
  据经济日报，继国外一家头部流媒体播放平台
购买国产悬疑剧《漫长的季节》的版权并播出后，
讲述中国故事的国产喜剧电影《你好，李焕英》又
将被好莱坞知名影业购买版权翻拍……近期，国产
影视出海可谓喜讯连连。从长远看，国产影视出海
既要航向准，还须动力足，从多层次协同发力。
  一方面，要以国际合作推动商业共赢。当下，
国际市场对优质文化产品需求很大，而我国文化企
业还处于成长期，与国外龙头文化企业相比，在发
行渠道、内容生产等方面均存在短板。要想加快发
展，除了自身努力，还应整合各方资源，培育更大
市场，增强文化共识，追求长远收益。在生产端，
可通过国际合作促进人才培养、推动联合制作、实
现收益共享，进一步打通产业发展共赢渠道。在平
台端，应在“借船出海”开拓发行路径同时，打造
更多“造船出海”的国际传播平台。
  另一方面，要以精彩中国故事激发文化共鸣。
全球影视佳作无不凝聚着强大的精神力量与独特的
文化价值。在创作层面，要根植现实生活、紧跟时
代潮流，以国际化制作水准向世界讲好中国故事，
引发各国受众文化共鸣。在商业层面，面对激烈的
全球文化产品竞争，要将中国文化的软实力与文化
产业的硬实力相结合，善于整合全球文化资源、充
分运用国际传播手段、积极构建商业合作平台。

喜剧电影不好笑

到底该谁背锅
  据扬子晚报，各大黄金档期，喜剧电影总是绝
对刚需，也大多能产生较高票房。但令人尴尬的
是，口碑直线下滑，很多观众干脆表示，“现在喜
剧电影越来越不好笑了”。
  南京艺术学院影视学院副教授杨柳表示，喜剧
并非单纯笑料的堆砌，其内核是悲剧，是来自于对
世态人情的细腻观察，对人性弱点的感知，对普通
人的同情。比如卓别林《淘金记》中饥饿的流浪汉
用刀叉吃靴子；周星驰《唐伯虎点秋香》中，“谁
敢比我惨”的卖身葬父，“在人生的绝境中，这是
对现实的妥协，更是对食利者迸发出的讽刺和反
抗，这就是喜剧的艺术。”这也就不难理解观众会
怀念过去的经典喜剧作品，以1992年的喜剧《编辑
部的故事》为例，其编剧和导演就很懂得从群众中
来，又回到群众中去，从日常拌嘴，吃饭遛弯儿等
百姓生活中，精准捕捉喜剧调侃的对象。时至今
日，剧中随便一句台词，依然经得起推敲和品味。
  杨柳认为，喜剧电影越来越不好笑的原因，归
根结底是创作者脱离了充满烟火气的生活，不理解
人性的本质。“悲剧可以宏大，用高昂的史诗风
格。而喜剧的创作者必须贴近底层，贴近生命，才
能感知人性，写出笑中有泪，丰满真实的作品。”

“野景点”打卡

追求个性别丢理性
  据光明日报客户端，近期，社交平台上，上海
宝山区一湿地森林公园外的吴淞口灯塔成为网红打
卡地。为了到达这一“野景点”，游客要扒铁皮
门、翻围墙，甚至还要面对涨潮后困于灯塔的
危险。
  “野景点”屡禁不止的背后，折射的是人们
“另辟蹊径”旅游诉求的提升。传统景点的门票价
格、开放时间限制、交通状况，也许给部分游客带
来一种“只可远观”之感。尤其在一些网络平台笔
记的助推下，游客更愿意去人少、小众的景点打
卡，图的就是一股子新鲜感，还能给自己立个独一
无二、引领风潮的人设。“野景点”的特色，可能
正好补齐了正规景区的不足，也说明同类景色的稀
缺，这种诉求是不容忽视的。
  还要看到，“野景点”的火爆与网络平台笔记
的流行不无关系。因此，这给网络平台的管理也提
出了新的命题——— 网络平台可以对相关笔记进行监
督，避免不合规、危险的行为成为“引流”的关键
词。不少网友对于“野景点”的评价，离不开“人
少、僻静、小众、免费、车能到”，这对传统旅游
市场也是一个提醒，也许管理部门应该开发、开放
更多同类的、安全的风景资源，或提升传统景点的
可接近性。在旅游项目开发上，更加关心当下人们
真实的出行需求，尽可能地降低门票、交通、预约
机制等方面的门槛。

露营产业

遭遇“审美疲劳”
  据解放日报，今年以来，无论是城市露营还是
郊野露营，客流下降、商家大打价格战成为从业者
面临的共同困境，一些社交媒体上甚至频频出现露
营地转让的帖子。
  多名露营消费者和从业者认为，“审美疲劳”
是重要原因。露营客群中减少最多的正是“跟风
式”露营者。对他们而言，露营更多是一种新鲜的
休闲方式，很少重复体验。对尝鲜式的初级露营者
而言，城市中大批涌现的免费露营场地，以及收费
露营地之间的价格战，为他们提供了更多选择。
  牛路野营创始人唐伟说，露营在全球范围内已
有150余年的发展史，是一个独特的休闲门类。数
据显示，美国70%的家庭有露营习惯，每个家庭每
年在露营上花销约4000美元，而中国只有10%左右
的家庭接触露营，花销也仅约1000元人民币。长远
来看，国内露营产业的发展仍处于初级阶段，还有
很大的成长空间。
          （□记者 朱子钰 整理）

  记者节到来之际，我特别怀念著名记者
范敬宜先生，他曾经提出一个“两罕理
论”，即新闻人要到“记者罕至、读者罕
闻”的地方去，熟悉的地方没有景色，要不
断扩大自己的视野边界，寻找大地上的奇光
异彩。
  日前，由山东省委宣传部等单位摄制的电
影《回西藏》获第36届中国电影金鸡奖最佳中
小成本故事片奖。与之前的同类作品相比，这
部电影的切入点更小，在创作过程中，导演有
选择地对真实人物的经历进行切割和再连接，
在尊重事实的基础上进行了艺术加工。《回西
藏》进行的语境和表达方式的突破，让观众看
到了主旋律电影的更多可能性。我想，这部电
影获奖，还有一个因素就是电影展示的是“两
罕”之地，记者罕至，读者罕闻的地方——— 在
喜马拉雅山脉的北麓，连绵雪山环绕着的岗
巴，海拔4700多米的生命禁区。岗巴，系藏
语，意为雪山附近的村庄，地处确姆约姆钦雪

山和康钦甲布雪山附近。
  电影是根据孔繁森第一次援藏期间跟藏
语翻译阿旺曲尼的故事改编的。故事发生地
就是岗巴。 1979 年的边陲小县岗巴，全县人
口只有 5000 人，山多人稀，环境恶劣，风
沙、干旱、冰雹、霜冻、雪灾等自然灾害经
常发生。孔繁森只身来到这缺氧的蛮荒之
地，语言不通，习俗不明，怎么吃？怎么
住？怎么下乡？电影有限度地进行了还原。
我在岗巴听到了好多孔繁森和阿旺曲尼的故
事。他们常常各自背着背包，背包里除了铺
盖卷就是几件衣服，简简单单。外加一个黄
挎包、水壶。孔繁森带着一把五四式手枪，
阿旺曲尼身背一杆步枪。每到一个地方，孔
繁森讲了什么，阿旺曲尼就在笔记本上记下
来，再翻译给老百姓。老百姓说了些什么
话，也原本原样记下来，再用汉语翻译给孔
繁森听。两人配合默契得像一个人。
  在一个寒冷之夜，孔繁森安排阿旺曲尼
去干其他事儿，他只身骑马下乡在山坡上摔
倒，昏迷不醒，是放牧的藏族同胞发现后，
把他送进了医院。孔繁森说，他的命是岗巴
人给的。孔繁森在岗巴县昌龙乡乃村调研

时，4岁男孩仁青被痰堵住气管，呼吸困难，
孔繁森见状，嘴对嘴为其吸痰，把仁青从死
亡线上拉了回来。这些故事都是黎穆萨先生
给我讲的，黎穆萨当年走投无路之时，孔繁
森拉了他一把，如今，他已经成为一个成功
的企业家。
  我还听到西藏作家田霁春讲的一个故事。
下乡时，孔繁森在村庄里遇见鼻涕满面的小
孩，都会拿出几块水果糖问他们，想不想吃，
他们说想吃。孔繁森就说，先到河边把手洗干
净，把鼻涕擦干净再来，洗完手的小孩子们一
窝蜂地来抢糖吃，孔繁森就说给他们一些个人
卫生的常识听。这天，又一帮小孩子看到孔繁
森，伸手要糖吃。孔繁森说：“快去把手洗干
净，谁的手和脸洗得干净，谁就能分到两颗以
上的水果糖。”一个把手洗得很干净的小女
孩，脸上却有点脏。孔繁森给了她两块糖，并
鼓励她说，吃完糖，再去把脸洗一洗。这个小
女孩很乖巧地向河边跑去。渐渐地小孩子们养
成了讲卫生的好习惯。有意思的是，有的小孩
天天洗好手，就在村头等孔繁森。点点滴滴的
岗巴故事，我听后心里热乎乎的。
  这些年来，大家都知道孔繁森担任过拉萨

市副市长、阿里地委书记，很少有人知道他进
藏第一站就在岗巴。我查阅了媒体报道资料，
孔繁森在岗巴的报道少之又少，他在那里待了
近三年的时间，那里埋藏着好多好多故事。挖
掘这段时间的故事很有意义。如果说，孔繁森
精神有源头的话，我觉得岗巴就是源头。当年
35岁的孔繁森已经把岗巴当成了自己的故乡，
他理解了自己肩上的使命。
  这么多年过去了，也没有人追问孔繁森在
岗巴的日子。感谢《回西藏》的主创人员，他
们的追寻，让我想到了《游褒禅山记》中的句
子：“而世之奇伟、瑰怪，非常之观，常在于
险远，而人之所罕至焉，故非有志者不能至
也。有志矣，不随以止也，然力不足者，亦不
能至也。有志与力，而又不随以怠，至于幽暗
昏惑而无物以相之，亦不能至也。然力足以至
焉，于人为可讥，而在己为有悔；尽吾志也而
不能至者，可以无悔矣……”
  “两罕”之地，是新闻人应该去的地方，
也是我们的艺术家应该去的地方，因为那里有
奇光异彩，那里有惊喜。中国人的审美观里有
“以奇趣为美”的说法。《回西藏》的成功，
暗合了这一审美观。

“两罕”之地是新闻人该去的地方
□ 逄春阶

  □ 王学文

  解山东，说山东，今天说说山东的县市区。我
们从山东半岛最东端的荣成市说起。
  荣成向洋面海，开放开化，浸淫市场经济多
年，发展一直稳居全省前列；这里的人实在、爽
快，聪明而大气，精明而真诚，与之交往热浪
扑面。
  很多地方的案例显示，市场经济的发展，是以
一些美好人性（如实在、厚道）或多或少被扼杀为
代价的，然而荣成并不是这样，她将两者完美地结
合在一起。
  我的一名高中同学娶了一位荣成姑娘，在我买
第一套房时，本想向他们借五六万元，没想到这位
荣成姑娘直接给我打电话，问我12万元够吗？一年
后我还给他们13万元，其中1万元作利息，他们不但
送还了1万元，还送来许多荣成海鲜。
  于思宽，荣成生产经营海洋食品的老板，2006
年出资1200万元，把全村130户乡亲的旧房全部翻盖
一新。在荣成，有十几位农民企业家做过这样
的事。
  一个人这样做，不奇特，一群人这样做，就是
值得研究的现象级行为了。
  荣成人的这种品格是怎样形成的？这是以齐鲁
文化为根、以海洋文化为枝茎结出的果实。
  荣成在商朝时属古莱国，春秋时被齐国所灭，

齐文化重商、变通的传统在这里留下底蕴，这
应该是今天荣成发展的一个渊源。汉武帝

听从董仲舒建议，“罢黜百家，独尊
儒术”后，这片位于山东

半 岛 最 东

端的土地，
像齐鲁大地上的

众多地区一样，以地
利之便，饱受儒家文化滋

润。荣成人像齐鲁大地上的众多老
乡一样，具有山东人的各种优良品格。

  当今荣成并没有留下多少儒家文化传播的遗
迹。但征诸史料，明朝政府在这里建立军事单位成
山卫不久，便在这座军营内建立了学宫；清雍正年
间设立荣成县当年，就建立县学；以及其他或有记
载或无记载的各种文化教育活动，都让这片土地充
满儒家木铎的回响。
  以上可谓共性。而养育了一辈辈荣成人的大
海，是荣成人性格形成的强大的直接原因，塑造了
他们的个性。
  荣成三面环海，当地大部分人以捕鱼为业。海
上凶险莫测，向大海讨生活是以命相搏，为给家里
留个男丁，荣成渔民自古流传“父子不同船”“兄
弟不同船”的习俗。正是这种险峻的环境，塑造了
荣成人团结互助、患难与共的品格。千百年来，无
论是在风暴中，还是在孤岛上、礁石上，只要有求
救信号，荣成人就会毫不犹豫放下手中一切，火速
赶往救助。他们相信，今天他们这样救人，明天别
人就会这样救他们。
  在荣成镆铘岛，我瞻仰了一处德国人墓地。
1896年1月23日晚，一艘德国舰船在镆铘岛触礁沉
没。荣成人听闻后奋勇相救，共救起11人。那些遇
难的人，荣成人则帮着安葬。荣成人的舍生相救超
越了国界。
  海上生活单调枯燥，有时数天甚至数月都局限
于一舟，“上岸后见了树都恨不得亲一口”。由此
他们格外珍惜与人的交往，以心与人交往，这是荣
成人热情待人、真诚实在性格的重要成因。
  卫所文化，则为荣成人这种良好品格增添养
分。成山卫将士的后人，许多在荣成留居。据统
计，荣成现在的240多个姓氏中，有40多个是卫所将
士后裔。卫所将士精忠报国、崇德尚武的理念，也
一同融入这片土地。
  至于直爽性格的形成，更与大海相关。很多荣
成人对我讲，海上风浪滔天，情况瞬息万变，稍
一犹豫就是生死两重天，必须大嗓门高声
调，果断决策快速行动。天长日久
在这样的环境下，直爽、
果断也就成了荣成

人的禀赋。
  也许有人说，山东
靠海的县市有许多，为
什么荣成人的“海洋性
格”这么鲜明？答案可能
是 这 样 的 ： 相 比 其 他 地
方，荣成人与大海接触更
深。仅举两例即足以为证：
荣成境内的石岛港，是中国北
方最大渔港；自1982年至今，
荣成一直是全国渔业第一大市
（县）。
  这种优秀品格带给荣成人丰
厚的回报。这里不但经济发达，人
民富庶和乐，在党、政、军、商各
界更是人才辈出，例如这里是著名的
“将军县”。
  先辈们吃苦向善、勉力开辟，形成
一种良好地域文化，这种地域文化滋养
后人，助益后人在做人做事上获得成
功，后人愈加自觉地践行这种文化，由此
一代代良性循环，这是历史的逻辑、文化
的性格。

大海的儿女


