
2023年10月30日 星期一 责任编辑 杜文景

电话:(0531)85193527 Email:dzrbwhb2023@163.com文化12

大众报业集团（大众日报社）出版 国内统一连续出版物号：CN37-0001 邮发代号：23-1 社址：济南市泺源大街 2号 邮编：250014 电话查询：(0531)85196527 报价全月 45 . 00元 零售价：3 . 00元 广告许可证：鲁工商广字第 01001号 广告部电话：85196701/6708 开机 4：45 印完 7：20 大众华泰印务公司(大众日报印刷厂)印刷

  □王紫闻 田可新

  日前，《开播！情景喜剧》第二
季热播。该节目是东方卫视等联合推
出的全国首档情景喜剧IP孵化综艺节
目。节目邀请6个剧组在首席顾问团、
市场顾问团和内容顾问团的孵化助力
下，情景喜剧项目经过“内测”“公
测”“上线”等赛段，选出一部“年
度冠军剧”，在东方卫视进行投拍并
播出。
  《开播！情景喜剧》第一季全网播
放量突破37.5亿，微博阅读量超过9.3
亿，短视频播放量突破36 . 6 亿，是2022
年综艺中的现象级产品。《开播！情景
喜剧》的破圈传播，仰赖的是其在剧综
联动上的突破性与创新性。作为国内首
档情景喜剧IP孵化综艺节目，《开播！
情景喜剧》将试播模式带入综艺中，为

情景喜剧创造新动能。
  《开播！情景喜剧》两季的成绩来
源于“对创新的创新”，来源于其“多
元、开放、包容”的精神，既有创作的
深意又有精湛的演技，提高了情景喜剧
正在淡出观众视野的剧作形式在流量时
代的生存可能性。
  情景喜剧需要在固定的场景中开展
框架性的喜剧故事，主要以充满笑料的
日常短故事为载体。情景喜剧的故事塑
造重视显性与典型并存，取材的现实性
造就了喜剧人物的显性。喜剧作品的魅
力，不仅在于为观众带来足够过瘾的爆
笑，更在于笑过之后的留白和深思。
《开播！情景喜剧》第二季中的剧目在
笑料之外提供了大量映照社会现实的深
思与沉淀。
  情景喜剧之所以能够成为观众喜闻
乐见的表现形式，其讨喜之处就在于，

为这些厚重的思考套上滑稽的外壳，将
艰深的道理融于有趣的段子，《开播！
情景喜剧》的大部分剧作都做到了这一
点。节目中的剧作幽默、令人捧腹，反
映的社会现实却深沉、冷漠、发人深
省。透过平行时空令人喜笑颜开的能指
符号，观众看得到每部剧作背后的意
指，这也证明这些作品经过了精雕细
琢，足够带来览罢合眼时的深思和
后劲。
  从媒介的变化来看，手机等智能
终端产品代替“电视”成为情景喜剧
的主要载体。自媒体不断兴起，观众
早已习惯了UGC模式下生产出的“段
子合集”式网络喜剧，更加快餐化、
碎片化的短视频已经能在极短的时间
内表现戏剧冲突，凸显笑料。层出不
穷的“段子”降低了喜剧创作的门
槛，却提高了情景喜剧的欣赏阈值，

传统情景喜剧似乎与人们的生活渐行
渐远。而《开播！情景喜剧》的制
作、播出恰巧为反映新时代生活的情
景喜剧提供了一个重回大众视野的契
机，也为台上台下搭建了一个可供交
流沟通的便捷场域。剧综结合的模式
用“说破无毒”的方式指出当下情景
喜剧行业面临的最真实的困惑和忧
虑，并试图用行业的力量提出解决的
妙方，提振了中国情景喜剧的市场
活力。
  娱乐一直是人类与生俱来的倾向与
习惯，喜剧的精神不会消亡，只是需要
一个更好的、更新的、更能适应时代发
展的载体。期待更多《开播！情景喜
剧》类节目为中国喜剧影视行业注入与
时俱进的元素与活力，允许试错、允许
优胜劣汰或自我改革。在将来，我们仍
然会有好戏看。

  □ 王臻儒

  最近，“文化体力”的概念在网络
上广泛传播。许多人在忙碌的工作之
余，放弃了看电影、读小说等泛文化休
闲活动，转而用大量时间进行一些操作
简单、入门门槛低的娱乐活动来放松自
己的身心，打游戏、刷短视频都在此类
活动之列。“文化体力”虽是新词，却
因为概念一针见血，概括了不少人的生
活状态，迅速引发共情。
  不论物质上富裕与否，精神上的日
渐贫瘠是许多职场人不得不面对的现实
问题。有些人已经意识到了自身“文化
体力”的匮乏，但也对现状无能为力。

休闲带上了功利性，需要长时间潜心去
做的事被打上了低性价比的标签。例如
一些曾经热爱读书和写作的“文艺青
年”，在步入职场后，业余时间也被工
作占据，完整地读完一本书也变成了难
事；一些以节奏快、内涵丰富而成为经
典的电视剧，也要让位于当下流行的
“爽剧”“甜剧”，只因观众不愿意付
出思考的时间；应运而生的碎片化知识
和倍速观看，成为泛文化活动的平价替
代品。
  文化活动大多是静下心来不断思考
的过程。长此以往，“文化体力”缺失
带来的影响不言自明。信息茧房和碎片
化信息养成了知识摄取的惰性，受此牵

制的个体往往难以沉下心来处理工作之
余的复杂信息。在这个过程中，人的思
维难以进行深入思考，狭窄的视野和有
限的理解能力不仅影响个人的语言表达
能力和文化内涵，也会在面对现实困境
时缺乏分析问题的能力。
  提升“文化体力”，其实并没有想
象中那么难，关键在于能否迈出摆脱惰
性的第一步。留出时间阅读一本完整的
书籍、欣赏一幅艺术作品，挑战去解析
具有深度的文化作品，都可以让人感受
到自己在文化储备方面的进步。2023年
科幻小说最高奖项“雨果奖”的获奖者
之一海漄，作为一名银行从业者，面对
繁忙的日常工作，即使加班已是常态，

他也在写作的道路上坚持不懈，保持
着每年创作两三部中短篇小说的速
度。大脑的使用遵循用进废退的规
律。有人坚持每天写流水账来保持表
达能力，也有人在每天早上提前一个
小时醒来，完成当日文化养分的摄
取。用积极主动的心态汲取文化的养
分，能够滋养心灵、以更清新的视角
看待外界的纷扰。
  面对功利性的休息模式和喧嚣的外
部声音，在疲惫中随波逐流或许是无奈
之举，但在这样的环境中，若是有一以
贯之的文化生活追求，或许能够以更清
醒的态度抵抗“娱乐至死”带来的困
扰，成为真正的“文化富人”。

  □ 朱子钰

  东方甄选推出199元/年甄选会员的
消息引起网友热议。10月17日晚，东方
甄选在自营App开启了“狂欢会员日”
首播，正式推出付费会员业务。俞敏
洪、董宇辉、东方小孙、顿顿等纷纷亮
相，为付费会员业务造势宣传，直播间
观看人数一度达到9.5万人。根据官方介
绍，成为会员可以享受百款自营产品88
折，1年12 张满100 元减12 元会员券以
及66元限时券包。
  收费会员制一直是山姆、盒马等
大型零售超市的营销策略，目的是提
高用户忠诚度，降低运营风险，但前
提是，不管在种类、价格还是在品质
上，都要保证产品的差异化优势，才

能让会员信服。而会员收费在直播领
域尚属新鲜事，目前还不是直播电商
中的主流。
  争议声中，“贵”是许多网友最
直观的反应。东方甄选CEO孙东旭曾
公开表示，“付费会员是一种双向奔
赴，客户选择支付一定的年费，我们
也会给付费会员提供更加全面的、专
享的服务，包括实实在在的商品打折
和优惠。”东方甄选宣称购买会员
“一年最高可省12000元”。但对比其
他电商的会员，他们似乎稍显“底气
不足”。因为，东方甄选会员目前只
与省钱挂钩。淘宝88VIP是88元/年，
京东PLUS99元/年。单说淘宝88VIP，
不仅享受购物折扣，还附加其他多种
权益，如赠送价值258 元的优酷或芒果

TV 年卡会员，仅这一项的价值便已
回本。
  从品类运营以及产品供应链上看，
东方甄选App自营产品不过一百多款，
头部产品仍是农产品。这个体量和选择
范围与线上的淘宝、京东，线下的盒
马、山姆都存在很大的差距。这也意味
着，消费者要想省的钱与会员费持平，
则需要花大价钱购买商品。有媒体测
算，如果想达到东方甄选宣传的每月最
高可省1000元，则需每月消费额达到
8333元。这么一看，甄选会员的局限性
显而易见。
  实际上，此次甄选会员的推出，本
质上是为了将公域流量转变为私域流
量。东方甄选从抖音直播间起家，大部
分人与东方甄选的接触都是来自抖音，

目前看来，它已经过了抖音直播间的流
量高峰期，观众新鲜感有所下降。将流
量变为留量，摆脱其他平台制约，引流
至自营App，这才是东方甄选会员服务
“葫芦里卖的药”。
  东方甄选的走红靠的是强大的个
人IP，董宇辉领头的知识带货模式，打
出了带货模式的差异化。如今董宇辉
在抖音平台坐拥1200多万粉丝，远超东
方甄选其他主播。在性价比和运营能
力优势并不明显的情况下，199元/年的
会员服务能卖动，头部主播加持必不
可少，个人IP发挥了很大的作用。而这
种商业模式的逻辑，更像粉丝经济的
路子，贵不贵是其次，应该有不少消
费者的199元是冲着支持董宇辉个人
去的。

  □ 李梦馨

  最近，某知名IP音乐剧因为卡司阵
容引起热议。事情的经过如下：某音乐
剧在不公布卡司阵容的情况下售票，演
出前宣布某明星演员不能按照原计划出
演，引发很多粉丝的不满，甚至在不同
平台维权抗议。音乐剧卡司开盲盒的现
象，当前已经十分常见。其实，不单单
是音乐剧行业，舞剧、歌剧等演出，也
大多采用这样的售票方式。关于开盲盒
售票的形式，在观众眼里一直存在
争议。
  开盲盒售票，从制作方角度看有自
己的考虑，音乐剧排练周期长，演员也
各有各的档期，卡司阵容的确定受多种
因素制约，确定阵容后再开票，时间上
来不及。有很多人认为，看音乐剧不是

看演唱会，重点在剧而非角，虽然不同
演员的演绎方式和演绎水平存在客观的
差异，观众有各自的偏好，但只要有质
量过关的IP托底，终究是无伤大雅。这
种观点或许符合观众对音乐剧的一般认
知，但在当前的演出生态下，显然已不
再适用。
  为了给小众的音乐剧市场带来活
力，不少音乐剧会选择拥有一定流量
的演员，且会作为亮点大肆宣传，粉
丝也乐于为此买单，双方各取所需，
一定程度上激活了音乐剧演出市场。
在演出票二手交易市场，流量演员带
来的效果也相当显著，有无流量演员
的不同场次票价有几倍的差距。开盲
盒售票，自然是拿捏了粉丝想要支持
流量演员的心理，同时这种售票方式
也试图无差别地将流量溢出到所有场

次，避免一场热闹、一场冷清的情形
出现。但这无疑与粉丝的诉求相违
背，毕竟开不中盲盒带来的损失只能
自己消受，观众希望明码标价的呼声
随之出现。
  开盲盒售票方式，真的不妥吗？
其实这种售票方式并非中国音乐剧市
场的首创，早已经是音乐剧行业的国
际惯例。在英美等国，音乐剧开盲盒
的做法一直存在，且并没有太多质疑
声。以百老汇为例，音乐剧演出的主
要角色都是有明确的主卡和替补之分
的，也就是俗称的A卡和B卡，但一般
情况下，都是由主卡的演员进行表
演。而且，在较为成熟的音乐剧演员
培养体系下，演员之间的水平相当，
不存在较大的差距，观众的视听体验
有所保障。相比之下，国内音乐剧开

盲盒售票的概率过于随机，且卡司阵
容质量存在一定的差距，这就容易让
观众有“上当受骗”的感受。
  开盲盒售票在国内音乐剧市场水
土不服，最大的症结在于音乐剧市场
的不成熟。从制作方的角度看，观众
观看音乐剧，应该是奔着IP来而非奔着
演员来，但在实际营销时却将流量演
员作为重头戏，或许也是因为制作方
对剧的质量底气不足。客观上讲，在
国内，音乐剧还是一门小众艺术，为
了扩大受众群体，试图以人带剧也是
一种剑走偏锋的打法。但从音乐剧行业
的长远发展来看，能够帮助音乐剧不断
破圈、拥抱更多观众，最根本的还是要
依靠更加成熟的音乐剧制作班底和演员
培养体系。售票环节可以开盲盒，但音
乐剧质量不能盲来。

为文化活动储备“体力”

一年会员费199元，值吗？

以人带剧，非长久之计

流量时代的理性尝试
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国际滑联短道速滑世界杯首站

公俐助力中国队混接夺冠

□记者 于晓波 通讯员 宫尚文 蔡鹏 报道
本报讯 国际滑联短道速滑世界杯首站加拿大

蒙特利尔的比赛于近日结束。在2000 米混合接力
决赛中，我省运动员公俐与臧一泽、刘少林、林孝

埈、刘少昂组成的中国队以 2 分 40 秒 683 夺得金
牌，这是中国短道速滑队新赛季首个冠军。

2023 年全国马术场地障碍锦标赛

山东骑手郭庆强勇夺个人赛冠军

□记者 于晓波 通讯员 魏巍 谷堡垒 报道
本报济南 10 月 29 日讯 在今天刚刚结束的

2023 年全国马术场地障碍锦标赛中，山东省马术队
选手郭庆强勇夺个人赛冠军，创造山东马术全国最
高水平比赛个人赛历史最好成绩。

中国杯短道速滑精英联赛

我省青年军获1金2银2铜

□记者 于晓波 通讯员 宫尚文 蔡鹏 报道
本报讯 2023— 2024 赛季中国杯短道速滑精英

联赛第三站（哈尔滨站）于10 月19— 22 日黑龙江
省冰上训练中心综合馆举行，我省派年轻队伍出
战，在比赛中获得1 金 2 银 2 铜的好成绩。其中，
宋柯睿获得男子青年组1000 米金牌、 500 米银牌，
李鑫宇获得男子青年组1500 米铜牌，男子青年组
5000米接力银牌，女子青年组3000米接力获铜牌。

2023年全国举重冠军赛女子组比赛

我省姜雨佳折桂

□记者 于晓波 通讯员 郭伟 报道
本报讯 日前， 2023 年全国举重冠军赛女子

组比赛在湖南邵阳举行。我省选手姜雨佳在女子
87公斤级的比赛中斩获挺举和总成绩冠军。

2023 中国·青岛时尚体育产业

大会开幕

□记者 薄克国 通讯员 贵敏 尚亚 报道
本报讯 近日， 2023 中国·青岛时尚体育产

业大会开幕式在青岛国际会议中心举行。本次大会
以“数字赋能时尚体育 消费推动产业升级”为主
题，邀请国家有关部委、国内知名专家学者、企业
界代表和兄弟省区市体育部门负责人相聚一堂，分
享体育产业发展机遇和真知灼见，探索时尚和产业
融合路径，共同谱写体育产业高质量发展新篇章。

百县篮球（东部赛区）总决赛

在烟台举办

□记者 于晓波 通讯员 李开锋 报道
本报讯 近日，山东省第十五届百县篮球

（东部赛区）总决赛在烟台拉开帷幕。来自全省
16 市和四大企业体协的16 支代表队，分成4 个小
组在烟台莱山区锦函体育运动馆率先打响小组
赛。来自全省各地的篮球爱好者让此次“百县篮
球”总决赛成为一次百家争鸣的体育盛宴。

沿大运河（山东）城市体育

发展联盟飞盘比赛在曲阜举行

□记者 于晓波 报道
本报讯 10 月 29 日， 2023 年“中国体育彩

票”山东省第十三届全民健身运动会飞盘比赛（社
会组）暨“鲁风运河，健行大运”沿大运河（山
东）城市体育发展联盟飞盘比赛在曲阜师范大学落
下帷幕，来自全省各地12支队伍230 余名飞盘爱好
者以盘会友，驰骋绿茵，为观众献上一场酣畅淋漓
的运动盛宴。

我国首届学青会女足决赛

山东青岛U16队获季军

□记者 于晓波 通讯员 藏传蓬 报道
本报讯 10 月 26 日，在全国第一届学生（青

年）运动会（公开组）足球项目决赛阶段女子U16
组季军争夺战中，以山东青年女足为班底的山东青
岛U16 队，凭借 10 号张克璨和 18 号孙筱涵的进
球，以2比0 战胜武汉队，获得第三名，创造了山
东女足参加全国综合性运动会的历史最好成绩。

2023年山东省社区运动会总决赛举行

□记者 于晓波 报道
本报讯 10 月 29 日，2023 年山东省社区运动

会总决赛暨山东省“全民健身最美社区”颁奖仪式
在济南章丘体育公园体育场举行。总决赛吸引了全
省21支队伍的200 多名社区居民参加。最终，淄博
市临淄区淄江社区、烟台龙口府东社区、济南市历
城区朱家庄社区获得总决赛的一二三名。

潍坊体彩助力

潍坊市首届大学生篮球联赛

□记者 于晓波 通讯员 赵智 刘征子 报道
本报讯 近日，在潍坊银座购物中心室外篮

球场，“中国体育彩票”潍坊市首届大学生篮球
联赛决赛阶段的比赛正在火热进行，潍坊体彩现
场助阵，并组织开展“我是公益宣传员”主题地
推活动。本次比赛得到我省体彩公益金的大力
支持。


