
2023年10月14日 星期六 责任编辑 杜文景

电话:(0531)85193527 Email:dzrbwhb2023@163.com
文化 7

“春晚也交给00后吧”

  杭州亚运会赛场内外给观众带来了不少惊喜，
场上气场全开、场下率真可爱的运动员，看台上的
“社牛”观众，运输铁饼、标枪的电子狗……连日
来不断登上全网各大平台热搜的，则是亚运BGM
团队，被广大网友点赞，并戏称是本届亚运会“最
大的显眼包”。
  比如10月6日，羽毛球男子单打半决赛，中国
选手石宇奇以2比0 战胜日本选手奈良冈功大，晋
级决赛。获胜后现场音乐“秒切”《我姓石》，不
少网友都兴奋不已，忙表示：“DJ 老师心里话可
算碰着个姓石的了。”
  再比如，网友们细数本届亚运会期间听到哪位
歌手的作品最多，纷纷@张杰。他的《逆战》搭配
李诗沣和国羽男团绝境逆转夺冠；谢震业4×100 米
夺冠点歌《年轻的战场》；中国滑板小将张杰夺冠
现场响起《少年中国说》；还有《势不可挡》《我
们都一样》等都在现场播放过。人们笑称，张杰才
是亚运BGM的MVP。当然，最动人的还是开幕式
上五星红旗入场时，BGM是《我爱你中国》，感
动了全国人民。有网友真诚建议：“春晚也交给00
后吧，我觉得他们太会整活了，怀旧、时尚一个都
不缺，还让人油然而生不尽的骄傲与自豪！”

“贵，有我贵？”

  日前，在四川某动物园，游客不小心将单反相
机掉进园区，被大熊猫发现后捡走了。大熊猫捡相
机的视频在网上疯传。网友温馨提示：“这个很贵
不能吃！”网友们被大熊猫仔细研究相机的萌态逗
乐了。有的用岳云鹏的段子调侃：“这不巧了
么！”有的则搞笑“反击”：“贵？有我贵？熊猫
摸过的相机，价格不得翻几番？”还有的笑着带大
家回忆：“上次捡到的宝贝是一把伞，大熊猫还给
撑开了。”更有不少网友模仿熊猫“口吻”回复：
“别担心，谁说要吃了，我只是想看看能不能给自
己拍张彩色照片”“福宝、花花、和叶、萌兰快
来，我们一起拍张合照，有相机了”“麻烦下次掉
个大竹笋，那个我早就研究透了”……

“哪个外国运动员看了不迷糊”

  近日，新华社记者带马来西亚田径运动员
Umar在亚运村体验中国元素五件套：推拿、月
饼、汉服、书法、古诗。这些亚运村热门项目每天
都有很多外国运动员和工作人员前来体验。除了传
统项目，亚运村也有很多现代科技，如便捷的数字
支付、声波明信片等。这条新闻冲上热搜后，网友
留言，“这哪个外国运动员看了不迷糊！参加比赛
是支线任务吧！”还有网友惊讶发现：“推拿原来
适合各国宝宝体质。”“这反映了中国传统文化的
神奇魅力长盛不衰，亚运五件套实在太给力了！”

“中国航天，遥遥领先！”

  1956年的10月8日，由钱学森担任院长的国防
部第五研究院正式成立。这是我国第一个火箭、导
弹研究院，标志着中国航天事业的创建。“东方红
一号”卫星、“东风”导弹、载人航天、“北斗”
组网、“嫦娥”探月、“天问”奔火……10月8
日，新华网一则“中国航天67岁生日快乐”的微
博，引发全网热烈祝福。网友们表示：“我们的征
程是星辰大海，航天是最浪漫的科学。”“67年一
路走来，中国人上天的步履不停歇，中国航天科
学、中国航天精神激励着我们不断自主创新，不断
奋发有为！”

“幸福的家庭需要每个人参与”

  日前，星视频的一则微博引起热议。江苏一
名女生国庆放假回家几天，每天帮妈妈干农活。
女生表示自己其实不喜欢做农活，但是想在家的
这几天多帮妈妈分担一些。晚上睡不着想着自己
要走了，凌晨三点决定起床剥玉米。她说：“多
希望假期可以长一点再长一点，我多剥一个玉
米，妈妈就可以少剥一个。”女孩的孝行感动了
全网。网友们纷纷点赞，“小棉袄的细腻心思不
只暖了父母的心，还有我们的心”“中华优良家
风不断传承，妈妈的付出女儿都看在了心里，亲
情的力量永远是无穷的”！

“隔着屏幕口水都止不住”

  热气退去，寒气渐生。这个时节，民间有“九
月九，摘石榴”的说法。山东枣庄冠世榴园一颗颗
石榴“裂开嘴”，露出玛瑙般的果粒，晶莹剔透。
这里的石榴果能榨汁、石榴花能酿蜜、石榴叶能制
茶……日前，一条美不胜收的山东石榴园视频微博
登上了热搜，令各地网友陶醉其中，憧憬不已。有
网友留言：“有没有秋收需要收石榴的，壮劳力在
此。”有的则直接表示：“给我看馋了，快炫我嘴
里。”也有人留下美好祝愿：“秋天与石榴撞了个
满怀，愿你我的生活都能像石榴果一样，红红火
火，甜甜蜜蜜。”

“不用五只鸡来熬汤
都对不起它”

  日前，云南发现1.4公斤重大鸡枞的新闻登上
热搜。云南省昌宁县一居民在当地菌子交易市场买
到一朵菌盖如伞的野生黄鸡枞。经测量称重，这朵
鸡枞菌盖宽38厘米，重1.4公斤。据买主介绍，黄鸡
枞是昌宁县的常见品种，但这么大的还是第一次
见。鸡枞是食用菌中的珍品之一，被称作“菌中之
王”。这条热搜让不少“吃货”网友自觉现身，纷
纷留言；“菌之大，一锅炖不下”“能增加500年
功力吗”。这还勾起了不少云南网友的乡愁，“竟
然读出了家乡的味道”。“捡鸡枞菌是云南人的快
乐，捡不完，根本捡不完，停不下来，根本停不下
来！”
  （□记者 田可新 实习生 吴建明 整理）

  □ 本报记者 张依盟

  近日，第十三届（诸城）东坡文化节举
办。作为东坡文化节城市联盟中唯一的县级
市，山东诸城与广东惠州、海南儋州、湖北黄
冈、四川眉山、江苏常州，共同完成了关于
“苏东坡”的拼图。
  说起苏东坡，诸城（古称密州）是绕不
开的地方。北宋熙宁七年（1074年），苏东坡
由杭州通判调任密州知州，这里成为他创作
巅峰期的旅居地。有豪迈的“老夫聊发少年
狂”，有悼念亡妻的“十年生死两茫茫”，
也有豁达超脱的“诗酒趁年华”、传世千古
的“明月几时有”。诸城现仍有三处著名的
东坡遗迹，超然台和常山上的雩泉、黄
茅冈。
  超然台原系北魏时所建的城墙土台。苏东
坡在任时修葺扩建，亲笔题写“超然台”三个
大字，并作《超然台记》，以志其事。《水调
歌头·明月几时有》即作于超然台。
  雩泉位于常山北坡山溪的西侧，南依常
山主峰，北面居高临下俯视诸城市区。雩泉
东北有路直通山下，古时人们多经此路上山
祈雨。苏东坡深爱此泉，每登常山，必临

雩泉。
  黄茅冈在常山东南，为一片蜿蜒起伏的低
矮山冈，古时茅草丛生，故名“黄茅冈”，是
一处理想的围射猎场。《江城子·密州出猎》
即写于此。
  不光诸城，山东多地与苏东坡渊源颇深。
  其任密州知州时，对秦皇、汉武多次巡幸
过的“东国胜地”琅琊台颇感兴趣，曾于宋神
宗熙宁九年（1076年）从密州至琅琊，登临琅
琊台，还写下了《书琅琊篆后》一文。“文字
之工，世亦莫及，皆不可废”，文章对琅琊台
石刻文字极为推崇，不经意间使这块秦刻石及
琅琊台声名大振；其间，也沉醉于五莲的山
景，留下了许多脍炙人口的诗篇，如“二华行
看雄陕右，九仙今已压京东”；亦曾游蒙山和
蒙山西侧的漏泽湖等地，赏景吟诗，留下了
“不惊渤澥桑田变，来看龟蒙漏泽春”的
名句。
  熙宁九年十二月，苏东坡调离密州，经
潍、青二州到达济南，与好友齐州知州李常及
苏辙三子会见，盘桓月余，游览了趵突泉（时
称“槛泉”）、章丘龙山等。
  九年后，也就是元丰八年（1085年），苏
东坡领命任登州知州。十月十五日，他抵达登

州治所蓬莱。刚到任五天，又接到圣旨，调回
京城任礼部郎中，留下“五日登州守，千年苏
公祠”的美誉。蓬莱阁的入口处，有一座四柱
三间冲天式的单檐牌坊，装饰着海浪纹的蓝地
金字的牌匾上，那“人间蓬莱”四个大字，正
是从苏东坡“人间饮酒未须嫌，归去蓬莱却无
吃”的诗句中缀辑得来。
  此次回京，苏东坡路过济南长清。当时，
他得知真相院住持法泰所建的13层砖塔未有葬
物，便想将弟弟苏辙所藏的释迦舍利捐献出
来，为已过世的父母祈求“冥福”。法泰听后
求之不得，待塔基本完工后便赴京找苏东坡拜
请法舍利，并请苏东坡撰写塔铭。
  1965年，这件《齐州长清县真相院释迦舍
利塔铭》在当地全阳塔地宫中出土。其文辞优
美，禅机毕见。刻工精细，字字清晰，由于久
埋地里，无一字残损，完美保存了苏东坡书法
的真实面貌，堪称其传世小楷的代表作。
  苏东坡一生奔波，却活得十分精彩，恰如
诗人余光中所说他是“可以做很好的朋友”
“很有趣的人”。循着东坡先生的足迹，与他
“一起旅行”，也一定是件有趣的
事吧！

跟着东坡游山东
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音乐节+，文旅新玩法
  □ 本报记者 刘兰慧
   本报通讯员 秦凤婧

  2023 年号称音乐节复苏元
年，据中国演出行业协会近日发
布的《2023 十一假期全国演出市
场简报》显示，今年国庆假期，
大型演唱会、音乐节演出共 121
场次，票房收入5 . 41 亿元，观演
人次83 . 66 万。据初步测算，长假
期间演唱会和音乐节等大型演出
活动平均跨城观演率达到60% 以
上，跨省观演率超过45% ，带动

交通、食宿、游览和周边购物等
综合消费超过20亿元。
  音乐节的基调多开放、热
闹、充满活力，并且能够在短时
间内迅速吸引、集结一批年轻
人，它不再是北上广文艺青年的
专属，而是不断下沉并成为各地
政府眼中的“香饽饽”，同时与
近半数的跨省观演乐迷成就了一
场双向的奔赴。各地政府正以举
办音乐节为抓手，带动当地餐
饮、住宿、交通、旅游等行业的
消费。

  小众音乐作为青年亚文化之一，因受各大音乐
类综艺节目的影响，正随着音乐节数量的“大爆
炸”深入下沉市场，正由青年亚文化活动逐步演变

为大众日常休闲。
  2000 年 4 月30 日和5
月 1 日两天，在迷笛音
乐学校的礼堂里，33 支
迷笛学校出身的新老乐
队登上狭小的舞台，成
为“音乐节”在中国的
第一次发声，登上舞台
的木马、痛苦的信仰、
冷 血 动 物、舌 头、夜
叉、废墟等乐队在之后
很多年中都是中国摇滚
的中坚力量。之后，每
年五一看迷笛是北京摇

滚乐迷的节日，北上广深等超一线城市成为音乐节
的沃土，观众既有学生又有年轻的白领等青年群
体，草莓、迷笛等音乐节IP背后的主办公司诸如摩
登天空、太合音乐等大多扎堆在这些市场成熟的
城市。
  从迷笛校园内的第一届音乐节算起，音乐节这

个舶来品在中国发展超20 年，从最初的圈
地自嗨到渐成规模，成为各地政府吸引年轻
游客、让音乐“流量”变“留量”的新抓
手。中国音乐学院教授谢嘉幸指出，二三线城
市涌现的音乐节，构成了“社会需求”。谢嘉
幸将音乐节大致分为4种类型，即商业性活动、
地方文化活动、社区自发活动以及校园活动。其
中，地方文化活动一般指由政府主导，满足当地文
化需求的活动，这类活动多和传统节日或地方的文
化资源相结合。
  有了政府的支持，在小城市举办音乐节可控性
更强，音乐节走向地方，自然成为“双向奔赴”。
对地方政府而言，以音乐节“流量”为抓手激发城
市活力、提升城市价值，短时间内产生较强的人流
聚集效应，带来的是巨大的年轻消费群体和客流
量。《山东省文化旅游融合发展规划（ 2020-2025
年）》明确将音乐节作为繁荣发展夜间旅游的主打
文化产品，德州盛堡麦浪音乐节、潍坊国潮音乐嘉
年华、济南新青年音乐节、淄博向阳花音乐节等数
个音乐节助力山东省文化与旅游的融合发展。

音乐节扎堆

音乐节+

警惕“水土不服”

  在音乐节LIVE 演出的音乐狂欢之下，在乐迷
们大声尖叫着跟随音乐“开火车”、上演泥地“死
墙”的热烈氛围之中，人们总能找到一份与世隔绝
的快感和摆脱束缚的畅快。当代青年人追求自由与
个性解放，音乐节为其搭建起挥洒激情、表达自我
的平台。《2022 年中国演出市场年度报告》显示，
18 岁至 34 岁的年轻人在购票观众中的占比超过
76% ，而女性的占比则超66% ，年轻人成为音乐节
等演出活动的主力消费人群，同时这部分人群恰恰
也是各大新消费品牌最为关注的客群。在音乐节文
化日益升温的当下，一些新消费品牌纷纷与音乐节
进行跨界联名，音乐节现场正成为品牌营销新阵
地。例如，元气森林举办的“元气森林音乐节”、
蜜雪冰城举办的“冰淇淋音乐节”等等自带传播热
点和社交属性，让青年人找到群体归属感和共鸣。
  “跟着音乐节去旅行”这一旅游新风尚，不单
单是年轻群体的专利，也成为家庭出游的新选择。
家住潍坊的李一涵在购票时，专门挑选了一场有崔
健、赵雷、棱镜、动力火车、老狼、罗大佑等歌手
的音乐节场次，组织全家赶赴青岛参加了一场带有
家庭联欢性质的音乐节旅行。

  音乐节观众虽以年轻人为主，但也不乏一些中
年人来到现场图新鲜或者专程跑来见一见年轻时的
偶像，追寻诗与远方。“为一场演唱会，赴一座
城。”音乐节不仅点燃了乐迷的热情，还带动了
“音乐节+文旅”“音乐节+新消费”“音乐节+潮
流展”“音乐节+元宇宙”“音乐节+直播”等产业
链的发展，对乐迷而言，借着音乐节的间隙把城市
的网红景点、特色美食打卡一遍，一趟“跨城之
行”才算充实，其中包含的诸多游玩消费，则能直
接带动当地文旅经济。
  根据同程旅行、驴妈妈等在线旅游平台发布的
假期消费报告显示，“音乐节
+”、逛博物馆“盖章游”等各
种文旅融合新玩法成为今年中秋
国庆假期年轻人文旅消费的一大
亮点。“音乐节+”的文旅融合
新业态备受游客欢迎。

  “台下乐迷的狂欢与后台自己的提心吊胆形影
相随。只有当音乐节落幕时，心中的石头才能落
地。”新青年（山东）文化产业有限公司董事长王
涛表示。历经十年之久，如今的“新青年”已形成
了涵盖音乐节、商演、市集、文创产品等多个品牌
活动的全新IP。此外，青岛、济南、日照、济宁等
地都有金沙滩音乐节、耳立音乐节、火箭音乐节、
风筝音乐节等专属音乐节。
  大型音乐节数量呈现井喷的趋势，千万元投
资、日均两万人容量都只是入场券，主办方必须找
粉丝数量高、票房吸引力强的音乐人参加演出。有
报道称，翻开痛仰乐队的行程，可以用满负荷形
容，除了他们自己的“三四五”“世界会变好”巡

回演唱会，还穿插着各种拼盘和
助阵演出。
  音乐节理应给本土新锐歌
手崭露头角、给新乐队演出
历练和积累原始乐迷的机
会，让无力举行个唱的独
立歌手和原创音乐人拥
有更广阔的生存空间，
方能起到通过音乐节
出场费来养唱片、
养音乐的反哺作
用。济南耳立音
乐节曾就此作

出过较好的平衡，在邀请因网综《乐队的夏天》而
爆红的刺猬乐队演出的同时，给予其他本土音乐人
充分的展示时间。来自山东青岛的橘子海乐队在参
与《乐队的夏天》时曾言，他们是一支从音乐节演
出中成长起来的乐队。
  关于音乐节以头部乐队演出为噱头吸引受众而
导致的阵容同质化问题，新青年音乐节总导演黄多
鱼认为，音乐节拼的不仅仅是头部艺人，归根结底
还是体验和品质。今年8月份，作为聊城人的黄多鱼
见证了家乡首次新青年音乐节的举办，更见证了聊
城如何使出浑身解数尽全力接待远方来客。与此相
反，部分城市虽缺乏组织经验，却在一天内同时举
办两场音乐节，带来的后果是部署不力，交通阻
塞，狂热粉丝纷纷围住艺人车辆，带来的影响极为
恶劣。
  机遇与挑战并存。音乐节的综合协调、活动现
场、安保维稳、卫生医疗、环境整治、后勤保障等
工作需要一应俱全，背后是专业人士的心血付出和
无数细节的坚决执行。音乐节试水小城，加上新入
局的非专业玩家过多，改变了演出行业的结构，一
些负面的声音开始出现：现场配置不专业、阵容拉
垮、票价上涨、同质化严重等问题屡见报端。
  随着秋天的到来，音乐并没有按下休止符，近
期网络综艺《乐队的夏天》第三季再度回归。正如
主持人马东在第三季节目开场时所说，“过去的几
年里面，我们每一个人都经历了好多内心的起伏。
在今天这个时代，真的需要一些音乐的抚慰。”从
听歌，到唱K，到组乐队，从演唱会到音乐节再到
线下LIVE演出，不断变化，户外音乐节如何持续产
生吸引力？这一问题值得被思考。

超然台


