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“倍速”

折射出的微妙文化心态
  据解放日报，倍速播放是近几年视频网站新增
的功能，用户可使用播放软件加快或减慢视频播放
速率。在这一功能的催动下，人们迅速习惯了以更
快的节奏观看视频。
  调查中不少人表示，自己用倍速播放方式欣赏
的，多是为了能在社交场合跟上他人的话题才看的
流行作品。但倍速播放并不适合所有作品，如果作
品本身带有意蕴丰富的镜头语言，那么在倍速下这
些信息无疑会被损耗，原作本身的美感也会被破
坏。显然，这部分倍速观看者将自身从观看中获得
的愉悦放在了次要的地位，而将满足社交需求放在
了主要的地位。这一行为折射的是当代人在社交场
合的“表现焦虑”。
  倍速播放功能的普及，和当下的人们对于“短
平快”（短小、易懂、快节奏）的喜好不仅不再受
到抑制，反而受到鼓励的趋向是一致的。这会对影
视剧、视频节目的创作产生难以逆转的影响。其
实，文艺作品的魅力之一是新鲜与陌生的体验。由
于新鲜与陌生，它不符合受众日常的认识结构，因
此需要受众花费更多的时间去理解，把握其“韵外
之致”“味外之旨”。

让“反向旅游”的流量

更持久
  据光明日报客户端，中秋国庆假期，“反向旅
游”继续受到青睐。旅游平台数据显示，景德镇、
安吉、南阳、常州、佛山、淮安、延吉、揭阳、安
图等小众目的地订单量均超过2019年国庆一倍以
上。一些交通便捷、环境优质的非传统旅游城市在
“双节”期间迎来客流高峰。
  “反向旅游”主打远离人群、不打卡、不逛热
门景点，近来已逐渐在年轻人当中成为一股潮流。
挑选一座小众城市，放慢脚步深度融入当地生活，
细品小城的人文魅力，这种轻松惬意又颇具性价比
的旅行方式，契合了当下许多人对体验感的看重和
对个性、品质的追求。在更多人走向“冷门”城市
的背后，不断延伸完善的交通网络极大降低了人们
的出行成本，日趋成熟的服务产业让小城市的旅游
体验更加舒心，而社交媒体上快速发酵的口碑积
累，也给昔日默默无闻的特色小城提供了被看见的
机会。不论是改善配套设施，还是进一步提升消费
环境，归根结底要用诚意照顾好游客的核心体验需
求，才能让“反向旅游”的流量更持久。

跨界写作

给儿童文学带来了什么
  据文学报，在近年来的中国儿童文学发展中，
成人文学作家参与儿童文学创作已成为蔚为大观的
一种现象，新作、佳作不断问世。这样的“跨界写
作”打破了对作品的惯性思考，也为儿童文学创作
注入一股新风。
  “成人文学作家写儿童故事，其中存在着一个
核心的核心，那就是顽固而珍贵的童年记忆。这种
以童年记忆为核心的跨界写作，在经过了极为复杂
的成人文学创作训练之后，必然带有新鲜的‘陌生
感’。反过来说，儿童文学创作也会给成人文学作
家的成人文学创作带来有益的补充和变化，包括形
式上的和思想上的。”作家王秀梅说。
  作家李浩认为，优质有效的跨界写作能带来诸
多变化。“第一，技术上的新颖和独特，甚至某些
‘带来’是全新的，是我们之前意识不到的，有时
这种跨界带来的特别会变更原有文体的基本面目。
第二，思考和思考向度的不同。任何一种规范性的
文本，在行进到一定程度的时候都会有或深或浅的
‘固化’倾向，无论这一固化是否出自我们的意
愿；而不同文本、门类之间的跨界写作，会在某些
方面尤其是思考向度上提供特别和不同，会对我们
的惯性构成或深或浅的‘冲击’——— 这是活力，何
等珍贵。”
          （□记者 李梦馨 整理）

今年国庆档有啥不一样？

  □ 本报记者 刘兰慧
   本报通讯员 秦凤婧

  随着“双节”假期的结束，国庆档票
房成就揭榜。据灯塔专业版数据，截至
10 月 5 日 19 时 51 分， 2023 年国庆档总票
房（含预售）突破 25 亿元，《坚如磐
石》《前任4：英年早婚》《志愿军：雄
兵出击》暂居当前档期票房前三位。今年

国庆档上映的多部影片，涵盖了主旋律、
喜剧、体育、犯罪、动作、动画等多种电
影题材类型，满足不同层面观众的多样化
观影需求。但与 2 0 1 9 年国庆档票房
（44 . 66 亿元）相比，2023 年国庆档电影
缺乏一骑绝尘的爆款影片，据预测数据，
仅《坚如磐石》单部电影累计票房有望超
10 亿元，总体来看，并未达到全民观影
热潮。

影片题材类型多样

  2023年国庆档不同于以往国庆档主旋律献礼
片扎堆、类型同质化问题，呈现出“影片题材类
型多样且具有另辟蹊径的类型表达”现象。主旋
律电影历来被视为国庆档票房收入的重要来源和
保障，但此论断于2022年国庆档爆冷后被重新审
视。在2023年国庆档上映的多部影片中，仅有
《志愿军：雄兵出击》为常规意义上的主旋律影
片，但正如其总出品人傅若清在首映后现场分享
所言，“这部影片实际上是三部曲的史诗级影
片，它的呈现会有文献意义。”这也正是其在定
位上与同题材影片《长津湖》的区别所在，后者

仅在描绘单一战争场面，前者则侧重于全景
全貌还原。今年暑期档的《长安三万里》成
功证明了全力还原史实的策略也有机会带来
口碑与票房的双丰收。

  《坚如磐石》与《莫斯科行动》均为犯罪类
型题材，前者又融合了扫黑元素，一反正邪对立
的常规叙事架构，着重呈现反派斗法，一句“钱
上有钱，官上还有官”耐人寻味；后者立足于老
港片中的动作片类型，着眼于跨国大案的再现与
侦破，着墨于游走在黑白边缘的灰色人物瓦西
里，以情动人，以警育人。影片《前任4：英年
早婚》与《好像也没那么热血沸腾》同为喜剧
片，但二者又存在题材差异，受众定位清晰，前
者着重描写都市婚姻爱情，受众群体主要是“小

镇青年”，后者以观照社会边缘群体为出发点，
带来竞技体育的新表达——— 平等与快乐。
  除暑期档以外，动画电影向来是偏居一隅
的，但在今年的国庆档有五部动画电影上映，其
中《汪汪队立大功大冒险电影2：超能大冒险》
《贝肯熊：火星任务》更偏重于儿童向的动画观
影，而《我是哪吒2之英雄归来》则是成人向动
画，这给受众提供了更多元的选择。
  纵观今年国庆档市场不难发现，影片类型虽
呈现多元趋势，但影片选题均侧重于现实议题，
与近些年来以《我不是药神》为首的票房爆款不
无相关，也与暑期档热映的《消失的她》《孤注
一掷》一脉相承，这是经由市场检验的、符合大
众审美期待的创作趋势。

群像手法描写时代现象

全流程IP化精准营销

  资深电影人周传基说过：“电影是由光和声
所形成的声画系统及其相对时空关系。”优秀的
电影人往往借由电影在塑造时空中具有的优势来
还原时代情境，讲述时代故事，呈现时代精神。
在今年国庆档，受众跟随影片跨越了从新中国成
立初期到改革开放、扫黑除恶时期乃至当下等不
同时代，感受不同时代的社会风貌，其中一个极
为突出的特点在于，影片中所呈现的人物角色并
非单一或唯二的主人公，多采用塑造群像的手法
来描写时代现象。
  影片《志愿军：雄兵出击》中有历史真实
人物的特型演员唐国强、刘劲饰演的国家领导
人，也有演技派演员王砚辉、张颂文饰演的军

队将领和外交官，还有新一代中青年演
员朱亚文、肖央、张宥浩等人饰演的技
术专家、华人华侨和新兵战士，借由一
个个鲜活的人物形象演绎全景式的宏大叙事，
以正序时间线的方式完整呈现抗美援朝战争从
开始到结束的全过程。其中包括多场关键战
役，也有战场之外的时局动荡，充分展现了
“武能以弱胜强，文能以理服人”的史诗级
战争。
  影片《坚如磐石》《莫斯科行动》中借由雷
佳音、张国立、于和伟、刘德华、张涵予等明星
饰演的角色实现多人对峙的情节展现，将黑白对
立、恶人厮杀进行了全景式的呈现，使影片更接

地气且更耐人寻味。
  即使是主要角色看似更为突出的《前任4：
英年早婚》与《好像也没那么热血沸腾》，其中
也不乏群像呈现，如前者宣传片《独立洒脱的前
任女子图鉴》中所展现的诸多都市女性形象，借
由韩庚饰演的男主角孟云相亲得以呈现。后者中
的球队成员为7个心智障碍者，影片中均以不同
的情节来展现他们各自的特点，引领观众更加尊
重喜爱这些“心青年”。这背后蕴藏的底层逻辑
是当代环境下，对年轻人婚恋观和少数边缘群体
生存环境的刻画。

  在当下全民皆媒的时代，全媒体矩阵化营销
必不可少，尤其在主要受众群体活跃的抖音和微
博等平台更是影片宣发环节的重中之重。据灯塔
专业版数据显示，《坚如磐石》自2020年发布正
式预告以来，至上映后片尾曲mv上线，官方共
策划了17个营销热点，其中首支预告片播放量近
300万，“金五集团关系特辑”单支视频想看转
化率高达4％，由此可见视频营销对影片票房的
影响力。

  自漫威、DC宇宙，“流浪地球”“我和
我的”等系列大获成功后，影片全流程IP化
逐渐蔓延开来，在今年国庆档电影市场中此
现象尤为突出。《莫斯科行动》是“国家行

动三部曲”继《湄公河行动》《红海行动》取得
11.84亿元和21亿元票房后的又一力作。史诗级战
争片《志愿军：雄兵出击》自筹备以来，便以打
造《志愿军》三部曲全景式、多维度立体展现新
中国立国之战为立足点。而最受这一卖点红利影
响的则当数今年国庆档票房第二的《前任4：英
年早婚》，该IP一度被称为“最佳国产爱情
IP”，在《前任4》宣发过程中，又辅之以“陪

观众走过十年”“‘《体面》告别’系列最佳”
的营销话题，在预售环节即以287万想看人数与
3000万元预售票房遥遥领先。
  国庆档，受众时间充裕，观影热情高涨，向
来被认为是继春节档、暑期档之后，全年体量第
三大黄金档期，但通过灯塔数据对电影票房预测
数据的一再下调可以看出，2023年国庆档折射出
电影市场稳健恢复的业态局面，而非之前的全民
观影热潮。究其原因，这与旅游市场火爆且遇上
重大体育赛事不无相关，但追本溯源，市场遇冷
关键在于影片预售时间晚及缺乏出圈的头部作
品，电影市场发展任重而道远。


