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  □ 泉子
 
  “我总是临时抱佛脚，临时抱佛
脚，这首歌临时抱佛脚，临时抱佛
脚……”简单的旋律加上直白的歌词让
《临时抱佛脚》火爆全网，在短视频平
台播放量破亿，也助力《中国说唱巅峰
对决2023 》这档说唱综艺成功出圈，
再次点燃中文说唱热潮。
  不少观众对《临时抱佛脚》在节目
中大比分获胜提出质疑，“不理解，根
本不理解”“这歌一赢，突然说唱门槛
都低了”……重复洗脑的副歌和简单的
韵脚被大家当作热梗，在此基础上二创
不断，博主们各显神通对“临时抱佛
脚”进行歌词改编，出现了《保安没烦
恼》等不同版本，甚至好评还都高于原
作。而除了《临时抱佛脚》，今年爆火
的《雪Distance 》《Snoop Catt 》等说
唱单曲无一不让听众眉头紧皱，歌词浅
显、逻辑不通，洗脑的旋律引发大批再

创作，无数衍生品火爆全网。
  这类说唱歌曲为何能够火出圈，歌
曲创作者的底气在哪儿？实际上，它们
恰恰迎合了短视频平台的传播生态，在
“ BGM （背景音乐）远比歌词更重
要”的逻辑下，旋律越简单、越上头，
就越有吸引力。这类歌曲的韵脚编排往
往比较简单，无形中降低了翻唱门槛，
留出了二创的空间，各种博主、UP 主
的热烈参与助推歌曲热度上升和传播范
围持续扩大。热梗被反复衍生，争议如
滚雪球般出现在评论区，引发更多人对
歌曲一轮又一轮的关注。
  尽管奇葩，但其走红仍为多方乐
见。 2017 年，说唱综艺《中国有嘻
哈》横空出世，至此说唱这一小众音乐
形式走向大众，许多中文说唱歌手从
“地下”走向“地上”，被观众熟知。
无论是播出平台还是节目制作团队，都
乐于看到“说唱神曲”的出现，也不介
意为其走红推波助澜。对于有爆款潜力

的歌曲，短视频平台会通过生成歌曲模
板、发起挑战等方式增加推荐强度，拉
动UGC 裂变，节目方还会在各平台加
大宣推力度，借助爆款歌曲带动节目热
度的提升。对歌曲创作者来说，与“说唱
神曲”带来的关注相比，观众的嘲讽戏谑
显得无足轻重。因此，“说唱神曲”的背后
依旧是流量至上思维。对相关方来说，黑
红也是红，比争议更可怕的是没有水花。
  流量有了，口碑没了。这些所谓
“说唱神曲”充斥着重复无意义的歌
词，流水账式的记录并没有价值输出，
说唱歌曲失去了本真的东西，沦为与网
络口水歌别无二致的快餐式音乐。《临
时抱佛脚》所在的综艺节目《中国说唱
巅峰对决2023》豆瓣评分仅4分，近一
半的观众给了一星的评价，相较于
2022 年同系列综艺7 . 1 分的豆瓣评分，
口碑断崖式下滑。有网友写道，“做节
目、做音乐也都‘临时抱佛脚’吗？这
一点也不real ，一点也不hip-hop。”

还有网友评价：“单调的技术、蹩脚的
歌词、无聊的内核，这些内容听一遍就
够，甚至难以听完一遍，它们灌进我的
耳朵，不是享受，是遭罪，是悲哀。”
  说唱受欢迎在于其表达率直、敢于
自嘲、不怕正面刚的态度，展现“真”
的精神。这种态度的传递，离不开有内
涵且兼具深意的歌词和有冲击力、震撼
感的旋律。中文说唱这些年早已不缺市
场，缺的是真正好的作品。好作品绝对不
是流量的附庸。要想长久走下去，其创
作必然不是“临时抱佛脚”——— 既不是
流水线制造的，也不靠无脑词曲洗脑传
播。好的说唱作品，应是对时代的切实
洞察，应凝结着强大的思想力量，能够
发挥说唱特有的艺术表达特点，关注社
会、关心个体、关切内心。唯有如此，
将说唱当作品去创作，让“临时抱佛
脚”的无聊叫喊少些，持久流传的好作
品才会真正多起来，说唱才会出现名副
其实的经典。

流量有了 口碑没了

  □ 王臻儒

  近日，贵州足球村超迎来了一轮客
流高峰。旅游网站相关数据显示，村超
举办地贵州榕江酒店订单同比增长超
11倍。在一场比赛中，现场涌入超过6
万名球迷，没有贵宾区，不对外售票，
来得早就有位置，即使当天下起了大
雨，也没影响大家观战的热情。很多看
过现场的网友表示，原来足球可以很
纯粹。
  榕江村超这次大范围出圈，刷新了
人们对贵州的印象，秘诀在于足球运动
在田野乡土间“野蛮生长”的基础上，
被集中有序的力量“推”了一把。足球
场上，不同民族的孩子身穿当地服装，

在比赛间隙将球场变成“秀场”；拉拉
队也全部由穿着民族服装、跳起民族舞
的当地居民组成；普通球场外卖的零食
饮料，全部换成了贵州当地的特色小
吃。也许村超最初的走红是一场意外，
然而，站在聚光灯下的村超种种表现都
让游客有了“醉翁之意不在酒”的错
觉——— 明明是奔着村超而来，自己收获
的却远不止一场球赛的比分结果，还有
贵州美食的五花八门、人民的热情好
客、文化的绚丽多姿。
  让群众性体育运动持续走红，道阻
且长。本次榕江村超大范围出圈后，已
经出现了“村超早已商业化”“炒作、
营销”等质疑的声音，也有人将村超选
手与国脚作比较。面对外界纷乱的声

音，村超和村BA 更应专注于将落脚点
放在“玩”而非“专”上。最理想的状
态应是避免职业化痕迹，并在有限范围
内进行商业化运营。简而言之，村超的
性质与广场舞无差，是服务于群众文化
需求的一项全民运动，让下场踢球的、
看台观战的群众都收获美好的生活
体验。
  将村超办成节日而非赛事，把村超
划归文旅领域而非体育领域，才能填补
职业联赛之外，足球运动全民参与度不
足的遗憾。足坛名宿范志毅称，足球最
重要的组成部分就是业余足球，而村超
现阶段正处于最好的状态。因此，全社
会不必对村超抱有过大的期望，意图让
中国足球“从贵州走向世界”，如果连

最基本的快乐都无法带给球员和球迷，
自然也无法培养足球运动更加肥沃的
土壤。
  贵州村超的成功，为很多地方开展
群众体育运动提供了经验借鉴。例如山
东各地正在火热开展村BA 赛事，获胜
者的奖品有活鸡、土豆、西瓜等农产
品，已经做到了“众乐乐”，凸显了地
方特色。群众体育运动的专业程度难以
与专业联赛媲美，站在文旅赛道上，村
超的主办方在维护比赛纯粹性的基础
上，更应关注各类配套设施、后勤服务
保障的完善，改善游客的观看体验，让
属于群众的体育活动借着文旅的东风走
得更远。

村超，尽兴足矣

  □ 李梦馨

  有一种旅游叫作“课本游”。暑期
将至，不少人将旅行计划提上日程，而
“跟着课本去打卡”成为这个暑期旅游
消费的一大亮点。多家旅游预订平台发
布的信息显示，近期，“毕业旅行”搜
索量持续上升，其中“课本游”“文化
游”人气颇旺。
  对如今的学生而言，接受信息的渠
道多种多样，并不拘泥于课本一种。但
谈到对历史文化地理风物的了解，最多
且印象最深刻的还是源于课本所学。对
天天诵读的内容，学生天然有一种神往

的心态。跟着课本去旅游，便带有一种
朝圣之感，成为孩子愿意、家长乐意的
选择。
  在山东东营黄河入海口看黄蓝交汇
的“鸳鸯锅”，在滕王阁打卡“落霞与
孤鹜齐飞，秋水共长天一色”的景致，
在山西大同云冈石窟品鉴“公元五世纪
中国石刻艺术之冠”……在旅行路上，
课本上用文字描绘的风景以最直观的方
式照进现实，增进了孩子对历史文化和
祖国大好河山的认识和了解。读万卷
书，行万里路，旅行顺便增长见识，游
玩之余让人收获一段充满意义感的体
验，可谓一举两得。

  从广义上说，“课本游”属于近年
来大热的研学游的一种。专业报告显
示，从需求端看，目前中国研学市场潜
在消费群体已超过2亿人，潜在市场规
模超千亿元，成为旅游市场新蓝海。现
今市场上各种研学游产品让人眼花缭
乱，围绕研学游存在不少质疑。譬如行
程安排和产品设计不够科学，缺少文化
旅游产品的差异性特色，仅仅是打卡观
光，“只游不学”；整体研学市场也欠
缺透明的收费机制，部分研学游产品价
格虚高引家长诟病等。这些问题的存
在，让“课本游”承载的美好期望未必
能如愿实现，这也是“课本游”想进一

步推广、长期发展必须克服的痛点。
  让“课本游”发挥真正的价值，需
要更加精细化地定制旅游产品。首先，
要区别于普通旅游产品，针对青少年群
体的特点制定适合其年龄阶段的内容和
产品，让孩子真正享受到旅行中的知识
和趣味；其次，要体现出“课本游”应
有的文化味道和知识含量，增加知识向
的内容解说，作为课本之外的补充，让
孩子行有所获，实现真正的知行合一。
要让“课本游”从一时火热，变成一项
持久的产业，还需要多方的合力，共同
规范研学旅游市场，持续优化研学内
容，满足不断升级的新需求。

“课本游”需要更多知识含量
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  □ 朱子钰

  前不久，北京消协通报存在食品安
全问题的连锁餐饮门店，其中，蜜雪冰
城所占的门店数量最多。没过几天，蜜
雪冰城又因为“密封杯中疑似发现蚂
蚱”登上热搜，涉事门店回应确有其
事，并给予10 倍赔偿。实际上，这些
并非偶然事件，从默默无闻到国民饮
料，蜜雪冰城的食品安全问题一直如影
随形。
  坊间传言，在食品安全问题上，只
有蜜雪冰城不会被“喷”。此话不是道
听途说，消费者的“双标”在维护蜜雪
冰城上展露无遗——— 与别的品牌铺天盖
地的批评不同，对待蜜雪冰城的翻车，
消费者不约而同地收起了往日的苛刻，

自发帮助它缓解负面危机。当蜜雪冰城
被爆出现食材过期问题时，一位网友的
评论“不是蜜雪冰城食材过期了，而是
我来迟了”得到了 12 . 3 万的点赞。
“蜜雪冰城这次真的触及我的底线了，
所以我决定再降低底线。”“蜜雪冰
城，我捂住耳朵继续爱你。”互联网
上，诸如此类“保蜜”言论比比皆是。
  上述现象，被一些新媒体视为绝佳
的素材，在各大平台迅速传播。消费者
如此“护犊子”，出于文化动机。过
去，茶饮市场被几大巨头牢牢把持———
30 元的喜茶、奈雪、星巴克，20 元的
茶百道、一点点等。一杯茶饮的价格下
限被牢牢固定在了几十元的标准上，消
费者的选择受限。
  蜜雪冰城打破了这样的默契。它奉

行低价策略，追求极致的性价比，几元
的茶饮不仅使其在茶饮领域占有一席之
地，还赢得了消费者的心。这一打法，
无疑切中了市场空白，让精打细算的消
费者产生了天然好感。更重要的是，蜜
雪冰城在品牌文化的塑造上非常接地
气，吉祥物“雪王”通过多次网络营
销，以友好、亲民的形象成功出圈。可
以说，消费者对蜜雪冰城的维护，正是
出于对这一品牌文化的拥护。于是，当
支持者纷纷喊出“只要你不嫌我穷，我
就不嫌你脏”的口号时，本质上捍卫的
是高性价比的茶饮消费文化。
  另外，还有一个必不可少的语境。
互联网流行造梗文化加剧了这一势头，
我们可以看到，网友善于用娱乐化的语
言为蜜雪冰城开脱，间接帮助品牌塑造

了“老实人”的人设，更容易获得大众
同情分。在此背景之下，一些支持蜜雪
冰城的名梗层出不穷，有话题度，有激
烈的价值冲突，还有戏剧性，简直就是
天选的流量密码，于是，它们很快被算
法选中，推送给更大群体的用户。久而
久之，蜜雪冰城的口碑就被送上了“神
坛”。当然，食品安全关乎国计民生，
是一个相当严肃的话题，在这一方面没
有“免死金牌”。网友对蜜雪冰城的偏
爱无法遮盖其本身存在的食品安全问
题，当他们乐此不疲地开展“保蜜”行
动引来流量的同时，也容易让“屡教不
改”的蜜雪冰城遭到反噬，失去大众信
任。所以，在对待食品安全问题上，这
种“双标”要不得！

这种“双标”要不得
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全国田径冠军赛

我省健儿获2金6银1铜

□记者 于晓波 通讯员 孟奂 赵斐 报道

本报讯 6 月29 日，2023 年全国田径冠军赛暨

世锦赛、亚运会选拔赛在沈阳奥体中心落幕。我省

田径健儿在赛场勇夺2 枚金牌、 6 枚银牌、 1 枚铜

牌。其中，冯彬以66 米 81 的赛季最佳成绩夺得女

子铁饼项目冠军；由孙佳豪、杨旺、解玉强、刘凯

领衔的山东队在决赛中上演速度对决，最后一圈实

现反超，勇夺男子4×400 米接力金牌。女子铁饼运

动员冯彬、姜志超和女子标枪运动员刘诗颖3人达

到亚运会资格标准。

全国学青会预赛

我省男女排双双头名晋级

□记者 于晓波 通讯员 宋莹 张鹤 报道

本报讯 6 月27 日，中华人民共和国第一届学

生（青年）运动会（公开组）男排18 岁组预赛A

组的比赛在秦皇岛赛区结束，以我省青年男排为班

底的山东省济南市代表队以六战全胜的战绩拔得头

筹。 6 月25日结束的女排18岁组预赛B组潍坊赛区

比赛中，以我省青年女排为班底的山东省济南市队

以五连胜的战绩同样收获第一名。

省首届智力运动会

即将启幕

□记者 于晓波 通讯员 郑飞 报道

本报讯 6 月27 日，泰安市人民政府新闻办公

室召开新闻发布会。据介绍，山东省第一届智力运

动会将于7月15日在泰安开赛，共设围棋、国际象

棋、中国象棋、跳棋、五子棋、桥牌、魔方、够级

8个大项82个小项。届时，来自全省16市的近1000

名运动员将在泰城8个比赛场地展开激烈角逐。发

布会上，山东省智力运动会会标和第一届智力运动

会主题口号、会徽、吉祥物集体亮相。主题口号为

“弈动泰山 智绘齐鲁”，寓意全省智力运动员齐

聚泰山，决战泰山之巅，用聪明智慧绘就齐鲁大地

美好未来。

大众日报客户端推出

亚运场馆连连看栏目

□记者 李伟 报道

本报讯 6 月29日，杭州亚运倒计时86天，第

二次世界媒体大会在杭州国际博览中心举行。跟随

亚组委工作人员的脚步，大众日报记者进入亚运场

馆参观，推出《亚运场馆连连看》系列节目。

我省全民健身最美社区

评选启动

□记者 于晓波 通讯员 汪思思 报道

本报讯 6 月29 日，2023 山东省“全民健身最

美社区”评选启动暨领秀城社区运动会开幕仪式举

行。与往年不同，今年的评选活动首次走进基层社

区举行启动仪式，更接地气。

省全民健身运动会

太极拳比赛举行

□记 者 于晓波

 通讯员 单传振 张龙 张珈仪 报道

本报讯 近日，山东省第十三届全民健身运动

会太极拳比赛在威海拉开序幕，来自山东省16 市

29 个代表队的 400 余人进行了为期 3 天的交流

切磋。

仙境海岸半岛城市

帆船拉力赛威海站完赛

□记者 于晓波 彭辉 报道

本报讯 6 月29 日晚，2023 “山东港口杯”仙

境海岸半岛城市帆船拉力赛举行颁奖仪式。山东港

口青岛港—丹泉酒业赛曼队斩获烟台—威海赛段冠

军，山东港口潍坊港—梦之蓝·飞鱼帆船队及山东

港口威海港—青岛电影学院队分列二、三名。

“兰陵王酒”杯篮球国际邀请赛

山东高速男篮临沭练兵

□记者 于晓波 报道

本报临沭7月2日讯 今天晚上七点半，山东

高速男篮继续坐镇临沭县体育馆，与来访的意大利

国家篮协明星队进行一场友谊赛。 7 月 1 日晚，

“兰陵王酒”杯篮球国际邀请赛在临沂市临沭县体

育馆开打，山东高速男篮在首场比赛中以 116 ：

104击败北京首钢男篮。

中国体彩社会责任报告发布会

暨公益体彩摄影展北京举行

□记者 于晓波 通讯员 赵智 报道

本报讯 2022 年中国体育彩票（1+31 ）社会

责任报告发布会暨“公益体彩·成就梦想”摄影展

于6月30日在北京举行。此外，现场设置“公益体

彩·成就梦想”主题摄影展，展示体彩肩负社会责

任，以实际行动推动体教融合、助力乡村振兴。


