
2023年6月19日 星期一 责任编辑 吕 晗

电话:(0531)85193618  Email:wtzx@dzwww.com文化8

大众报业集团（大众日报社）出版 国内统一连续出版物号：CN37-0001 邮发代号：23-1 社址：济南市泺源大街 2号 邮编：250014 电话查询：(0531)85196527 报价全月 45 . 00元 零售价：3 . 00元 广告许可证：鲁工商广字第 01001号 广告部电话：85196701/6708 开机 4：10 印完 6：35 大众华泰印务公司(大众日报印刷厂)印刷

  □ 李梦馨

  继茅台冰淇淋之后，部分茅台门
店又自发跨界卖起了咖啡。如果说前
者的搭配尚有新奇，后者的选择早已
不新鲜了。毕竟，与中国石油、中国
邮政、同仁堂、狗不理、李宁、脑白
金等品牌与咖啡的牵手相比，“美酒
加咖啡”的组合反倒显得更加合乎常
理。近年来，品牌跨界的动作不少，
但不管是传统国资巨头还是百年老字
号，不管是饮食同行还是毫无关联的
其他商业品类，几乎都不约而同地进
军了咖啡领域。这不由让人好奇，咖
啡这种饮品为何有如此大的魔力。

  在进入中国一百多年后，咖啡已经
从一种时髦单品变成日常必备的“续
命”饮料。本身具有一定成瘾性的咖啡
与现代人快节奏的生活习惯、高强度的
工作压力深度绑定，与其说它是一种饮
品，不如说喝咖啡已经成了现代人的一
种生活方式。就目前咖啡市场规模来
看，中国远不及美国、日本等国，远高于
全球十多倍的行业增速也展示着咖啡
行业诱人的想象空间。品牌连续发力咖
啡赛道，正是瞅准了这门红火的生意。
  当然，相比对咖啡赛道的眼热，
更多的还有出于自身品牌发展的考
虑。首先，一个最直观的结果就是，
开辟一个新的赛道对品牌而言便具备

了一个新的消费增长点，是拓展多元
化盈利的渠道。另外，咖啡的消费群
体多为年轻人，即便有些品牌早已远
离年轻人的消费视野，但一旦与咖啡
扯上关系，相当于获得了营销利器，
能有效引来流量和关注度。而且，这
种跨界组合越是八竿子打不着，越能
引发年轻人的好奇，还能显示品牌积
极主动拥抱新生代消费需求的姿态。
赢得了具备极强消费力的群体，便能
从根本上焕发品牌的生命力，拉近与
年轻人的距离。
  因此，品牌对咖啡的执着也就不
难理解了。只不过，跨界咖啡的生意
虽然看似热闹，但真正实施起来没有

想象中那么简单。正如前面列举的，
跨界卖咖啡的品牌实在不少，这些品
牌本身也具有相当的知名度，可真正
留下来的咖啡品牌竟然很难列举。短
暂借来咖啡的光，要让光芒一直延续
下去，并不十分容易。毕竟，咖啡自
身的赛道竞争就已十分激烈，能留下
的都是深耕品质的品牌。这些看似风
马牛不相及的跨界，或许能吸引一时
的好奇目光，顺便带动网红打卡生
意，但缺乏立得住的核心优势，很难
形成持久的吸引力。如果仅是玩票，
那跨界卖咖啡营造的虚假热闹并不让
人期待，品牌所料想的一举多得也就
难以落地了。

跨界咖啡热闹太虚假
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  □ 朱子钰

  “雪糕刺客”还没走多远，“酸奶土
匪”带着新的惊喜粉墨登场。继奶茶、果
茶之后，水果式酸奶成为年轻人的新
宠，但与知名度一同水涨船高的还有其
令人瞠目结舌的价格。有媒体发现，高
价酸奶已经成为各大便利店的“标配”，
5 元以下的酸奶不见踪影，大部分瓶装
酸奶价格超过了10元，有的直逼20元。
而最近风靡全国的某网红牛油果酸奶
饮，一杯竟能要到三十多元。
  在此背景下，“酸奶为何越来越
贵”的话题登上热搜，引发全民热
议。“喝酸奶比吃饭还贵”，网友不
禁感叹。俗话说，一分钱一分货，但
“酸奶土匪”却不在此之列。早有专

家指出，酸奶的高价与品质并无直接
关系。酸奶以牛奶为主要原料，即便
强调了个别的元素，总的来说，高价
酸奶与普通酸奶营养成分不会有太大
差别，最多是口感上有些不一样。
  那么问题来了，既然本质上没有
差异，“酸奶土匪”的底气在哪儿？
实际上，一杯高价酸奶，无疑切中了
年轻人中意的生活精致感。在小红书
上，关于牛油果酸奶的种草笔记有数
十万篇。杯子部分用大面积的绿色铺
陈，顶部点缀几片牛油果，随手一
拍，一张赏心悦目的酸奶照就此诞
生。能出片、有颜值、有档次，许多
网红博主晒出照片，塑造一种新审
美，拉动线下消费者跟风。味道和营
养退而求其次，在年轻人的认知中，

和奶茶等饮料不同，酸奶有着强烈的
标签属性，代表了健康的生活方式。
作为社交货币，朋友圈一张精致的酸
奶照能够体现个人自律、积极生活、
注重品质的特征。
  而商家用各种营销噱头配合，无
异于暗暗推动了这股势头。为了让高
价找到合理的解释，他们无所不用其
极。梳理一下就能发现，目前市面上
的酸奶的卖点可谓“卷到极致”，除
了各种夺人眼球的花哨包装，宣传 0
蔗糖、高蛋白质、玻尿酸添加的不在
少数。此外，商家还在产品功能与场
景上大做文章，有的喊出了平衡血
糖、美容养颜、增强免疫力等。真实
功效有几何，恐怕无从考证，但可以
肯定的是，更多的是一种概念玩法。

据媒体报道，商家炒作的 0 糖等概念
基本很难成立，“任何乳制品都不可
能是 0 糖，只要是乳或者水果，就会
含糖。”
  业内流传着酸奶一条亘古不变的
真理——— 配料表越短，品质也就越
好。一些国民酸奶品牌像新疆的天
润、西域春，山东的佳宝、得益等，
物美价廉，没有营销得天花乱坠，重
在朴实健康。如今高价酸奶市场竞争
如此激烈，也印证了消费者更多是为
产品的包装与概念买单。在某种程度
上，说“酸奶土匪”是智商税也无可
辩驳，酸奶本身只是一种牛奶饮品，
附加不了太多的增值含义，实在没有
必要为了所谓的精致感跟风“一掷
千金”。

“酸奶土匪”来了？

  □ 王臻儒

  一位网友发帖称遛狗太累，如果有
人能免费帮遛狗就好了，没想到，不久
就有大学生在评论区认领了这项工作。
一组网友交接成功，引发了互联网的遛
狗热潮，很多狗主人开始在网络平台

“招募”大学生帮忙遛狗，从评论区的热
烈反响可以看到，很多大学生踊跃报
名，有些遛狗名额已经排到了一周
之外。
  大学生对狗的热爱，尽人皆知。去
年，很多大学生在宿舍用快递盒做小
狗，并装扮出各种造型，以缓解隔离期
间无聊的情绪。作为一种聪明、通人性、

手感极佳的宠物，狗能给予独在异乡的
大学生积极向上的情绪价值。在这样的
互助中，大学生得到了小狗的陪伴，狗
主人得到了短暂的休息，平台则获得了
巨大的流量和关注度。事实上，大学生
帮遛狗让狗主人、大学生和平台三方实
现了互利共赢。
  大学生帮遛狗体现了互联网平台
平等、互助的精神，目前看来，是一次好
的尝试。然而每个成功案例的背后，都
隐藏着巨大的法律风险和安全隐患。一
味将“大学生帮遛狗”作为吸引流量的
噱头，却不加理性、正确的引导，只会让
网友之间的爱心变成无休无尽的纠纷
和官司。

  学生和狗主人在线下确认彼此的
身份，靠的是纯粹的信任，唯一用以证
明身份和信誉的物件，就是大学生的学
生证或身份证。有人戏称，大学生的眼
神里有一种“清澈的单纯”。玩笑之外，
其实不难看出人们的担忧。双方身份都
难以及时确认，给了不法分子可乘
之机。
  遛狗是一项极为考验体力、耐心的
任务，除了牵着狗散步之外，遛狗人还
需要喂狗喝水、清理粪便，并时刻关注
狗的动向，避免宠物狗乱吃东西、乱伤
人等。在这期间，人或狗受到伤害，遛狗
者和狗主人是否需要共同承担责任，仍
然存在法律的空白。

  因此，大学生帮遛狗，与其被互联
网上火热的“共享遛狗”模式冲昏头脑，
不如先冷静下来思考自己是否适合。狗
主人也应在安全问题上多加重视，做到
拴绳、出示宠物狗的相关证件等。这些
挑战和风险并不意味着社会要因噎废
食，杜绝这种互助行为的推广与传播。
若想成功的“共享遛狗”造福更多养宠
人，还需规范化的机制和监管模式，例
如一些地区已经有遛狗App运营，狗主
人上传养犬登记证、犬类免疫证，并支
付一定的佣金，就可以获得身份信息有
保障的兼职遛狗人上门服务。只有一切
在规范化的轨道上运行，才能把流动的
善良传递给更多人。

别让爱心变纠纷

  □ 泉子

  电影暑期档即将开启，不少大片
都拉开架势准备大力造势宣发一番。
许多影迷对新片满含期待，希望通过
相关路演、点映、预告片、首映报道
等活动，对影片质量提前了解、先睹
为快。而这其中，不少影迷也给宣发
方打预防针：“着力宣传没毛病，千
万别再出现影院水军”“拜托那些哭
托 儿 、 笑 托 儿 ， 离 好 电 影 远 一
点”……
  何谓影院水军？人们为何对托儿
避之不及？其实这和今年几档影片首
映礼上出现的怪现象有关。在短视频
平台的相关宣传片上，镜头不再只对
准主创人员，而是大量朝向观众席的
素人。倘是喜剧片，这些“观众”必
定个个捧腹大笑，乐不可支；要是悲
情片，那这类“观众”的“演出”更
精彩，甚至不仅人在哭，随行观影的
宠物狗也流下热泪……渐渐地，这由

看片带来的“笑”和“哭”在互联网
上越来越多、越来越夸张，套路感也
越来越明显。部分网友因为刷到上述
镜头，对影片感染力深信不疑，积极
买票观看。可当走出影院的那一刻，
他们不禁大呼上当，喊上一句，“就
这？”；感叹一声，“电影观众也有
托儿啊！”
  托儿这个行当，多少给人些不适
感。像人们熟知的医托儿、酒托儿，
都有一种不正当竞争、投机取巧的感
觉。小品名家赵丽蓉的代表作《打工
奇遇》中，还有经典的台词：“卖布
的有布托儿，卖袜子的有袜托儿，卖
鞋的有鞋托儿，我就是那饭托儿。”
讽刺的也是这种社会现象。可如今托
儿竟在演出演艺市场、综艺节目以及
电影宣传中也现了身，甚至风靡开
来。他们有的是为了烘托现场气氛，
扮演综艺中的路人，参与真人秀剧本
的推进；有的则充当某些观演见面会
的狂热粉丝，尖叫着大声应援，为参

演明星及其作品撑场面、挣面子……
从某种程度上说，他们和流量明星饭
圈水军的“职能”大体一致：加持人
气，冲淡差评，助力点赞数和热度上
升，呈现一种锦上添花的效果。
  不可否认，起初这类操作兴起
时，赚得了大众的好感。如这些宣发
团队所愿，起到了正向宣传的效果。
过犹不及，此举被越来越多次效仿，
慢慢被广大观众识破。倘若“托”的
是部好作品也罢。一旦品质一般，反
而会招致海量差评，在大众内心留下
“制造虚假热度”的不良印象，甚至
影响接下来的票房和口碑。
  王婆卖瓜自卖自夸，宣传自家作
品，无可厚非。但总想着找托儿来抒
情，就把电影创作特别是宣发工作的
心思用歪了。这大大低估了大众的审
美能力和判断能力。观影时，是哭还
是笑，本是真情流露，让托儿、水军
控制表达观看感受，看似第一时间掌
握了评价走向，但实则经不起票房的

考验，终究会有露馅的那一天。而一
个团队、一部作品，倘若因此失去了
广 大 观 众 的 信 任 和 喜 爱 ， 结 果 更
可怕。
  所以，影视制作还是应该审慎考
虑托儿的使用，特别要避免滥用、杜
绝依赖。在节目、影视作品的制作过
程中，最应该守住初心，关注作品本
身。如果剧情连制片人自己都无法感
动，演员也无法共情，那么花再大的
代价去请各种各样的托儿，实际上也
是竹篮打水一场空。
  真诚永远是必杀技，基于大众审
美需求，在讲好故事、传播正能量的
基础上，制作方应着力提高制作技术
和创造力，演员应当着力表现人物感
情和内心冲突，用优质创作吸引观众
投入其中、建立情感连接。唯有从根
本上杜绝强装悲喜、哗众取宠，才能
守住底线、推出精品，赢得更广大观
众的支持和喜爱。

真诚才是必杀技

世界跆拳道大奖赛罗马站

我省徐蕾夺冠
隔记者 王建 通讯员 宋莹 报道
本报讯 近日，2023 年世界跆拳道大奖赛意

大利罗马站落下帷幕，我省女将徐蕾斩获女子67
公斤以上级金牌。

全国U18三人篮球锦标赛

山东青年队勇夺男子组冠军
隔记者 王建 报道
本报讯 6 月 17 日晚， 2023 年全国U18 三人

篮球锦标赛男子组比赛在潍坊落下帷幕，山东青
年队在决赛中以 21 比 17 战胜广东南海龙狮队，
勇夺本次比赛冠军。根据比赛规则，山东青年队
4 名队员获得国家备战东亚运动会集训队入围
资格。

2023 年全国射击锦标赛

山东射击队获3金
隔记者 王建 通讯员 刘丹 报道
本报讯 近日， 2 0 2 3 年全国射击锦标赛

（步手枪项目）在浙江省杭州市富阳银湖体育中
心举行， 25 个省级代表队参赛。本次比赛山东
射击队斩获 3 枚金牌、 2 枚银牌、 1 枚铜牌。男
子 25 米手枪速射项目中，李越宏技压群雄将金
牌收入囊中。他还与队友刘帅、王慧淇收获男子
25 米手枪速射团体银牌。 10 米气步枪混合团体
项目中，于佳鑫、朱明帅获得金牌。 10 米气手
枪竞争中，田坤正、张博文、陈柯丞合力拿到男
子团体金牌。

2023 全国沙滩排球巡回赛

海阳站山东女队夺冠
隔记者 王建 通讯员 宋莹 报道
本报讯 近日，东方航天港•2023 全国沙滩排

球巡回赛（山东海阳站）在海阳市国家沙滩体育健
身基地落幕。我省选手收获1 金 1 银 1 铜，女子组
山东二队曹舒婷、邢佳怡获得冠军，山东一队王颖

芃、张新晨获季军；男子组我省组合刘金秋、杜鸿
君收获亚军。

孙培原强势斩获

杭州亚运会“门票”
隔记者 王建 报道
本报济南6 月 18 日讯 今天上午，在第十九

届杭州亚运会国家武术套路选拔赛长拳比赛中，孙
培原获得两轮选拔赛冠军，强势斩获杭州亚运会
“门票”。

全国老年人体育健身大会

我省持杖健走获佳绩
隔记者 王建 通讯员 王金山 报道
本报讯 日前，第四届全国老年人体育健身大

会持杖健走交流活动在河南安阳林州落幕。济宁
市、淄博市联合组队代表山东省参加全部项目比
赛，均获得优胜奖。

2023 山东体育文化产业

发展大会淄博举行
隔记者 王建 通讯员 史文平 报道
本报讯 近日， 2023 山东体育文化产业发展

大会在淄博开幕。举办本次大会是山东推动体育文
化产业发展的一次创新实践，也是培育新型文化业
态和体育消费模式的一次积极探索，旨在充分发挥
体育文化的多元功能和价值，构建体育文化产业
“会、展、赛、演”融合发展交流平台。

易建联杯三人篮球赛

青岛恒星科技学院站开赛
隔记者 王建 报道
本报讯 6 月 17 日上午，2023 年TCL 易建联

杯三人篮球赛青岛恒星科技学院站拉开战幕。来自
山东省内各地及周边省份的400 多名业余篮球高手
齐聚青岛恒星科技学院体育馆，进行男子公开组、
女子公开组、男子青年组3个组别的争夺，尽情享
受这场三人篮球盛宴。这是易建联杯创办以来首次
进驻高校。

青岛市城阳区举办

首届“村BA”联赛
隔记者 王建 通讯员 马晓波 报道
本报讯 近日， 2023 年城阳区 CYBA 篮球

联赛暨第一届“村BA ”联赛揭幕。城阳区以及
周边区市的32 支男子队伍和5 支女子队伍参赛，
将在5 个多月的时间里进行150 余场比赛。

枣庄体彩中心

开展志愿服务活动
隔记者 王建 通讯员 赵智 茹婉儿 报道
本报讯 近日，枣庄体彩中心在市中区税郭镇

三屯村委会党建活动室开展“大手牵小手•爱心伴
童行”志愿服务活动，为三屯村的留守儿童捐赠书
包、文具盒、笔记本等学习用品，把温暖和关爱送
到孩子们手中。


