
  今年是全面贯彻落实党的二十大精神的开局之年，大众日报·山
东党建云平台启动“齐鲁红星”山东党建品牌榜大型融媒报道活动，
面向全省征集展示党建领航高质量发展先进经验（通联邮箱dzrb1939
@qq.com），建设山东党建云平台2023案例库，并遴选部分优秀案例，
发布党建品牌榜单。以下为本期推荐案例。

威海临港区———

创新模式 助力农村集体经济持续增收

  威海临港区创新推行“区党工委+国有企业+社会企业+村集体”
的利益联结模式，引入区属国资公司，统筹运作涉农财政资金，发展
高保障高收益产业项目，促进扶持村集体经济长期稳定增收。

济宁泗水县———

创新“四三二”工作机制 党建引领社会治理新模式

  济宁泗水县杨柳镇坚持以党建引领为核心，凝聚融合各方力量，
针对性开展系列活动，聚合各类组织，利用“四模共治、三级联动、两
大重心”的“四三二”工作机制，开创党委领导、要素融合、公众参与、
社会支撑的基层治理新格局，为全域全面高质量发展创造和谐稳定
的社会环境。

潍坊高密市———

打造“三站一家” 为快递外卖小哥创造幸福生活

  为更好推动快递外卖等新业态融入城市基层治理，潍坊高密市
统筹建设“三站一家”服务载体，通过打造鸢都轻骑兵驿站、户外劳
动者驿站、小哥加油站，开发“掌上家园”微信小程序等，为小哥提供
工作生活便利服务，畅通小哥融入社区治理新渠道，不断提升党在
新兴领域的引领力、感召力和凝聚力。

德州临邑县———

搭建“共富平台” 党建联建助力乡村振兴

  德州临邑县德平镇坚持党建引领，积极探索共富发展模式，将
“三类地”开发利用作为农村集体经济发展的重要抓手，搭建“共富平
台”，把镇、村、企、群全部纳入其中，从社会化服务、为民股份、共富工
坊、村企联建四个方面入手，构建“党委统筹、典型引路、社会参与、市
场运作”的工作格局。

枣庄薛城开发区———

念好“四字诀” 开启非公党建新局面

  枣庄市薛城开发区医疗智谷大健康产业园党支部积极发挥掌舵
领航作用，念好非公党建学、帮、融、创“四字诀”，引领企业向高攀登、
向远前行、向强发展，为企业发展注入强劲动能。

（记者 吴永功 整理报道）
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  作为山东公共区域品牌，“好客山东 好品山东”自推出以来一直备受好评，在全国迅速叫响。“好客山东”叠加“好品山东”，好地与好物

共振，文旅与经济共振，如何讲好山东好故事、传播山东好形象，让这张闪闪发光的山东名片直抵人心、更具感召力，是党媒党端的重要职

责。大众日报尊重传播规律，运用多种技术手段和产品形式，在一系列重大节点策划生产了大批“好客山东 好品山东”融媒体产品，爆款作

品频频出圈，山东名片被持续擦亮。

大众日报全方位、立体化报道“好客山东 好品山东”，塑造主流舆论强势

全媒聚焦，山东名片“破壁出圈”
■创意呈现、轻量传播，多线锻造刷屏爆款 ■议题设置、联动内外，传播声量持续扩大

创意可视化呈现，

打造全新阅读体验

  突出趣味、创意和交互，增强新闻可
读性，让“硬新闻”实现“软着陆”。在2023
年山东省两会、全国两会期间，大众日报
通过手绘、海报、长图、微刊等可视化形
式，创意展现“好客山东 好品山东”。
  山东省两会期间，重点推出《一组创
意海报，解锁藏在山海间的山东密码》《幸
福感UP！一组九宫格海报，带你读懂活
力山东》等创意海报，实景画面与新闻相
结合，打造立体感、场景感的全新视觉体
验。胶州湾跨海大桥、青岛栈桥、黄河、爱
伦湾海洋牧场等场景成为设计的主要元
素，现场图片与新闻数字相结合，借助场
景图形的原有画面，生产一系列特色强、
易传播的创意海报，实现“新闻+创意”的
有机结合。注重产品故事性、传播延续
性。其中，《一组创意海报，解锁藏在山海
间的山东密码》翻译成双语，在大众日报
海外账号推送，获驻外大使点赞。
  突出创意呈现，放大“第一眼”效应。
大众日报积极探索新形式，在静态海报的
原有基础上继续深耕，推出动海报系列产
品。全国两会期间推出动海报《好品山东
里到底有多少全国第一》等系列产品，打
破传统海报呈现思维，利用动画让武城辣
椒、平邑金银花、文登西洋参等山东好品
动起来，最终以创意动图海报的形式进行
呈现，使其表现更有张力、更直观、更有趣
味性。
  技术加持，打造全新阅读体验。《全球
粉丝团向你安利好品山东》新闻专题微
刊，以“长图示+杂志排版+交互”的形式，
简约化排版，系统性呈现，逻辑明确，打造
全新新闻报道形式。该产品集合来自德
国、日本、巴西、美国等8个国家的10 位企
业家、员工，出镜推介“好品山东”。产品
同步在全网推介，开设微博话题#好品山
东在全球#并登上微博同城热搜，微博平
台阅读量超1300万。

轻量化短视频“刷屏”，

带读者沉浸式打卡山东

  移动互联网时代是“读屏”时代，移动
终端已成为人们获取信息的主要渠道，而
可视化则成为人机交互的第一窗口，谁的
可视化作品最能打动人心，谁就能赢得传
播主动权。尤其是轻量化短视频，凭借其
潜移默化、入脑入心的传播效果，成为重
大主题报道的特色武器。
  为持续扩大“好客山东 好品山东”
的宣传声量，形成不间断的常态化报道模
式，大众日报以轻量化短视频产品为抓
手，让“好客山东 好品山东”短视频在社
交媒体平台被网友“日日刷”“常常见”，从
而保持该主题报道的热度与话题度。《AI·
好品山东｜ChatGPT夸TA像闪电》，两会
特别策划《从这些“全球第一”看奋进山
东》《好品山东，真香！》《开箱好品山东》，
以及《主播说山东》系列短视频，都以常态
化报道聚焦主题、产生话题，引导舆论形
成持续关注。
  在2023 山东省旅游发展大会期间，轻
量化短视频产品保持“刷屏”状态，在各大
社交媒体平台形成浩大声势。《山东文旅
局长来上分》系列，预热视频《从古美到
今！山东有 10 座“国家历史文化名城”》
《一条街带火一座城！山东这些“国字号”
街区亮了》，与湖北媒体极目新闻联动的
《真的来了！“超然楼”带“黄鹤楼”看海
景》，以及《体验数字文旅》系列短视频，都
从不同角度展示了“好客山东 好品山
东”的历史内涵、文旅资源和产品品质。
其间，大众日报微博主持的相关话题#好
品山东的好藏不住了##超然楼喊话黄鹤
楼##山东10座历史文化名城美了几千年#
#来山东这些国字号街区感受烟火气#多
次登上热搜，阅读量超234万。
  大量冒着热气、充满生机的轻量化短
视频在社交平台广泛传播，引导着广大读
者感受好客山东、体验山东好品，感受山
东发展的成就，进而了解山东、关注山东。
在短视频时代，这种潜移默化的传播效果
是其他产品形式无法替代的。

以联动强互动，
持续扩大宣传声量

  “超然楼喊话黄鹤楼，你来我家做客
吧”“八大关喊话维多利亚港，共赴山海之
约”“金沙滩喊话蜈支洲岛，快来感受黄蓝
撞色之美”…… 2023 山东省旅游发展大会
期间，一场别样的景区互动火了。超然
楼、八大关、泰山等山东网红打卡地对其
他省份景区“隔空喊话”，邀请各地网友来

山东感受好客的热情，体验好品的魅力。
  为扩大旅发大会的宣传声量，大众日
报客户端特别策划文旅联动，大会吉祥物

“海贝”化身推荐官，选取10处山东标志性
景点，与其他省份特色景点组成10对高颜
值CP，设计制作创意海报。鲜明色彩对
比碰撞，青山绿水拼接组合，好客山东联
动九省，共赴一场“春天之约”。
  相关产品在大众日报全媒体平台发
布后，湖北日报、浙江日报、香港商报等联
动省份的新媒体平台共同推送，百度、今
日头条、新浪等商业平台广泛转载，并在
重点位置呈现。微博开设话题#超然楼喊
话黄鹤楼#，迅速登上同城热搜，网友好评
如潮，纷纷留言“太美了！想去山东看看”。
  大众日报创新宣传手段，除了媒体之
间的互动，还强化媒体与读者、粉丝之间
的互动。全国两会期间，大众日报客户端
发起“寄语全国两会，纵览齐鲁山海”互动
征集活动，“好客山东 好品山东”元素成
为关键词，不仅嵌入了泰山、尼山圣境等
具有代表性的山东意象，还巧妙结合了烟
台苹果、莱阳梨等山东好品，彰显出底蕴
深厚又颇具活力的山东新形象。
  实践证明，互动是让正能量赢得大流
量的有效手段。大众日报客户端将继续发
力平台合作，精准策划选题，以党媒联动
创新互动手段，最终提升传播效果，助力

“好客山东 好品山东”品牌声音持续
远播。

全过程议题设置，

让正能量插上思想的翅膀

  “好客山东 好品山东”是山东靓丽
的新名片，你也许注意到，它正以“闪耀”
的形象，出现在我省各项重大主题活动现
场。围绕省委省政府中心工作，大众日报
关于“好客山东 好品山东”的全媒体宣
传策划贯穿全年。
  在全国两会、山东省质量大会、2023
山东省旅游发展大会、“四廊一线”行进式
主题采访活动期间，大众日报将“好客山
东 好品山东”全媒体核心产品嵌入主题
报道议题，实现“全过程设置、全景式呈
现”。
  活动现场抓热点。全国“两会”期间，
推出“代表委员代言好品山东”系列报道。
在山东省质量大会期间，推出《好品山东
质量密码》系列报道，聚焦获得中国质量
奖和省长质量奖的企业，可视化呈现山东
好品的硬核质量。立足讲好“好品山东”
故事，独家报道《主播说山东|这个钳工不
一般，获山东省省长质量奖》，聚焦人才领
域，挖掘“好品山东”精益求精、追求极致
质量的品牌故事。2023 山东省旅游发展
大会期间，推出《夸夸团上线》现场报道，
捕捉海外、省外参会嘉宾对“好客山东
 好品山东”的热议话题，推出10多件独

家短视频产品。活泼呈现《旅发大会遇上
山东好品》系列报道以及《记者夹带私货
推介家乡美食，快来种草吧》《美女子们请
查收这份“花颜月貌”大礼包》等作品，持
续更新#好品山东旅游购物大礼包#话题
热点。
  品牌栏目亮观点。每个重要报道节
点，大众日报网络评论专栏《望岳谈》都能
及时跟进热点，为“好客山东 好品山东”
大流量话题提供舆论思想支撑。《让孔夫
子的话，越来越国际化》《四廊一线，山东
文化两创大手笔》《山东的这两个“好”，足
以让你流连忘返》《以质取胜，山东摸高》
《从网红到长红，起点是什么》等系列网络
评论紧扣主题、突出重点，结合山东实际，
连接会议和活动内外，深刻阐释思想伟
力，让正能量插上思想的翅膀，让好声音
传得更远。

紧随热点挖掘看点，

微博热榜助力全媒传播

  正能量要有大流量。大众日报微博
围绕“好客山东 好品山东”主题，结合重
大报道、主题报道，在重要节点持续策划、
设置议题，多个微博话题登上热搜榜，赢
得大流量。
  2022 年中秋节，“好客山东 好品山
东”宣传推介活动亮相央视，大众日报微
博推出话题#山东有了新slogan#，全面展
现山东好品的高科技、高品质、高颜值，斩
获1 . 3 亿阅读量。随后推出#好客山东好品
山东甩海报#话题，带动网友参与活动和
讨论，话题总阅读量超2100 万，登顶同城
热搜。
  今年山东省两会期间，“好客山东
好品山东”相关内容多次刷屏微博热搜。
话题#好品山东在全球#邀请国外中方项
目工作人员等，出镜推介“好品山东”，话
题阅读量5347 万、讨论量2 万，登上山东
16市同城热搜榜；根据网友在山东旅游经
历的视频，设置话题#山东人不允许任何
一句话掉地上#，直观展现山东人的热情
好客，话题总阅读量1357 万；还有#山东的
夜生活远不止撸串#、#网络大V这样看山
东#、#山东好客是因为他们乐意#等话题
阅读量均超过千万。
  走胶济铁路文化体验线、山东省旅游
发展大会等采访活动期间，#好品山东的
好藏不住了#等35 个话题登上热搜榜，多
角度、多层次展现好客山东、好品山东之
美——— #全国四成高铁列车是山东造#、#
齐鲁卫星有多牛#等话题，揭示山东硬核
工业实力；#来山东打卡中国海岸线第一
高##论山东与春天的适配度#等话题，展
示山东好景好风光；#山东烧烤有三大门
派#、#外国网友打卡好客山东#等话题，
让人们对山东美食心生向往……
  除了重大节点造势，在平时，大众日
报微博紧随热点、挖掘新闻看点，主动推
介好客山东、好品山东。淄博烧烤火了，
话题#来山东这些国字号街区感受烟火气
#吸引 7500 多名网友参与投票；#交警变
身临时奶爸边哄娃边执勤#、#女孩帮路边
过生日的奶奶拍照获赠饼干#等暖新闻话
题，迅速登上同城热搜，收获众多网友
点赞。

“好客山东 好品山东”

海内外同频共振全球圈粉

  “好客山东”享誉全球，“好品山东”品
牌产品扬帆出海，海外市场的影响力逐渐
扩大，“好客山东 好品山东”的“全球粉
丝团”日益壮大。为多角度、立体化向世界
展现山东好品的魅力，大众日报站位全
球，发动用户生产，在全网发出“好品山东
在全球”展示活动征集令，从山东海外华
人和海外用户的视角安利“好客山东 好
品山东”。《秘鲁挖隧道用上中国动力芯》
《肯尼亚建大桥请来中国“大力士”》《印度
铁路装上中国“减振器”》《山东激光明星
闪耀法国展会》等短视频，全方位向世界
展现“好客山东 好品山东”系列品牌和
产品。
  视频在大众日报客户端及大众日报
官方海外账号@LoveShandong 推出后，迅
速引来大批海外粉丝围观，驻外大使、驻
外领事点赞，数十家媒体聚焦转发，触达
海外十余万受众群。对山东好品，外国友
人纷纷点赞评论，称赞中国制造、山东制
造让人惊叹，“好品山东在全球”系列报道
圈粉海外。凭借该系列产品在全网掀起
的热度，大众日报顺势推出总结性合集
《驻外使节点赞转发！“好品山东”在全球
圈粉》《微刊｜全球粉丝团向你安利好品山
东》《2023全国两会特别策划｜好品山东在
全球》，再次引发新一波高声量传播。

（□记者 刘英 唐晓宁 高翔 张召兴
 鞠杰 尹燕燕 孟焕然 报道）

10

  聚焦暖新闻，传播正能量。大众日报联合腾讯新闻共同策划推
出“温暖山东正能量联动平台”，面向全省各行业征集展示温暖山东
的暖心善举，弘扬山东正能量。每周大众日报会遴选部分暖心事件
进行展示，以下为本期上榜案例。

92 岁母亲大寿 九兄妹齐聚拍摄全家福

婚礼秒变演唱会现场 40多位兄弟唱哭新郎

  3 月 20 日在山东临沂，
92 岁老人过生日，九个儿女
齐聚一堂为母亲祝寿，网友
也纷纷送上祝福，称“加上妈
妈，刚好十全十美”。

  3 月 23 日，山东临沂，一
对新人结婚现场，新郎的四
十多个好兄弟一起上台，组
团献唱祝福新人，挤在一起
舞台上都站不下了，把新郎
感动得要哭。网友热议：好
人缘才有好排面！

深夜遇到代驾小哥 男子免费捎其回城

  3月26日，山东烟台，男
子深夜在乡下开车遇代驾小
哥返程，停车将其捎带回城，
拒绝代驾小哥的车费。网友
热议：暖心之举传递善意正
能量！

民警发现走失儿童 6分钟帮娃找到家长

  3 月 26 日晚，山东泰安，
交警在天外村巡逻时，遇到
一名与家长走散的孩子，6分
钟帮娃找到家长。网友热
议：在泰山，丢不了！

（记者 李亚平 刘斐 张召兴 整理报道）


