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  文学太可怕了，它能让人燃烧。这是3月
19 日上午，我在杨彩云老师《生命深处》研
讨会上，脑子里突然蹦出的一句话。
  有谁能做到，年过七旬，身患重病，六次
化疗，为了一本书，耗费了5年心血，改了12
稿？有，她就是写了一辈子书的作家杨彩云。
她把近百万字的小说《生命深处》捧给了
读者。
  有谁能做到，花了30 多万元出书，出书
不卖书？有，她就是作家杨彩云。她将书捐献
到山东省所有的地方图书馆，捐送进100 多所
大专院校，以及所能联系到的读书会及民间文
化组织，赠送给亲朋好友。“大家免费看我的
书，我也不推销，大家都留一些尊严。”“嘤
其鸣矣，求其友声。”送出书的时候，她说，
就像送女儿出嫁一样。
  艺术真谛，独一无二。活出不一样的自

己，活出自己的精彩。杨彩云的生命深处有着
独有的清澈与坦然。
  我感觉，杨彩云拼尽了力气撰写自己的文
学遗嘱。她说，生命总要谢幕，在结束前，像
阿Q 一样，要画个圈，一定要画圆它。忘记
过去是一种背叛，忘记苦难也是一种背叛。拒
绝麻木，拒绝遗忘，她要记下跌跌撞撞一路走
来的认知、感悟，留下自己的“女性凝视”
（赵月斌语）。这是一种悲壮，也是一种自
觉，更是一种坦然。满纸荒唐言，一把辛酸
泪；都云作者痴，谁解其中味？
  从杨彩云老师身上，我再次看到，真正热
爱文学的人都很执拗，很执着，义无反顾，她
不会算账，也不屑于算账，就是一根筋，就是
要在冲锋状态，就是要写完。像德国作家托马
斯·曼说的：“写完了，写完了，终于写完
了，虽然它不是最好的，但是我写完了，只要
写完了就是最好的。”
  文学是一种寄托，是一种超越。俗不去，
雅不来，需要决绝，断舍离，杨彩云老师做到
了。小说的题记用的是泰戈尔的诗句：“长日

尽处/我站在你面前/你将看到我的疤痕/知道
我曾经受伤/也曾经痊愈”。这题记，透露了
杨彩云的心迹。我很喜欢。
  参加座谈会的，有两位九十岁的老人，一
位是著名文艺评论家宋遂良先生，他亲切地称
呼76 岁的杨彩云为“小杨”，“她刚才的叙
述啊，每一句话，每一个字都是真的，没有水
分的。她是一个真诚的、纯粹的人，这样的人
是不多的，在作家队伍里也是不多的。《生命
深处》是一部描写苦难、咀嚼苦难、歌唱苦难
中生发的向上的积极力量的书，主人公端木瑾
在与不幸的命运作斗争中成长，光辉也就从这
里出来。”他期待这本书像《人世间》一样，
引起大家关注。另一位是韩之波先生，他说：
“我90 岁了，我正在往生命深处走，我比大
家走得更深了点儿。战胜了新冠肺炎，闯过了
一关，有个医生说，你还能活，说明你身体中
内在的东西还行。我的生命深处又深了一点
儿。杨彩云是个奇女子，战斗的奇女子，她有
天分，一个人如果自己把天分充分发挥出来，
是很幸福的。杨彩云有文学天分，她做到了。

她是幸福的。”他的幽默风趣的发言引来一片
掌声。
  座谈会是山东省水浒文化交流中心筹办
的。参会者有学者、专家，还有杨彩云的亲朋
好友。亲朋好友的表达，更朴实，更接地气。
主持座谈会的是谁？宋江武校校长樊庆斌，他
主持得很随意，武人做文事，但粗中有细。宋
遂良先生说，武化与文化，完美结合。樊庆斌
说了一句话：“没有等来的精彩。”凡事，不
能等，一等就等黄了。
  杨彩云笔名“尘石”。“尘石”是微尘，
但有分量，而且硬而有棱。她在书中有段自
白，我印象深刻：“我终于知道，一个人在浩
瀚的宇宙中渺小得连粒微尘都算不上，尽其所
能做的那点儿事情，也同样微不足道。但对于
自己，却是百分之百的全部，总想走得更远一
点，攀登得更高一点，让生命更广阔一点。而
那一点加上一点，就是荆棘丛中的拓荒……”
  一本好书，能抵达心灵深处，因为清澈，
因为坦然。

生命深处的清澈与坦然
□ 逄春阶

  据光明日报，近日，由上海美术电影制片厂联合
B 站出品的动画短篇集《中国奇谭》收官。该动画在
B站站内播放达2 . 4 亿次。《中国奇谭》凭借精美的画
风、有趣的故事情节和其中的中式哲学，实现热度与
口碑双丰收，成为 2023 年开年名副其实的爆款国
漫。究其原因，《中国奇谭》不仅铺陈了一个极具中式
想象力和审美魅力的“奇谭”故事集，更在述往思来
中开拓了国产动画片创作和传播的新路径。
  《中国奇谭》的内核承载着中国民族文化与哲
学，将不同主旨的动画融通古今，呈现了中华文化跨
越时空、历久弥新的隽永魅力。《小妖怪的夏天》聚焦

“善与恶”，《鹅鹅鹅》关注“虚与实”，《林林》则讲述
“人与自然”……体现了中国人对生命的深刻反思，
对生活的深层探索。同时，《中国奇谭》融合剪纸、素
描、水墨等多种美术风格，缔造“名画真能动，潜翔栩
如生”的沉浸式体验，是对中国美学的一次多视角、
多维度的诠释。
  《中国奇谭》是奇谭也是现实，其核心在于“找到
传统文化和现代语境之间的结合”。正是传统文化与
现代意识的交融与碰撞，让观众在会心一笑中，与作
品产生深度的情感共振和思想共鸣。

东野圭吾小说改编

为何遇冷
  据文汇报，改编自东野圭吾小说，由任素汐、刘
敏涛、胡可等实力派演员出演的电影《回廊亭》上映
六天，票房约一亿元，这样的成绩对于3月的影市淡
季还算不错。但不可否认，影片口碑拖了后腿，该片
豆瓣评分已从5 . 8 分下滑至5 . 6 分。随着“逻辑漏洞
多”“故弄玄虚”等网友评价发酵，即便东野圭吾的强
大市场号召力也很难成功变现。这并非东野圭吾IP
第一次在中国影视市场反响平平。
  上海社科院新闻研究所研究员吕鹏指出，文化
与社会背景的差异是东野圭吾乃至日本 IP 落地中
国时面临的最大改编难题。“东野圭吾热衷于塑造极
端的人性、呈现极端的伦理困境、表现极端的爱恨情
仇，与这种极端相伴的，可能是对伦理的突破、对人
性恶的张扬、对献祭式情感的暧昧。这些特点植根于
日本社会的土壤中，常常揭露人性的恶与社会的不
公。而这些，与中国的主流价值观相冲突，改编的本
土化落地不易。”
  成功的影视改编，是在恰当的文化土壤中，用视
听滋养故事、以影像的特征裁剪叙事，由此扬长避短
成就佳作。随着国内悬疑创作水平和观众审美的不
断提升，唯IP 论的热度渐渐消退。也许依然会有观
众仅仅因为“东野圭吾”四个字就买单进场，但更多
人认证的好剧、好电影，应该能提供：闭合的逻辑链、
有血有肉有故事的人、可以抵达芸芸众生内心深处
的情，进而在人心的层层递进里、在悬念的辗转腾挪
中拍出人性正道的光。

虚拟偶像

能否成为“完美的他”
  据文汇报，虚拟偶像是指通过虚拟现实、增强现
实、人工智能、运动捕捉、实时渲染等技术手段制作
的高度拟人化数字形象。当前，虚拟偶像不仅霸屏了
多个文艺晚会，也吸引了越来越多的企业投身其中
重金布局，然而我国虚拟偶像虽层出不穷但真正形
成持续影响力的寥寥无几。
  虚拟偶像实际上是贩卖“爱与崇拜”的产业，但
用爱发电没那么容易。要想维护虚拟偶像的持续性
运营，须有源源不断的内容生产给消费者新鲜感和
代入感，否则消费者很容易失去消费热情，即使粉丝
也会因厌倦而脱粉。当下我国虚拟偶像产业貌似红
火，但大多只是复刻初音未来和洛天依，资本更急于
拉新引流，在内容生产上普遍乏善可陈，真正能有效
商业变现的寥寥无几。
  上海政法学院上海纪录片学院副教授陈钢提
出，随着越来越多虚拟偶像出现，相应伦理问题不断
涌现，对我国现行的法律规章提出不少挑战。虚拟偶
像背后有设计制作者、日常运营者、版权所有者、幕
后扮演者等多重利益方，虚拟偶像成功时利益如何
分配，“塌房”时责任如何认定，越来越多的同质化倾
向可能引发的侵权现象又该如何规避，都是亟待提
上议事日程的紧迫问题。

直播间“苦情戏”

为何变骗局
  据北京青年报，今年央视3·15 晚会上，直播间
“苦情戏”骗局被曝光：不少解决家庭纠纷、调解家庭
矛盾的直播，从情节到产品，从演员到场景，多是为
了兜售产品。
  网络直播属于网络传播，应该遵循直播内容的
真实性原则和客观性原则；直播带货也是商业营销，
也应遵循童叟无欺的原则。直播间的“苦情戏”变成
骗局，在于平台对直播管理缺少“道德的血液”。一个
有道德的平台，必然会给直播活动规定相应的道德
准则。
  平台需要给网络直播间规定三个道德原则：直
播间演戏可以，但不能把戏剧表演搞成变相的直播
带货；直播间的剧本实行伦理审查制度；对直播团队

（机构）实行舆论评分累积制度。有什么样的平台，就
会有什么样的平台活动。一家平台道德了，自然不会
放纵直播间设置网络骗局。只要平台严格遵守道德
原则，直播间及其“苦情戏”也就会纯洁许多。
          （□记者 李梦馨 整理）

《中国奇谭》

怎样以“奇”触动人心

  “周杰伦的三场我都抢了，根本没
戏！”杰迷沈澄在接受记者采访时表
示，自己抢了三场预售，堪称全程陪
跑，却连付款页面都挤不进去。前几
天，周杰伦巡回演唱会太原站、呼和浩
特站、海口站门票陆续开售，留给歌迷
的时间却不多——— 每次不到30秒，门票
就全部售空。各大社交媒体上，不少歌
迷都吐槽抢票时会在各个环节被卡，信
息填写、付款页面加载失败等各种
“Bug”的出现，最终导致抢票失败。
  就在粉丝为抢不到票而发愁时，另
一边的电商平台、二手交易平台的商家
已经“欢天喜地”地搞起了“事业”，
记者在电商平台上看到，他们以溢价几
百元到上万元不等的价格将门票出售。
其中，原价2000 元的内场票标价为3880
元，而第一排价格已经“狂飙”至
15800 元。举步维艰的抢票之路让网友
发出这样的疑问：抢不到的门票都去哪
儿了？一票难求与高价票的失衡局面不
断打击着歌迷的信心，而为了确保自己
能够买上票，代抢门票业务粉墨登场。
  代抢是指网络秒杀催生的职业代抢
客，限量商品供不应求，为了提高抢购
成功率，有人会在商品发售前寻找代
抢，支付一定的代抢费，代抢就会通过
自己的手段帮客户抢购，抢购不成功也
会退回代抢费。记者在各大电商平台搜
索“门票代抢”，出现长长一串搜索结
果，“专业代抢，地表最强”“靠谱商
家，无票赔付”的宣传语层出不穷。其
实不仅在文娱产业，代抢在各行各业都
有相当大的生存空间，甚至产生了专门
的代抢贴吧社群，网友在里面发布各种
代抢需求，从代抢门票到代抢茅台、代
抢手机、代抢疫苗、代抢房……代抢业
务可谓五花八门，触及大众日常消费的
方方面面。
  未开售的门票催生了门票代抢，作
为一个普通歌迷，在面对偶像异常火爆
的演唱会门票抢购时，如果没有抢票成
功的机会，就会自然而然地转向其他途
径，这时代抢就会成为不二之选，因
为相较于溢价两三倍的黄牛票，几
百元的代抢中介费更容易被接受。
另外，有些演出要求“人票证合
一”（所购门票与入场人身份证
绑定），相比黄牛，不少代抢
支持走平台交易，可以用买家
自己的账号抢票，确认抢票成
功后再支付费用，这样就可
以保证买家顺利入场。
  然而，看上去挺美的
代抢，就真的高枕无忧
了吗？

  普通人抢不到票，为什么代抢就能
抢到呢？据业内人士介绍，代抢团队通
常会采用两种方式：科技手段和人海战
术。一方面，通过各种外挂程序模拟真
人操作去抢票。真人难以掐点准时进入
抢购页面，外挂程序却可以在抢购时间
自动进入抢购页面，真人想要完成抢购
可能需要十几秒，但外挂程序完成抢购
只需要1-3 秒，速度甚至可以达到毫秒
级。另一方面，专业代抢团队手下也会
有成百上千的抢手一起抢购。所以，所
谓的代抢团队大部分都是普通人，借助
信息差、技术差、网速差等因素，在抢
购环节打败普通人从而牟利。
  一般来说，当消费者购买代抢业务
后，会提前支付代抢费，代抢费根据演
唱会热门程度价格不等，有的直接加价
200-800元，有的按照票面价格收取40%
的服务费。一般来说，代抢会登录买家
的购票账户，抢票成功后退出，买家自
己付票面费。如果抢票失败，代抢会将
已付金额全部退回。在产业火爆、有利
可图时，就有浑水摸鱼者，一些不法分
子也趁虚而入，给心急如焚的粉丝设下
了陷阱。
  记者在社交媒体搜索“门票代
抢”，发现不少粉丝发文吐槽自己找代
抢的经历，“怕抢不到票就找了代抢，
结果是骗子，现在生活费都没了”。类
似抨击“代抢是骗子”的帖子比比皆
是，印证了一些人趁乱大行骗术，也许
并不高明，可病急乱投医的粉丝一门心
思想要买到门票，已无暇分辨网线另一
边的到底是不是骗子了。
  一位曾经被骗的薛之谦粉丝在接受
媒体采访时说，自己通过微博联系到一
个自称可以100%抢到票的微信用户，在
收取100元的服务费后，对方便开始操
作抢票，“对方表示，为了不让交易时
间影响购票，一旦抢到票后，便会给我
一个订单截图以及来自售票网站的专属
付费二维码，我收到二维码付费后，这
个人就把我拉黑了”。
  根据有关部门总结的行骗套路，骗
子通常事先潜伏在微博、微信、QQ 等
社交软件群里，发布代抢信息。有人上
钩后，通常采用两种诈骗方式。一是发
送虚假网站链接要求歌迷通过网站付
款，大部分歌迷会认为平台付款安全有
保障，直接付款，没想到进入的却是钓
鱼网站。二是会告诉歌迷需要先付订金
后发货，收到门票后再付尾款。交易流
程貌似毫无问题，但歌迷收到的门票极
有可能是伪造的高仿门票。
  目前，代抢演唱会门票虽不是违法
行为，但在无形之中扰乱了市场秩序，影
响了抢票的公平性，一旦混入其中的骗
子多了，就真正走向了违法的黑色地带。

  现实中，遭遇抢门票骗局的观众已
不在少数。一名网友称，为了买演唱会
门票，自己与男朋友一共被骗了10100
元，满心欢喜去看一场演唱会的“喜
剧”演变为“惨剧”。到底是谁给了骗
子可乘之机？问题的根本或许是尚不完
善的票务管理体系。
  粉丝通常会通过大麦网等售票平台
购买门票，说白了，大麦网、摩天轮等
线上票务平台只是一个售票渠道与中
介，并不会掌握实际的票务资源。曾有
业内人士公开表示，演唱会通过官方渠
道销售的票占比不超过10%，更多的票
流向了黄牛市场。不管该数据的真实性
如何，现实中许多消费者的确通过黄牛
成功购买过演出门票，也就是说，线上
票务平台绝对不是唯一的出票渠道。其
实，票务资源分发权在演出方手上。
2019年周杰伦杭州演唱会，就有票务工
作人员向媒体表示，现场五万多张门票
被分成了不同的门类，包括工作票（供
艺人团队工作需要）、赠票（商业资源
互换票）、防涨票（预防人员过多预留
部分票）和可售票（赞助票、粉丝票、
观众票）。全场基本只有25000 张左右
出售。一些非可售票流向市场，便带来
了不可控因素，灰色地带就此形成。
  黄牛票猖獗一直是行业的痼疾。一
场演唱会的门票数量始终是固定的，高
价的黄牛票压缩了正常价格门票的空
间，能给观众抢的门票数量肯定就变少
了许多，“僧多粥少”时一票难求便成
了常态。在这种背景下，观众可能永远
抢不到票。因此，抢票业务恰逢其时，
宛如粉丝的救命稻草。奔着一线希望，
抢票的需求者日益增多，也为骗子提供
了可乘之机。
  相比之下，只有堵住了问题的源
头，才能真正带来改变，否则都只是隔
靴搔痒。实名制购票，与个人身份信息
严格绑定，一直是业内公认的解决办
法。如何保证约占一半的非可售票不流
向黄牛市场、影响演出市场秩序？实名
制或许还不是万能公式，因为数量庞大
的非可售票很难在技术上一一做到实名
制。形成精准、科学、完备、有秩序的
演出票务体系为当务之急，也是当下观
众的热切呼唤。
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  □ 本报记者 朱子钰
    本报实习生 郭璇

  一票难求！
  周杰伦2023年嘉年华世界巡回演唱会门票预售开启后，四个城市13个场次的门票瞬间被秒
空。除了周杰伦，毛不易、五月天、张杰等多位歌手陆续官宣了演唱会日程，苦等多年的歌迷
纷纷摩拳擦掌，期待与偶像来一场名为青春的约会。万众期待的线下演唱会重新回到了市场聚
光灯下，其火爆程度不言而喻。狂欢之下暗流涌动，这期间“沸腾”的不仅是粉丝，还有“热
闹”的代抢产业。许多演唱会门票一抢而空之后，着急的观众开始通过其他渠道购买，在代抢
的加持下，一张门票的加价幅度在数百甚至上千元以上……


