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  □ 本报记者 李梦馨

  火红的炭炉里飘出缕缕茶香，铁网上烘烤
着板栗、红薯、年糕、花生等，另有精致茶点
摆满桌子，三五好友围坐闲聊，秋冬时节的氛
围感，被围炉煮茶拉满。最近，一种新的茶饮
形式——— 围炉煮茶在社交平台风靡，短视频平
台上相关词条的播放量达10亿次。
  有人认为这跟云南少数民族的“火塘烤
茶”颇为相似，陶罐放在火塘上烘烤，再放入
糯米和茶叶，及至飘出香味，倒入沸水，涨三
次落三次，沏茶去沫，茶水就算好了。其实，
不独在云南，围炉煮茶这种习俗由来已久。陆
羽在《茶经》里就记载了煮茶不可超过三沸的
诀窍。起炉、烧炭，等水煮沸，投入茶末，别
有“融雪煎香茗，调酥煮乳糜”的冬日趣味。
  围炉煮茶的复兴，有一种向传统美学致敬
的意思。这与近年来年轻人对国潮文化的推崇
有很大关系，在社交平台上，不乏有人专门穿
上汉服体验围炉煮茶。中国的茶饮文化历史悠
久，茶饮市场规模大，但在年轻人群体中一直
未得体现。围炉煮茶的“蹿红”，某种程度上

反映了传统茶饮文化在年轻人群体中的升温。
  如今的围炉煮茶，花样繁多，煮的可以是
白茶、奶茶、咖啡、果酒，烤的有棉花糖、龙
眼、红枣、柿子，甚至还有店家推出了小笼包
的套餐。在装点成半开放式茅草屋、贴满字画
的雅间、摆着竹编桌椅的露天茶馆等场景里，
喝茶这件事变得富有仪式感。奔着围炉煮茶来
的顾客，看重的就是这份独特的体验。曾打卡
过一次围炉煮茶的周周说：“店里是新中式的
装修风格，适合拍照。茶和小食的味道一般，
但我消费的目的也不是喝茶，是想跟朋友找个
不错的地方聊天。围炉煮茶算是个聚会的好去
处，拍照打卡也相当出片。”对于体验围炉煮
茶的人来说，拍照打卡是一个非常重要的目
的。周周将自己的消费体验发布在小红书App
上，获得了百余次的点赞，评论中有不少人被
种草，也想前去体验。
  花钱买体验而非产品，是围炉煮茶的一大
特色。跟其他网红食物不太一样，围炉煮茶需
要自己动手，在静候食物烤熟、与好友共度闲
暇时光的过程中，人也像是远离喧嚣都市、回
到了慢节奏的生活中。围炉煮茶的店铺，刻意

营造出区别于日常生活的环境，并且打出“偷
得浮生半日闲”的旗号，吸引那些注重精神体
验的消费者。
  全靠氛围感、仪式感支撑起来的围炉煮茶
热，要想得以长续存在，还需要更扎实的品质
和亲民的消费门槛。实际上，围炉煮茶只是
“看上去很美”，不少消费者评价，坚果不好
熟，水果则熟得太烂，茶的味道也一般。围炉
煮茶的价格不算便宜，某点评平台上显示，单
次消费的价格在88-218元不等，多数还有2小
时左右的消费时限。从消费评价上看，很多消
费者在初次尝鲜后，基本不会复购。在较高的
消费门槛面前，消费者另寻别策，网购炭炉、
陶壶、铁网等设备，自己在家围炉煮茶。在网
购平台上，“冬日围炉煮茶”的词条登上了平
台热搜，相关商品有1.8万件，销量最高的一
款商品月销量6000以上。但要购买一整套围炉
煮茶的设备，花费也要上百元。
  当前新事物层出不穷，即便没有围炉煮
茶，寻求体验式消费的年轻人也会找到其他替
代物。当围炉煮茶的新鲜感过去后，为氛围买
单的人恐怕也会尽数散去。

围炉煮茶的风会刮多久？

产品走红

不能只靠“颜值”
  据经济日报，近几年，积木市场上，国产品牌
迅速崛起引人注目。国产积木品牌的异军突起，核
心秘诀是产品创新。这也是所有企业立得住、走得
远的法宝。一批国内积木企业敏锐捕捉到国潮兴起
的趋势，充分发掘中华传统文化的创新元素，推出
故宫、四合院、十二生肖、兵马俑、榫卯建筑等充
满“中国风”的原创设计，受到消费者喜爱。
  不过，扎堆国潮风也在某种程度上造成了产品
同质化的倾向。比如，一个积木花主题走红，很快
就引来多个品牌蜂拥而上，各品牌产品面目相似，
以至于有的消费者说“傻傻分不清”。这也暴露了
企业深层设计能力的不足。
  好的产品创新，不能只靠“高颜值”，还要有
“硬实力”。产品创新的深层命题，仍需要国产积
木企业共同探索。原创是根本。人无我有、特色鲜
明的原创设计，才是最坚固的“护城河”。国产积
木企业要摆脱跟风，必须把中华文化的“根”扎得
再深一点。品质是基础。虽然积木是靠“颜值”取
胜的产品，但最终比拼的还是品质。近年来国产积
木质量已有大幅提升，但是与国际大牌相比，产品
的精细程度和稳定性还有距离，亟待进一步强化模
具研发和品质把控。

建立中华传统审美

与当代舞蹈创作新默契
  据文汇报，中国艺术和中国人的表达方式往往
被认为是含蓄的。实际上含蓄的表达恰恰需要审美
默契的建立。“含蓄”偏向一种引导性的主体述说
方式，往往委婉却不晦涩，欲说还羞，温润地传递
着审美情感与理想。也就是说表达虽然含蓄曲折，
但还是要引着你去领会其中意味。而欣赏者则不能
偷懒，需要跟随着引导去探索作品中蕴藏的内在深
意。这对审美的双方都提出了要求，真正的审美一
定不是单向的，尤其需要调动欣赏者的参与。
  中国艺术含蓄的表达方式有赖于我们在传统中
形成的审美默契，这种默契建立在相似的知识和文
化积累的基础上，能够使审美主体和客体相向而行
并心照不宣。但现当代社会生活方式的改变、西方
文化的影响以及传统文化的流失，让我们缺失了很
多的审美默契。
  近年来以《只此青绿》《五星出东方》《孔
子》等火出圈的舞剧创作以及引发热议的电视综艺
《舞蹈风暴》《舞千年》等文化传播现象为代表，
舞蹈掀起了国风热潮。随之而来是审美文化语境的
悄然演变，这很大程度上意味着传统审美的当代回
归。对于中国舞蹈的当代发展而言，这无疑是创作
者和欣赏者共同面临的机遇和挑战——— 既立足传统
又面向当代，在中华传统审美和当代舞蹈创作之间
建立一种与时俱进的新默契。

网络文学

能否“反哺”传统文学
  据光明日报，网络小说写作与阅读的心理前提
往往是一种“撤离意识”——— 写作者或读者的自我
由现实世界撤离而投射到虚拟世界。这既解释了为
什么穿越、重生之类的老套内容设定如此长盛不
衰，也决定了网文写作的某些基本特性。
  阅读传统小说包括通俗小说总是需要一个必要
的心理距离感。网络小说取消了这种心理距离，架
空的设计、离奇的内容无时不在提醒读者小说的虚
拟性，而且除了拥有超乎常人的技能与运气之外，
网络小说的主角往往与常人无异，他们有朴素的正
义感，却也不免慵懒、痛苦、小家子气，他们就是
我们的身边人，使用的是接近我们的语言和思维
方式。
  在近年的网文创作中，考据流、技术流作品的
涌现逐渐成为一种引人注目的现象。网络文学即是
互联网时代的通俗文学。知名网络作家中，出身理
工科者不在少数，而技术流、职业向作品的盛行，
更意味着网络文学正在逐步地去文学化——— 写作者
只要通过恰当的文字将知识、经验与内容设定、叙
事技术对接即可，虚拟感的功能则是在于提供一个
可以随物赋形的容纳空间。
  说到底，文学的本质诉求就是用恰当的文字传
达丰富的内容。如果说在未来的大文学格局中，网
络文学能够“反哺”传统文学的话，其突破口或即
在此——— 在一种更为质朴的文学形态中激发更多的
可能性。

带毒流量

是网络空间公害
  据浙江日报，近年来，自媒体生态异常活跃的
同时，也涌现了不少为逐利专吃甚至炮制“带毒流
量”的博主。
　　可以说，在网络空间里，流量是财富捷径，有
流量者，就能坐拥名和利。在这套“流量＝金钱”
的评价标准和经济法则下，很多博主为了“博出
位”无所不用其极，陷入对流量的狂热追逐。
　　压缩专吃“毒流量”的自媒体的生存空间，打
破“越毒越香”的自媒体创作怪圈，十分有必要，
而社交媒体平台则在整治中发挥着重要作用：在追
逐利益最大化的同时，更要强化其作为精神产品生
产者和舆论承载场地的定位，担负起与能力、收益
相匹配的社会责任。
　　从长远来看，优化社交媒体平台评价规则必不
可少。这需要社交媒体平台加强内容审核的精准度
和覆盖面，对妄图“以毒谋私”的博主和内容，严
格采取限流、禁言、封号等措施，让“毒流量”无
处可流，让制造者付出代价。
 （□记者 张依盟 见习记者 董方舟 整理）

  □ 本报记者 王臻儒 田可新

  日前，中国儿童少年电影学会发
布“中国儿童电影百年百部经典”榜
单，济南本土电影《麦豆的夏天》榜
上有名。中国儿童真人电影（下称
“儿童电影”）已走过百年。60后、
70后记忆中露天放映的《鸡毛信》
《小兵张嘎》，80后、90后童年电影
院里的《霹雳贝贝》《草房子》……
聚焦成长的优质儿童电影陪伴了一代
又一代人。
  随着文化消费多元化发展，儿童
电影的存在感逐渐走弱，票房在激烈
的市场竞争中无优势可言。这一题材
的创作，需要在当下的光影世界刷新
存在感。

活力美、人性美

  国内公认最早的儿童电影是1922
年面世的《顽童》，该片首次将儿童
作为主角，此后至新中国成立初期，
不少经典儿童电影涌现。1949年，
《三毛流浪记》面世，喜剧的外壳映
射出当时流浪儿童的真实情况，可看
性和思想性达到了全新高度。《闪闪
的红星》《小兵张嘎》等加入了抗战
元素的儿童英雄影片，作为革命历史
题材儿童电影的代表，为青少年儿童
提供了最生动的德育教材。潘冬子、
张嘎子成了50后、60后心中的少年英
雄。1954年上映的《鸡毛信》是我国
首部获得国际大奖的儿童电影。此后
二十余年间，共有77部儿童电影走近
观众，《黎明的河边》《英雄小八
路》《祖国的花朵》等都给人留下了
深刻印象。
  改革开放以来，儿童电影的发展
也进入了“新一春”，呈现多元化趋
势。一方面，中国的大门对外打开，
文化融合与技术进步让人们认识到社
会的多元性，儿童作为主力观众也对
电影内容有了新需求。科幻儿童电影
开始崭露头角。《霹雳贝贝》《大气
层消失》等在视听方面带来了新体
验，满足了孩子们对童话世界和科幻
场景的想象。
  另一方面，儿童文学的蓬勃发
展，为儿童电影提供了源源不断的灵
感和改编沃土，从《哦，香雪》到
《红衣少女》，改编自儿童文学的电
影作品思想性和文学性得到进一步加
深，“儿童本位”的思想也逐渐成为
儿童电影制作的圭臬，除了反映儿童
的精神世界、展现儿童的真实生活，
此类现实主义作品更注重儿童和成人
之间隔阂的消弭，在美育和德育方面
都发挥了积极作用。

  进入新世纪，儿童电影的发展遇
到了短视频泛滥、信息爆炸等冲击，
但仍不乏优秀作品，《暖春》里的小
花、《长江七号》中的“七仔”等角
色成为新时代青少年的共同记忆。随
着互联网快速发展，网络电影和独立
电影兴起，带有鲜明地域特点、关注
少数民族的儿童电影发展迅速，《旺
扎的雨靴》《旋风女队》等影片展现
了少数民族地区儿童的真实生活，
《家在水草丰茂的地方》《走路上
学》在叙事基础上揭示了故事背后的
社会发展情况。
  “不论是贴近生活的讲述还是天
马行空的想象，投射到儿童电影的大
银幕上，都会自然地被合理化。因为
它们是积极向上价值观的呈现，体现
了活力之美、人性之美。”文化学者
苟瑞雪认为，不少儿童电影作为经典
流传，是因为它们始终秉持精品意
识，将剧作的思想性和艺术性、观赏
性有机统一。

回归“儿童本位”

  《麦豆的夏天》能成为精品，关
键在于影片思想性和艺术性兼具。一
方面，故事反映了近年来深受关注的
儿童教育问题；另一方面，叙事手法
尊重儿童思维方式，富有童趣，寓教
于乐。该片引导孩子正面思考，既不
突兀，也不刻板，润物无声中让孩子
习得人生之道。
  由此可见，儿童电影创作，要了
解、尊重儿童的意见，用真诚叩开童
真的大门。遗憾的是，一些儿童电影
存在说教浓重、题材局限等问题，导
致内容吸引力不足，影片中的人物形
象背离儿童的行为特点，沾染了表演
痕迹，悬浮于事实之上。
  “内容为王”始终是艺术创作成
功的铁律。成功的内容制作要贴合目
标受众的喜好，儿童电影也不例外。
只是，被问及“想看什么样的儿童电
影”时，孩子们常常缺位或失语。
《麦豆的夏天》最初立项时，意在拍
摄城市里的儿童生活。通过座谈会的
形式，主创团队去济南城区的多所小
学聆听孩子们的想法，但收效甚微，
他们一度经历了灵感的枯竭。“在座
谈会上，学生在家长和老师面前发言
比较严肃，属于儿童的古灵精怪很难
直白地流露出来。”《麦豆的夏天》
发行方、影视制作人徐明珍介绍。
  主观的揣测不能代表儿童的意
见，机械的问答不能洞悉儿童的想
法。影片最终展现的，是一名来自城
市的小男孩在乡村生活中的奇遇。这
样的灵感来自一次随意的聊天，发挥
作用的是一副儿童卡牌。路过一所小
学的小卖部时，编导用5元钱的儿童
卡牌和正在购物的小学生“套近
乎”，边玩边聊的过程中了解到，孩
子们寒暑假回山区老家爬树、
捞鱼，过着一种不同于
上 学 时 的 生
活。正

是孩子们的这些话，让编导意识到，
城市之外有无垠的儿童世界，山清水
秀之处同样有不少精彩。
  影片中呈现的乡村生活，在最大
程度上展现生活之美、自然之美，构
筑了纯真的儿童天地，也最大程度发
挥了儿童电影的美育功能。对于生在
城市、长在城市的小观众，乡村题材
为他们打开了通往大自然的门，城市
之外的风光为他们提供了更广袤的想
象力土壤。校园、乡村、家庭是儿童
电影最常出现的元素，与儿童生活息
息相关，又不缺少教育意义和戏剧张
力。不少编剧坦言，这些元素“贴近
儿童的真实生活，让人有话可说，又
不至于从儿童世界跑题”。
  最大化发挥儿童电影的教育作
用，避免刻板的人物形象和僵化的说
教，打磨跌宕起伏的剧本，塑造立体
多面的人物，同样是制胜法宝。徐明
珍表示：“孩子的甄别能力不够，创
作者有责任筛选呈现给他们的内容。
但是，优秀的儿童电影只需讲好故
事，其中蕴含的精神和力量，孩子们
应该自己感悟。”“自己感悟”是对
孩子们理解能力的信任，也是平等和
尊重的体现。在《麦豆的夏天》放映
会的互动环节，许多孩子在观看完影
片后表达了自己也要像影片中的主人
公一样“给长辈洗脚”的想法。
  可见，儿童电影发挥着丰富精神
世界、培养思维能力的作用。尊重儿
童的个体选择，回归“儿童本位”，
一部儿童电影才有可能给目标受众交
出高分答卷。

产业化之路走不通？

  事实上，儿童电影难以产业化，
已经成为创作和发行的一大门槛。其
中最大的问题，在于知名度难以打
响。在儿童电影这一细分市场，大部
分孩子最爱的依旧是《熊出没》《小
猪佩奇》大电影。围绕经典IP打造的
动画大电影是家长和孩子观影的第一
选择。没有知名角色加持的真人儿童
电影，在受众基础上缺少天然的优
势，票房表现也不尽人意。
  但儿童电影也可以从动画电影的
发展中借鉴一二。徐明珍认为，真人
儿童电影和动画电影有着共同的难
题：“大人掏钱，小孩观影。拿钱和
消费，并非一体。”动画电影率先迈
出了解决问题的一步。近年来，《哪
吒》《大圣归来》等动画电影正逐渐
向“儿童能理解，成年人能共情”
的方向探索，“老少皆宜”成
为 打 破 票 房 魔 咒 的 解
药。真人儿童电影
同 样 可 以 向
这一目

标迈进。在内容制作和电影宣传方
面，创作者可以寻找更多成人与儿童
的共同点，而不是非此即彼，自立
隔阂。
  即使内容能够引起共鸣，不成体
系的放映频率也难以缩短儿童与影院
间的距离。中小学生休闲的时间集中
在周末，而影院密钥的有效期按月计
算，对有商业需求的儿童电影而言，
并不划算。《麦豆的夏天》也曾将密
钥一延再延，只因宣传活动跟不上院
线放映的节奏。近年来，徐明珍等儿
童电影制作人正致力于“儿童院线联
盟”的推广，在指定影院，将周末早
上的非黄金时段留给儿童电影放映，
让孩子的周末活动多一种选择，让观
影成为一种习惯。
  不过，对于大部分儿童电影创作
者而言，公益效应是比物质收益更为
重要的价值。儿童电影的公益性质并
未随着时代发展、流媒体崛起而淡
化。同大多数儿童电影一样，《麦豆
的夏天》最广阔的放映天地，依然是
孩子们的领域——— 学校，主创团队走
过不少小学、幼儿园，也曾在各地文
化宫等青少年文娱场馆举办放映会。
作为培养中小学生德育和美育的重要
方式，儿童电影进校园依然是最高
效，也是最大化发挥教育功能的推广
方式；在协助拍摄、参与放映之外，
不少学校也在鼓励学生参与微电影创
作，将“儿童本位”的观念进一步延
伸运用。随着社区主体性增强，新时
代文明实践中心功能不断完善，儿童
电影有了新的放映场所，孩子们在家
门口也拥有了固定的观影基地，观众
与电影的距离进一步缩短。
  2022年4月，新版《义务教育课
程方案和课程标准》指出，影视教育
作为艺术类“新三科”之一，正式被
纳入义务教育阶段课程。儿童电影前
景广阔，不少地区已率先走上电影育
人之路。据了解，深圳宝安区大多数
小学设有放映厅，观看儿童电影成为
当地小学生的日常；四川多地借成都
儿童电影周的东风，依靠企业和社会
力量，加大儿童电影的放映频次。越
来越多的学校、企业、社区投入
到影视教育工作中来，儿童
电影将在新时期获得长
足的发展。
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