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  10 月 14 日，据骨朵热度指数排行榜数据统计，
首部全景展现我国司法改革最新成果的电视剧《底
线》以68 . 79 的全网热度登顶电视剧热度榜。该片由
刘国彤执导，靳东、成毅、蔡文静领衔主演，诠释人民
法官使命担当的故事。《底线》人物群像精彩，剧情真
实而接地气，台词犀利，具有现实意义；透过一个个
生动鲜活的基层法官形象、一场场案例办理过程，展
现新时代中国司法体制改革的新理念、新成就、新面
貌，凸显中国司法走在阳光下的坦荡。
  迎接党的二十大优秀电视剧展播活动重点剧目
《我们这十年》居热度榜第二位。该剧立足2012 年至
2022 年这十年间中国的辉煌成就，围绕经济、政治、
文化、社会、生态文明、国防和军队建设、外交等方面
的主题，通过十一个单元故事塑造典型人物群像、反
映社会议题，以小见大，真情讴歌了新时代人民群众
的新风貌、新奋斗。
  当代都市电视剧《大考》居热度榜第三位。

《蓦然回首》

居绘本漫画热门榜榜首
  豆瓣读书日前发布数据，日本漫画家藤本树的
作品《蓦然回首》以9 . 0 分居绘本漫画热门榜榜首。
《蓦然回首》讲述了对自己才能绝对自信的藤野与不
愿接触外界的京本因绘画结缘，相互支持、治愈彼此
的故事。作品饱含着作者对自己人生的回望与反思，
以及对生命渺小却又伟大的赞叹。作者笔触细腻而
温柔，人物形象刻画饱满，特写镜头无声倾诉着角色
的心理活动，场景中的小细节也丰富可见、尽显韵
致。漫画作品呈现更直观、有张力的画面，现实题材
更为读者带来强烈的代入感。“分镜很精彩，整个阅
读过程都被画作节奏所带动，思绪跟着情节不断纠
结缠绕、最后喷涌而出，意犹未尽，想反复翻阅”，有
读者如是评价。
  国内超人气漫画家拟泥nini 的首部作品集《带
壳的牡蛎是大人的心脏》位列其后。这是一本关于作
者对爱与梦的零散记录，包括对日常生活的复盘，还
有对成长、命运和希望的思考。粉色的漫画底色童真
满满，一篇篇小故事却又混合着成年人的烦恼与不
易。作者力图用温暖可爱的画风、正能量的话语疗愈
人心，鼓舞读者热爱生活、勇敢向前。
  全球百万人气插画师安东·谷迪姆的全新脑洞
漫画集《我很好，只是有点丧》位列榜单第三位。

《沉默的真相》

领跑话剧音乐剧热销榜
  10 月 15 日，大麦演出榜发布实时数据，音乐剧
《沉默的真相》登话剧音乐剧热销榜榜首。《沉默的真
相》改编自紫金陈长篇小说《长夜难明》，三线并行，
讲述了检察官江阳、刑侦专家严良、支教老师侯贵平
等追寻真相的故事。该剧跌宕起伏、高能烧脑，深挖
故事内核，将“权与法”“罪与罚”“善与恶”呈现在观
众面前，以更戏剧化的形式展现社会与人性的复杂；
舞美设计精巧，整个舞台沉浸在各式装置构建的悬
疑推理世界中；音乐风格多元，呼应人物迥异的性格
形象，亦烘托不同场景下的氛围。该剧为正义谱曲，
用歌声呐喊，让沉默的真相触及人心。
  排在榜单第二位的是舞蹈剧场《火车站》。该剧
由青年舞蹈艺术家黎星导演，知名舞蹈文化综合体
HelloDance 吾街舞联合出品。“无畏的人随遇而安，
所到之处皆是故乡”，人间百态，在火车站都有其缩
略图。黄潇、胡婕、马晓龙等舞者在“火车站”这一空
间交集起舞，带领观众共赴一场超越身体与时间的
奇幻之旅。
  排在榜单第三位的是开心麻花爆笑大戏《瞎画
艺术家》。导演吴江用“最麻花”的手法，为观众讲述
了“预言画家”费进被迫瘫痪，与经纪人桃小姐斗智
斗勇的阴谋故事。该剧笑点密集，剧情套路够深，高
能反转，角色人设够稳，形象鲜明。
  
   （记者 田可新 实习生 王欣怡 整理）

《底线》登顶电视剧热度榜

  □ 本报记者 朱子钰
    本报实习生 陈晶晶

  从不温不火到人尽皆知，山东籍脱口秀演
员孟川只用了六分半的时间——— 在新一期《脱
口秀大会》“天花板对决”中，孟川以绝对优势战
胜热门选手兼老乡徐志胜，抛出诸多爆梗，一时
间引爆五个微博热搜，激起热烈讨论。网友评价
孟川“赢麻了”，这段表演文本很强、段子高级、
笑点密集，堪称本季最高水平。
  在成为热门选手之前，孟川一直自称“四流
小说家”。其实，这一标签也恰好说明了其作为
文本型选手的优势——— 善于利用高密度内容的
输出增加自己的胜算。颇具学院派风格的文本
创作能力，让他逐步从一个网络段子手修炼为
笑果训练营的导师。

  孟川在接受采访时坦言：“这么说可能不
对，但创作是有公式的。”很明显，孟川的创作公
式就是挖掘“喜剧内核”，然后通过这个内核生
发诸多同类型的段子。这种套娃式的产梗，通常
被业内人称为“创作技法”。在本季《脱口秀大
会》上，孟川戏剧性地抛出一个“宫斗梗”：“这又
不是职场，四姨夫干好了也不能升三姨夫。”不
少观众认为其“抄袭”鸟鸟之前的创作：“从妈妈
升级成了某某的妈妈，如果干得好，就可以升级
为某某的爸爸”。细细思量就会发现，观众的“抄
袭”之论并不成立，但这番质疑实际也指明了孟
川文本中的一大痛点，如果过分运用换汤不换
药的“创作公式”，很容易出现同质化的内容。
  “川哥出息了！”观众自当“娘家人”的态度
侧面表现了孟川此番表演的精彩程度，更鲜明
地体现了观众对于脱口秀“文本内容”的重视。

纵使脱口秀表演逐步从一个小众的聚会转变成
全民的艺术盛宴，“每个人都能说五分钟脱口
秀”的口号也让笑果文化呈现惊人的跨界影响
力，但作为脱口秀的头部平台，笑果文化并没有
让观众如愿买账。本季《脱口秀大会》的豆瓣评
分一度跌至5 . 0 分便是明证。
  究其背后缘由，在于脱口秀演员们过度重
视表演形式和自我标签，待在舒适圈里使用一
些自娱自乐的内部梗、毫无深度的自嘲梗、投机
取巧的谐音梗，再佐以夸张的表演和自我矮化
的嘲讽，博观众短暂一乐。从演员角度看，这何
尝不是一种自我消耗？热门选手徐志胜最初的
热度正来源于自身奇特的造型契合了观众的取
乐需求，在本季《脱口秀大会》中，他反常性地改
变发型，意图剔除标签，却发现观众对他已经深
入人心的刻板印象形成易解除难。尽管徐志胜

费心耗力打磨文本，甚至不惜注入幼时被校园
暴力的经历，也无法将观众的注意力从“审
丑”模式中转移，找到其喜剧外表下的悲剧
内核。
  观众对脱口秀内容的预期越来越高，演员
们反馈的成果却令人失望。“包袱”和梗愈发肤
浅，表演姿态愈发夸张，资本的过度介入、商
业化的运作模式，都是脱口秀泛娱乐化的印
证。相比之下，一批更加注重文本深度的脱口
秀演员在舞台上生辉，颜怡颜悦、杨笠等人反
复触及的女性议题，呼兰、鸟鸟将普通人的艰
辛凝结成一抹含泪的微笑，他们凭借对生活的
敏锐、超强的文本逻辑和高级的表演技巧在舞
台上所向披靡。此次孟川的爆红，也进一步说
明了脱口秀只有牢牢扎根生活，以内容为王，
才能打破瓶颈，走出一条可持续发展之路。

脱口秀的未来在哪里？

  □ 本报记者 于国鹏

  现在只要在网上、手机上看视频，不管
你喜欢不喜欢，一般来说总免不了和弹幕
打交道。《2021 中国网络视听发展研究报
告》公布的数据显示，截至2020 年 12 月，我
国网络视听用户中接近三成会在观看综合
视频时看弹幕。相关领域的研究人员预测，
这个数字至少在近期内还会持续增长。
  对弹幕，很多人爱恨交加：喜欢是一方
面，希望通过弹幕看看别人的态度和观点；
排斥是另一方面，会因为在某些时候被弹
幕打扰到观赏兴致而烦恼。不过，数据的不
断增长可以确认这样一个事实：很多人打
开视频时会说“我是来看弹幕的”。
  弹幕到底是怎样流行起来的？又是怎
样跟视频打上交道的呢？
  知名动漫博主嘟嘟国漫曾专门发文，
为弹幕起源进行过一个科普。据嘟嘟国漫
介绍，“弹幕”一词本来是军事用语，是指炮
兵战术中的密集的炮火攻击，因为炮火过
于密集，像幕布一样，所以才被称作“弹
幕”。2006 年，日本的二次元网站“N 站”首
次引入了一个针对评论的新设计，在看视
频的同时，可以将评论内容显示在视频上。
这种做法被借鉴引用，跨领域传播，自然而
然地也被引进视频中。后来，人们在看视频
的时候发现，满屏的评论挡住视频，和军事
用语“弹幕”的描述十分相似，所以网友便
用“弹幕”来称呼这一现象。再后来，各大视
频网站纷纷开通弹幕功能。
  弹幕刚开始是静止的，固定在画面的
某个区域。为了更好地适应用户偏好，就被
设计成从屏幕划过的样式，一般是从右向
左划过。于是，我们眼前的屏幕就开始“飘”

起来了。
  争议归争
议，弹幕攻城略
地的速度之快，
确实令人吃惊。
为什么越来越
多的人被弹幕

吸引，或者说不由自主地成为弹幕用户？华
东政法大学传播学院李晓荣在光明日报刊
文发表观点认为，弹幕其实就是“视频时代
的文艺评论新形式”。这个判断与解释，很
准确地揭示了弹幕兴起的核心原因。弹幕
的强势成长，正是因为其满足了网民在评
论或阅读评论方面的最新需求。李晓荣进
一步分析：“弹幕是针对具体情节、一言半
语的灵光闪现，而不是完整成熟的长篇大
论；以往的评论要在阅读完毕后才能进行，
弹幕则实现了边看边评，增强了用户的在
场感和参与感，塑造了一种类似人际或者
群体交流的体验。”
  满屏的弹幕荡漾，让人感觉如同来到
人声鼎沸的大集上，充耳所闻的是各种各
样的叫卖声、品评声、讨价还价声……弹幕
形成的就是类似这样一个大卖场的大舆论
场。在这个舆论场上，谁都可以自由言说。
视听用户通过这种形式聚到一起，会感受
到类似面对面讨论的在场感和参与感。而
这种自由与放松的氛围，让那些自称“社
恐”者也能轻松跨过自己的心理障碍，并热
情高涨地参与进来。如此一来，想不热闹
都难。
  仅从技术层面来探讨的话，弹幕其实
也是时代发展的一项“红利”，只不过这个

“红利”来得如此自然而然，大多数人也接
受得自然而然，因此获得感比不上那种突
然而至的惊喜更强烈而已。
  以前，受到文化载体和传播方式的局
限，人们想表达一下自己的看法远没这么
方便，想听听别人的观点或意见同样也不
是一件容易的事。人们曾长期依赖最原始
的口口相传，有的还形成了脍炙人口的诗
坛佳话。“童子解吟长恨曲，胡儿能唱琵琶
篇”，评价白居易诗之通俗易懂；“凡有井水
处，即能歌柳词”，描述柳永词之流行一时。
这种通俗与流行，主要还是来自口口相传。
当然，在那个年代，阐述观点或发表意见也
可以写文章，或著书，想参与讨论者则可以
为之作笺注、批注，但显而易见，这些方式
无论是便捷性还是在场感，与今天在互联
网上参与评论远远无法相比，与弹幕更是
不可同日而语。
  互联网的兴起，给“意见交流”带来了
一次颠覆性的变革。早些时候，天涯社区、

西祠胡同等一批大型网络论坛（BBS）迅速
积聚起超高人气，成为一段时期明星般的
存在。天涯论坛出现过一批“神帖”，因为跟
帖者众多，形成一道独特的互联网景观。那
时候，电脑配置低，网速也远没现在这么
快，跟帖太多的帖子，打开又慢又费劲，主
机都能被拉得“吱嘎吱嘎”响。如果电脑功
能不是那么强大，点开这种“神帖”很容易
宕机。
  在天涯论坛，有一个讨论武汉公交车
的帖子，很快吸引了数千跟帖，成为网络江
湖中声名远播的“神帖”之一。为了看这个
帖子，不少人像追剧一样，每天都要刷新数
次，生怕一不小心错过了最新的精彩。回想
一下，这个帖子之所以带来超高的人气，一
是内容与大家熟悉的生活有关；另一个就
是帖子有趣，主帖写得有趣，跟帖也大都趣
味横生。这几方面一结合，就迅速搭起“高
楼”，不可避免地形成了一场网友联欢、网
络狂欢。
  这个帖子本来没什么特别之处，就是
记叙帖主在武汉坐某路公交车的一段经
历，中间顺便搬运穿插了几个听来的故事。
可能受互联网早期文风的影响，再加之帖
主善于讲故事，叙述过程中不免有些夸张，
出现了如“刹车的时候一个乘客把那根直
的铁扶手拉弯了”之类的描述，令人意想不
到的是，可能恰恰是这种夸张迎合了当时
的网络心理，随即也大大引起大家“围观”
的兴致，于是，无数网友闻讯而来，兴致勃
勃地跟帖“盖楼”，描述自己眼中武汉公交
之超越性风采：武汉公交就是“公路上的
F1”“F1 赛车手也不过是武汉公交司机淘
汰下来的”，在武汉坐公交“脚踩在车厢地
板的时间从没超过3秒”，“车一启动手拉着
吊环足足转了3 圈”，还有网友描述亲眼所
见“一刹车，坐在最后排正对过道位置的乘
客，呼啦啦就顺着过道一直扑到司机旁边
的机车盖上”……这么多年过去，这个“神
帖”热度依然不减。在知乎上，有个标题为

“如何证明武汉的公交车是最牛的？”的帖
子，发帖时间显示为2018 年底，截至现在已
经达到惊人的两千三百多万阅读量。反过
头来，我们深入分析一下，这类帖子“火”起
来的实质，除了前边提到的“熟悉”“有趣”
外，更深层的原因，应该还是它极方便地满

足了大家发表意见的参与感，而且通过跟
帖实现了相互讨论与交流。从这个角度来
说，后来流行起来的微博、微信，基本可以
看作类似的“改良版”“升级版”。
  弹幕的兴起，带来一种新变化与新体
验。这种新的表达形式前所未有，尤其是它
带来的在场感也前所未有。正如李晓荣所
论述，在当下的视频时代，弹幕成为网络视
频传播中带给受众网感体验的重要元素，
能够“塑造一种虚拟的社群感和数字时代
的集体记忆”。在弹幕上，即使“哈哈哈”“前
方高能”之类看似没太多实质性内容的评
论，有时也能获得热烈的回应。由此我们也
能充分理解，为什么很多人一旦接触弹幕，
从此欲罢不能。
  不可否认，弹幕在使用和运行过程中，
也还存在着一些问题。有的属于技术性问
题，可以通过技术手段来优化和解决，比如
对于那些不喜欢弹幕的人来说，完全可以
选择关掉弹幕；有的属于内容方面的问题，
那就要通过参与者齐心协力改进与提升。
与任何新生事物一样，弹幕肯定会有一个
不断完善的过程，使用者或参与者也会有
一个逐渐适应和接受的过程。很可能在将
来的某个时间，我们又有了新的更好的选
择，弹幕被时代淘汰，这也是很自然的
事情。
  在今天的大众语境里，弹幕就是一场
云端的兰亭雅聚，或可看作一场线上的推
杯换盏。实在适应不了，实在不喜欢，关掉
即可，没必要非得梗着脖子跟它犯犟，更没
必要非得跟新生事物犯别扭。

弹幕，为何能让屏幕“飘”起来？


