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  “多年未见这么火爆的场面了！”——— 这是威海旅
游从业者和普通市民对暑期旅游市场的共同感受。一组
数据足以说明今年夏天威海旅游的井喷式表现：7、 8
两月，全市接待游客1777 . 86 万人次，实现旅游总收入
217 . 41 亿元，同比分别增长30 . 18% 和 19 . 04% ，较2019

年同期分别增长10 . 76%和14 . 49%。
  威海今年暑期旅游人数和旅游收入大幅超出新冠肺肺
炎疫情之前的亮眼表现，无疑是一针强心剂，对全省从
业者的信心提振起到了积极作用，威海的经验做法被全
省推广。

威海旅游今夏的爆发不是偶然的，千里山海自驾旅
游公路无疑是最重要的引爆点。“一路红”带动“全域
红”，借助这条路，威海的精品旅游产业迈上了新台
阶，今年公布的山东省“十强”产业“雁阵形”集群名
单中，威海市全域旅游产业集群成功入选。

山东泰山文化和旅游规划院院长常德
军认为，威海打造千里山海自驾旅游公路
恰逢其时，“立足威海打造国际滨海休闲
度假旅游目的地城市的发展目标，大众对
户外、康养、周边、近郊游的市场需求，
这条公路的启动，立足山东，面向全国，
既顺应了全国旅游市场的发展趋势，又无
限放大了威海的山海优势，通过整合、创
意、提升，真正实现激活文旅产业的乘数
效应。”

占尽了天时地利人和，但要想让这条路
持续火下去，还要在增加内涵、提升品质、
创新营销模式上不断下功夫，在“+旅游”
推动产业融合发展上下功夫。

为让千里山海自驾旅游公路成为激活
文旅消费的爆发点，威海实施了四大营销
“引爆”行动，构筑起以自驾路为核心的

品牌形象、品牌产品、品牌服务三大体
系。在树立品牌形象上，威海形成以“千
里山海·自在威海”为主题的LOGO、口
号、宣传片、组歌等体系；在打造品牌产
品上，围绕“爱在威海”主题，推出“春
游·初见”“夏游·热恋”“秋游·重
逢”“冬游·表白”四季文旅品牌产品；
在品牌服务上，为游客量身打造“自在威
海”智慧旅游平台，游客通过平台就可以
实现私人定制、“一部手机游威海”，进
入平台的文旅经营主体可共享品牌价值、
平台流量和平台红利。

自驾公路搭台，各种文旅活动唱戏，
威海赋予这条路更为丰富多元的内涵。今
年，威海在全省率先举办2022 年“中国
旅游日”（威海）宣传月暨第六届文化和
旅游惠民消费季活动，推出12 项主题活
动和151 项微度假产品，创意策划“听见
山海·云创音乐荟”直播活动，推出 11
场，累计观看量突破500 万，赋能自驾路

品牌流量提升，策划了“千里山海”威海
海鲜美食啤酒节、那香海第十届旅游文化
节音乐嘉年华等十大重点文旅活动，推出
品牌节庆活动40 余场，以“音乐”“美
食”“夜游”等元素提升目的地吸引力。
围绕“爱在威海”四季文旅品牌产品，前
三季度创意策划“千里山海 自在威海”
“蓝色热恋 激情威海”“金秋重逢 相
知威海”等精品旅游攻略等，共发布 30
条线路产品和100 多个打卡点，全方位、
多角度地满足市民和游客的高品质度假
需求。

在营销模式上，线上线下齐发力，不
断提升自驾公路的影响力。今年以来，通
过发布旅游攻略短视频，开通景区慢直
播，邀请主播、达人以自驾打卡直播等多
种形式，营造持续不断的流量热度，持续

积累的“网红”势能，带动威海旅游市场
从“小热”到“爆红”。在新华网推出
“暑期网红打卡地”系列直播，《打卡精
致威海 奔赴自在山海》全网浏览量超千
万；在各大新媒体平台开展“遇见威海的
海”景区慢直播活动，累计观看量超850
万。以韩博会为契机，创意策划“千里山
海 自在威海”手绘地图，推出“跟着韩
博会游威海”专题攻略短视频。主动走出
去，增强交流互访，借势合作平台，推介
威海优质文旅资源，在澳门推广周举办
“好客山东 精致威海”文化和旅游推介
交流会，取得良好的宣传推介效果。

一业兴带动百业兴，借助千里山海自
驾旅游公路，秉承开放与共享的经营理
念，威海精品旅游产业为一二三产业相关
领域发展提供“＋旅游”平台，实现旅游
与乡村振兴、红色教育、体育赛事、夜间
经济、海洋文化等结合，农业、渔业、工
业、文化和旅游等产业集聚、融合发展。

10 月 11 日，首批11 只大天鹅飞抵荣成大天鹅国家级自
然保护区。天鹅来游客至，当天就有不少游客驾车沿着千里
山海自驾旅游公路来到天鹅湖，迎接这些翩翩起舞的“凌波
仙子”。千里山海自驾旅游公路引发的暑期游热度还在持
续，以观天鹅为引领的冬季游又拉开了帷幕。

“全域旅游”作为一个概念提出已久，但一个城市的全
域旅游资源如何在交通上实现串联，又如何与近年来日益火
爆的自驾游、深度游相契合？定位于实现全域精品旅游，威
海高标准打造了总长1001 公里的千里山海自驾旅游公路，
串联起全市90%以上的文旅资源，把整座城市变成一个“没
有边界的大景区”。

这条路依托威海千公里海岸线和西部山景线构成的独特
自然景观打造而成，延伸至全市境内的景区景点、宾馆酒
店、房车营地和特色民宿等。威海用这样一条路，将海、
湾、滩、岛等“海”景线，与昆嵛山、马石山等“山”景线
串联，实现了“山海融合”。同时，这条路还实现了威海全
域文旅资源的“四季融合”，以“爱在威海”四季文旅品牌
产品的开发，构建起全周期、无淡季的旅游新格局，即便是
在冬季，“观天鹅、泡温泉、吃海鲜、赏雪景、住渔家”，
也能带给游客与众不同的独特体验。

这条路还实现了文旅融合、“软硬融合”。在文旅融合
上，威海深入挖掘红色文化、海权文化、民俗文化、秦汉文
化等独特资源，打造充满文化底蕴的旅游精品，并以旅游公
路将它们穿珠成链，让游客在观山望海的同时，也可以品味
人文魅力。在“软硬融合”上，威海全领域全要素全环节推
进精致城市建设，常态化推进全国文明城市创建，在基础设
施硬环境和服务软环境上打造出主客共享的美好空间。

威海千里山海自驾旅游公路一经问世，体验更好、品质
更高、消费能力更强的自驾游就成为威海旅游的主要形式，
今年暑期刘公岛、西霞口等多个景区自驾游客占八成，比
2019 年增加近三成。该项目荣获山东省政府文化创新奖，入
选文旅部《地方交流》典型案例，以全省第一名的成绩入选
山东省旅游宣传推广十大优秀案例。今年以来，威海先后入
选马蜂窝长线旅游目的地瞬时访问量热度涨幅最高的全国十
座城市之一，成为全国暑期租车自驾热门目的地前十名中唯
一的东部城市，马蜂窝中秋小长假全国热门城市前十名，跻
身全国知名旅游目的地。

这条路为何火起来？

穿珠成链，精品旅游全域发力

这条路怎样火下去？

“＋旅游”，推动产业融合发展
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一条路的红火，怎样带动整个文旅产
业的红火？怎样深度挖掘旅游市场消费潜
力？如何推动“十强”产业之一的精品旅
游产业提档升级？威海趁热打铁，完善顶
层设计，提升服务水平，优化市场环境，
紧抓招商引资，从“一路红”迈向“全链
红”“全域红”，用旅游产业的强势复苏
聚起人气，蓄足发展底气。

威海先后出台了《威海市全域旅游发
展规划》《威海市文化和旅游十四五发展
规划》等重要文件，顶层设计进一步完
善。围绕“一条主线、十大板块”，每年
统筹推进特色街区、特色小镇、自驾露营
地、特色民宿、高品质酒店等旅游新业态
项目建设。

一批文旅大项目好项目相继落地。深
圳宝能集团一期总投资355 亿元的中国威
海·逍遥海旅游度假项目、上海复星集团
投资16 亿元的ClubMed 国际旅游度假村
项目成功落户威海；韩乐坊、欧乐坊、十
二属相街、海螺湾休闲驿站、蓝海御华酒
店、香海豪生酒店、威高海洋馆等一批高
品质度假项目正式运营。举办威海文旅产
业招商推介大会系列活动，5个重点项目
在会上签约，总投资超100 亿元。在今年
6 月份召开的 2022 山东省旅游发展大会
上，威海文旅集团和山东土地乡村振兴集
团签约威海马栏湾文旅康养项目，荣成
市、文登区分别荣获山东省文旅康养强
县、第三批省级全域旅游示范区荣誉
称号。

“吃住行游购娱”六要素中，“住”
是旅游体验的重要一环。为满足游客的多
元化、个性化需求，威海提出“酒店+”
创新融合的发展思路，加快推进体验型、
品质型酒店度假产品升级，丰富内在休闲
属性，强化外部延展服务，培育“酒店+

酒庄”“酒店+外卖”“酒店+亲子”
“酒店+酒吧”“酒店+自驾”等新消费
模式。抓住民宿消费热点，威海积极推进
六大旅游民宿集聚区建设，不断引领精品
民宿标准化建设和特色化发展，民宿已成
为来威游客体验多元文化的新场景之一，
成功推动里口山民宿集聚区、天鹅海岸海
草民宿集聚区入选省级旅游民宿集聚区。

围绕推动新兴产业加速崛起、扩容倍
增，紧盯旅游、康养优势资源，威海市聚
焦打造康养旅游产业集群，出台了《威海
市康养旅游产业集群三年行动计划》，高
标准谋划康养旅游产业发展布局。荣成市
依托海洋资源优势，将文旅康养产业作为
全市七大重点发展产业之一，聚焦交通、
游览、住宿、餐饮、康养、购物六大文旅
要素，确定30个重点发展板块，将全市2
处省级旅游度假区、 1 3 家 A 级旅游景
区、 20 多处文博展馆、 60 多个乡村旅游
点、 300 多家民宿客栈、 500 多家宾馆酒
店串联，构建起覆盖全季、全域、全龄的
文旅康养产业体系。

借力发力，威海通过密集出台优惠政
策，激发旅游市场消费潜力。结合第六届
文化和旅游惠民消费季活动，威海推出文
旅消费券有效刺激旅游市场消费热情，直
接带动消费1344 . 53 万元，间接带动消费
8357 .1万元。支持104个文旅项目加快建设，
打造文旅消费集聚区，出台支持文旅企业融
资的一揽子金融政策，促进文旅企业快速
“恢复元气”。

以“精致城市”建设为引领，以精品
旅游为主线，威海市正以全域旅游发展为
核心，在产品供给、业态创新、品牌建
设、消费提振等方面积极发力，强化“+
旅游”产业联动，全力推进国际滨海休闲
度假旅游目的地城市建设。
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“一路红”如何带动“全域红”？

旅游产业强势复苏聚人气蓄底气


