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  据央广网，近日，黄山旅游正式启动了“先游后
付”信用游项目，游客登录专属页面，就可以0 元预
订景区门票、索道票；免押金入住酒店。这也让黄山
成为全国首个可以先游玩后付款的景区。对游客来
说，这种模式可以降低游览的消费门槛，更加灵活地
安排行程；对商家而言，可以提升订单的转化，更好
地提升旅游服务质量。
  在疫情防控大背景下，数字化转型使得大型景
区可以更精准地管理与调控。庐山智慧旅游发展服
务中心副主任程再庐介绍：“通过游客的预订量和来
源地，我们可以随时掌握游客大概什么时候入园，会
根据人员聚集的情况让其自动分流。没有大数据分
析，这些是不太可能的。”
  当然，不管是景区还是旅游行业中的其他相关
企业，在发展数字化的过程中，还需要进一步规划与
思考：如何做好用户的信息安全管理；如何借助数字
化打造新的旅游商业模式；如何更好地提升游客出
行满意度。
  中国旅游研究院院长戴斌认为，数字化转型首
先是市场需求决定的，是科技进步推动的。在数字化
时代，大家需要的是一个新的衣服，不是对传统的衣
服缝缝补补，所以从人力资源到产品的研发体系到
生产方式，乃至无接触服务这些新理念的提出，都需
要用数字化来重新装备、重组整个生产流程。

直播为图书出版添活力

  据人民日报海外版，眼下，图书销售呈现新的发
展生态，除依靠实体书店、网上书店之外，还越来越
多地向直播售书抛出了橄榄枝。可见，在移动网络日
益融入人们生活、不少人与纸质书阅读渐趋疏离的
今天，图书出版行业顺势而为，积极布局新媒体平
台，有意识地利用直播售书模式拓展市场，不失为一
种有益的探索。
  正如业内人士分析的，“短视频也好，直播带货
也好，把一群过去不读书、不买书的人购买图书的情
绪调动起来了。你走进东方甄选直播间，本来是来买
柴米油盐的，但一听董宇辉讲书，可能忍不住也买一
本，甚至成为新的读者。”这对以阅读清流充盈网络
空间、净化新媒体平台，具有积极意义。
  优质主播不仅能恰如其分地推介好书，还能为
读者提供知识“增量”，在潜移默化中激发读者的阅
读兴趣。其实并非只有平台主播可充当优质推书人，
相关作家、学者以及出版从业者等，都具有“近水楼
台先得月”的便利与优势。前不久，读客文化在推广
《生死疲劳》时，邀请莫言和其老友余华、西川来了个
“线上脱口秀”，反响热烈。

让文化遗存不再羞答答

  据光明日报，保护传承文化遗产，重在让更多人
有兴趣亲近文化遗产。不久前，中宣部、文旅部、国家
文物局下发通知，要求全面加强历史文化遗产保护，
提出“不断提高遗产价值挖掘阐释和传播推广水
平”。将文化遗产束之高阁供起来，不是保护。真正的
保护，是让它们“活”起来，是赋予它们“烟火气”，展
现它们的独特魅力，挖掘其内涵。为此，就要推动资
源禀赋有效转化为传播动能，多措并举做好阐释推
广。否则，再好的东西，如果藏在深闺无人识，或者羞
答答蒙上面纱，也会失去应有的生命力。
  文化遗产的保护不仅需要维持原貌，也要做好
创新。当古老的文化遗产遇到新兴的科学技术，它们
将获得新生。保护传承文化遗产，还需要更多专业人
才。人，是文化遗产传承最关键的要素。当然，保护文
化遗产所需的人才，是多方面的人才，既需要技术人
才，也需要管理人才。多一些富有造诣、眼界开阔、洞
悉未来的高水平管理人才，对文化遗产保护大有裨
益。文化遗产保护不能只是小圈子里的事，要调动全
社会都来保护文化遗产。

演员变“演贝”让谁脸红

  据浙江日报，台词不过关、靠配音演员代为开口
的演员，如今被戏称为“演贝”。最近，越来越多“演
贝”开始使用原声出演，却因台词讲不好而引发
吐槽。
  原声台词是对演员的超纲要求吗？实则不然。
声、台、形、表是演员的四大基本功，声排第一位，声
音、台词占了其中两项，分别对应演员语调的拿捏和
台词的精准、适配。按理说，演员在演戏前应该经过
专业的训练和长期的练习，但实际情况却是不少演
员的基本功实在“拿不出手”。
  说都说不好，就更难演好了。台词很多时候能帮
助演员入戏，声音是情绪的外化，很难一分为二，否
则容易产生声画错位的割裂感。演员梳理台词、理解
台词、演绎台词的过程，其实就是和角色共情的过
程。好的演员往往能把声音和表演融为一体，让观众
坚信他就是剧中角色。很多人追捧“原汁原味”，其
实，声音和台词也能帮助演员展现个人特色和独特
魅力。
  所幸，留给“演贝”继续“闭口不言”的时间不多
了。此前，国家广播电视总局发布了《演员聘用合同
示范文本（试行）》，其中提到演员如果无法完成配音
工作，需要请专业配音演员的，需自掏腰包承担所有
费用。虽然没有明令禁止，但传递出的信号和倾向不
言自明。同时，中国电影金鸡奖也把“演员本人配音”
作为角逐表演类单项奖的要求。留给“演贝”的安全
区正在缩小，未来肯定有越来越多的“演贝”要学着

“开口说话”。

           （□记者 刘一颖 整理）

信用游

会是未来旅游趋势吗

  □ 本报记者 张依盟 

  待到重阳日，还来就菊花。九月九，是重
阳。秋日晴，秋风清。
  重阳节，又称“踏秋”，早在战国时期就
已经形成，到了唐代，重阳被正式定为民间的
节日，此后历朝历代沿袭至今。在古神话传说
中，菊花还被赋予吉祥、长寿的含义。人们有
重阳节赏菊和饮菊花酒的习俗。
  《离骚》有“朝饮木兰之坠露兮，夕餐秋菊之
落英”之句，菊花与中华民族的文化早就结下不
解之缘，在秦都咸阳，曾出现过菊花展销的盛大
市场，可见当时栽培菊花之盛了。
  青白釉印花菊瓣香盒（宋代），盒呈两菊
瓣形，精致小巧。焚香在宋代非常盛行，市面
上有专门经营诸般奇香及香炉、炭饼等物的

“香药局”，为了不使香气挥发，就有了这种
专门用于盛香的小型容器，称之为香盒。香盒
由盒身和盖子两部分组成，通常较小巧，以手
掌可握为佳，材质较广，制作工艺多样，有竹
木雕刻、金银镶嵌等多种形式，精美别致，充
满雅趣，是既有实用价值，又可赏玩的艺
术品。
  菊也是古代文人墨客笔下的“常青树”，
“唯有黄花是故人”，它于深秋时节绽放，不
与百花争艳，凌霜独荣，神韵清奇。于是文人
们常用手中笔墨，留下菊清冷孤高、疏洁淡雅
的倩影。
  在李苦禅的《菊石图轴》中，斗大的粉色
和浅蓝色菊花在墨叶和矩形石头环绕中恣意绽
放，压弯枝条。整个画面古淡优雅，疏枝、密
叶、团花和篱笆穿插得当，疏密有致，大片留
白使整幅画作气脉连贯、意趣盎然，自然含蓄
中深蕴朴拙之气。
  大音希声，大象无形，从事美术创作和教
育的李苦禅，用最简洁的笔墨绘出恣意盛放的

菊花。淋漓的水墨，迅疾的笔势，所有貌似不
经心的墨点，都是肆意奔涌而出的妙趣，是随
意为之，更是浑然天成。笔墨不多，但笔笔都
在刻画菊之“骨血”，自然朴素之中，展现的
是菊瘦削孤傲却极其饱满的生命姿态。
  “轻肌弱骨散幽葩，更将金蕊泛流霞”，
以菊花为题材吟诗作画的学者众多，历代更是
留下了以菊花装饰陶瓷的名品佳作。
  现藏于山东博物馆的明青釉刻花瓶（左
图），属于龙泉窑的精品，此器物通体装饰阳
刻缠枝菊花纹，釉面有开片，器物足底不施
釉，釉色莹润，制作精良。因青瓷的开片难以
人为控制，裂纹无意而自然，天工造就，更符
合自然朴实、古色古香的审美。明代前期青瓷
菊花纹多承袭元代青花瓷器纹饰，菊花花形饱
满，风格简约夸张，线条生动流畅。
  秋高气爽，人寿花香，九九重
阳胜春光。

  视频请扫描二维码观看

九九重阳就菊花 

  □ 本报记者 朱子钰

  相亲是一个经久不衰的国民性话题。
《非诚勿扰》《中国式相亲》等电视节目的
热度散去之后，城市里随处可见的“相亲
角”、线下频繁组织的相亲大会，依然能映
衬出相亲市场的火热。
  网络技术的发展，改变了社会交往方
式，也创造出新模式，相亲直播应运而生。
  如今，各个社交平台的直播间里，相亲
成了重要的门类，传统职业红娘转行红娘主
播，也有网络红人做公益相亲。这里集结了
无数单身男女翘首以盼，主播巧妙串场、男
女 嘉 宾 连 麦 介 绍 自 己、刷 礼 物 “ 牵 牵
手”……
  在许多人眼里，相亲并不仅是简单安排
男女会面，还是一种社会匹配过程，有着永
远的话题。

娱乐化的相亲直播

  临沂王孟阁，是眼下大火的网红之一：
今年8月初第一次尝试相亲直播，在短短一
个月内，便吸引了几十万人涌入直播间，在
快手人气榜上名列前茅。
  因为王孟阁，95 后青年孟凡第一次进

入了快手的相亲直播间。不过，孟凡不
是去求姻缘，而是围观。“身边许多

朋友是王孟阁的忠实粉丝，把王
孟阁的直播当‘电子榨菜’
用，吃饭的时候必看。”
  屏幕里，一位面目清
秀的小伙子被父亲带来相
亲，他很拘谨地坐在塑料
凳子上，整了整衣服。在
王孟阁的引导下，小伙子
开 始 介 绍 基 础 条 件 ， 身

高、学历、工作、收入、住
房，包括对另一半的要求等
都一一道来，王孟阁喊话：
“好，您王叔给您喊喊，喊
着 了 别 喜 ， 喊 不 着 也 别
恼。”
  此时直播间热度高涨，

在线人数二十多万，不一会儿
就有女方家长打来电话。了解情
况后，王孟阁询问男方意向，为
其分析形势，金句频出，“小伙
子，放宽条件，剜到篮子里就是
菜，大路多宽放多宽。”“先牵
牵手（给双方联系方式），了解
了解。”朴实有趣的发言，为直
播间制造了不少笑点。“这比看电
视 剧 有 意 思 多 了 ， 太‘下 饭’
了。”一场直播看下来，孟凡算知
道为什么朋友如此着迷了。
  与华丽包装、精雕细琢的相亲节
目相比，偶然性、真实性是相亲直播

的特点和优势，观众永远不知道下一秒会发
生什么。王孟阁直播间参与方式很简单：他
公布了自己的联系方式，愿意到现场的，可
以联系他到他的农家院直播，还能吃上一顿
他准备的大锅菜。在直播间围观的用户，如
觉得线上有合适的嘉宾，可以直接拨打电
话，现场与王孟阁连线，说出想法。
  因此，来到直播间相亲的既有年入近百
万的成功人士，也有收入微薄的工人，甚至
还有一些残障人士。他们会简单介绍自己，
平凡的人生被浓缩在短短的几句话中，各个
小故事组成了精彩的情景悲喜剧，使直播内
容极具戏剧性。“这样的相亲充满未知性，
什么样的人会提什么条件，大家都不知道。
再配上王孟阁魔性的解说，形成了特色鲜明
的娱乐化风格。”白领王然告诉记者。面对
需求与实际条件不符合的嘉宾，王孟阁会机
智相劝：“不要要求过高，咱庄户女就得找
个庄户男过日子。”地道的鲁南口音外加朴
素真诚的价值观，这种带有浓重地方乡土文
化的唠嗑，让大家眼前一亮。
  王孟阁热闹的相亲直播，吸引了各种各
样的群体观看，也为相亲打开了新的下沉市
场与商业机会，其中二三线城市的市场表现
极为突出。
  “身边人最近迷上了王孟阁的说媒直
播，朋友圈、抖音总能刷到相关的视频，我
妈说也要让他给我做媒。网络真是‘害人不
浅’。”一位用户在社交平台上如此感慨。

“速配”的需求

  “城市的陌生人相遇，彼此靠近，但交
往许久后仍未改变陌生人的关系。”著名社
会学家齐格蒙特·鲍曼早有断言。
  在当今社会，从“陌生人”发展为“亲
密关系”其实是一件极为困难的事情。根据
2021 年中国统计年鉴，2020 年，全国共有家
庭户4 . 9416 亿，其中“一人户”家庭超过
1 . 25 亿，占比超过 25%。单身群体不断扩
大，相亲的紧迫性与必要性日益显现。
  技术改变了人们对于爱情的看法与想
象，建立了更广阔的社交空间，人们见面之
前可以先通过网络培养感情。而快节奏的生
活与稀缺的闲暇时间促使人们追求低成本、
高效率的相亲平台。在王孟阁的直播间，不
管是去现场还是线上连麦，都不需要任何费
用。不过，观众会自发刷一些礼物支持他。
只要双方有意向，王孟阁就会建议“牵牵
手”，将联系方式告诉彼此。相亲过程趋于
快速的流水线作业：介绍嘉宾的各项条件，
主播开始“喊麦”，等待电话打来，全程不
过十几分钟。
  在其他非公益的直播间，嘉宾主要是以
连麦的方式参与，刷个礼物便可以直接“带
走”心仪的人。“这种相亲直播包含多人直
播和直播连麦。多人直播就是抖音九宫格模
式，一个红娘，其他都是单身男女，分别介
绍个人情况；直播连麦就是由红娘或工作人
员进行直播，单身男女可以与直播者连麦介
绍个人情况。有观众想参与，红娘就当场登
记。”经营相亲直播业务的负责人冯心念接

受记者采访时表示。
  “我们会组建单身群，直播前在单身群
或者朋友圈通知。如果直播人多的话，工作
人员会设置无法互加，这个时候就需要红娘
在其中撮合和联络，会收取一定的费用，但
不会很贵。人少可以免费。”冯心念说。当
然，直播只是展示了相亲最初的阶段——— 双
方看对眼，先联系上。这仅仅是婚恋半径扩
大的一种可能，真正的相处需要在实际生活
中进行，到底能不能成就一段佳缘，结果不
会公开，观众也无从知晓。
  高效率、低门槛的直播，配上网络海量
资源，即便是寥寥数语的“速配爱情”，依
旧吸引了许多单身者参与。井喷式的流量，
带动了许多当地主播加入相亲直播的赛道，
县乡地区的相亲直播是社交平台的独特
存在。

一场追逐流量的狂欢？

  比达咨询《2021 年中国互联网婚恋交
友市场研究报告》显示，2021 年 12 月中国
互联网婚恋交友用户规模达3012 . 3 万人，较
2021 年 1 月的 2597 . 4 万人增加了 414 . 9 万
人。 2021 年中国互联网婚恋交友市场规模
达72 . 0 亿元，同比增长11 . 6% ，预计2022 年
仍将基本保持2021 年的增速，市场规模将
达80 . 5 亿元。
  从商业角度看，相亲市场拥有无可比拟
的流量吸引能力及变现能力，相亲直播正是
这庞大市场规模的冰山一角。整个相亲直播
赛道呈现清晰的市场盈利格局：主播通过相
亲制造话题吸引人气和流量，陌生人在这里
相识找到速配对象，围观者找到“看别人相
亲”的乐趣。主播可以通过打赏、卖货等形
式获取收益。
  毋庸置疑，直播间的相亲需要
建立在嘉宾彼此信任的基础
上，毕竟条件陈述只是嘉宾
的“一面之词”，整个过
程缺少审核和把关，也
就增加了不稳定性。嘉
宾介绍自己情况的时
候，靠谱的主播一直
在 旁 提 醒 “ 说 真
话”，防止另一方受
骗上当。
  现实中，主播与嘉宾
演“双簧”诈骗的行为屡见
不鲜，有的红娘哄骗嘉宾为心仪
对象刷礼物，当嘉宾拿到了对方
的联系方式后，对方却以不合适
为由一删了之。不断刷钱的相亲
直播，只会透支整个行业的信
用，让真正的“爱情神话”沦为
一场追逐流量的狂欢，将这种
业态的问题呈倍数放大。去除
浮躁心态，坚持非诚勿扰的准
则，抱着为大龄男女牵线搭桥
的心态做直播，只有像王孟阁
这样的老实主播越来越多，相
亲直播的路才会越走越宽阔。

直播间“爱情”为何这么火？

  娱乐化的相亲直播与“速配”需求结合，在带来流量与商业机会

的同时，也让人疑惑：这是爱情呢，还是一场追逐流量的狂欢———


